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1. Цель реализации программы.  

Медиашкола – программа дополнительного образования факультета 

журналистики МГУ, в рамках которой старшеклассники получают 

практические профессиональные навыки. Медиашкола рассчитана на 

учащихся 7-11 классов, проявляющих интерес к профессии журналиста. В 

процессе обучения слушатели занимаются в профессиональных студиях и 

работают над созданием медиапроектов по разным направлениям 

журналистики под руководством преподавателей, аспирантов и студентов 

факультета. Обучение в Медиашколе имеет профориентационную 

направленность. 

Основными целями программы являются:  

 

 Ознакомление слушателей с принципами развития различных отраслей 

современных медиа; 

 Практическая работа вместе с преподавателями над журналистскими 

материалами и медиапроектами, с целью получения практических 

навыков работы в профессии; 

 Подготовка слушателей к практической работе в социальных сетях и 

других цифровых медиа; 

 

 Ориентация слушателей на дальнейшее освоение профессии.  

Конечной целью программы является формирование у слушателей 

базовых компетенций, которые можно будет реализовать как в рамках 

школьных медиа, так и в будущей профессиональной деятельности.  

 

2. Формализованные результаты обучения: выпускник программы летних 

интенсивов по итогам обучения должен: 

знать: базовую терминологию, в которой необходимо ориентироваться 

начинающему блогеру, основные медиапрофессии, жанры и форматы 

современных медиа, медиаплатформы для размещения и продвижения 

материалов, а также правила безопасного поведения в медиасреде; 

 

уметь: ориентироваться в современной медиасреде, создавать тексты для 

социальных сетей и других медиа, снимать и монтировать видео, записывать 

и монтировать подкасты и радиопрограммы, разрабатывать и реализовывать 

стратегию ведения страниц в социальных сетях, готовить иллюстративный 

материал для публикаций в социальных сетях; 

 



владеть: базовыми  технологиями создания аудиовизуального контента, 

производства фотографических иллюстраций, базовыми навыками работы с 

публичными страницами в социальных сетях, базовыми навыками 

коммуникации в условиях командной редакционной работы. 

 

3. Содержание программы 

 

Категория слушателей: школьники 7–11 класс.  

 

Срок обучения: общая трудоемкость дисциплины составляет 120 ак. часов в 

год, из которых 80 ак. часов – аудиторных. 

Учебный план программы: Программа состоит из восьми самостоятельных 

модулей. Каждый модуль состоит из пяти занятий.  

Обязательным условием для получения сертификата является посещение 

занятий модуля и выполнение заданий преподавателя. 

 

Форма обучения – очная. 

3.1 Учебный план программы 

1 год обучения 
 

 Наименование дисциплин Всего 

(часов) 

Аудиторная работа СР 

Лекции Семинары 
1. Современное медиапространство, 

печатаные и цифровые медиа 

15 2 8 5 

2. Медиатекст: основы подготовки, 

основные жанры 

15  10 5 

3. Блогинг: базовые технологии, 

эффективность и безопасность 

15 2 8 5 

4. SMM и блогинг 15  10 5 

5. Основы видеосъемки 15 2 8 5 

6. Видеопродакшн 15  10 5 

7. Основы подкастинга 30 2 18 10 

 ИТОГО: 120 80 40 

 

2 год обучения 

 
 Наименование дисциплин Всего 

(часов) 

Аудиторная работа СР 

Лекции Семинары 
1. Медиапроект: подкаст 120 0 80 40 

2. Медиапроект: видеоблог 120 0 80 40 

3. Медиапроект: блог в социальной сети 120 0 80 40 

 ИТОГО: 120 80 40 

 



3.2 Учебно-тематический план программы  
 

№ 

п/п 

Наименование раздела 

дисциплины 

Содержание раздела 

1. Современное 

медиапространство, 

печатаные и цифровые 

медиа 

Профессии журналиста и медиакоммуникатора, 

специфика работы журналиста, тексты для 

современных медиа, копирайтинг. Источники 

информации, основные методы сбора и обработки 

информации. Понятие инфоповода.  
2. Медиатекст: основы 

подготовки, основные 

жанры 

Понятие и характеристики медиатекста. Жанровая 

специфика печатных медиатекстов. Работа над 

медиатекстом. Практические занятия по созданию 

медиатекстов для цифровых или печатных медиа. 

Выпуск спецпроектов — комплекса текстов, 

объединённых общей тематикой. 
3. Блогинг: базовые 

технологии, 

эффективность и 

безопасность 

Современный блогинг: технологии, возможности, 

правила безопасного и эффективного ведения блога. 

Специфика контента для социальных сетей. 

Контент-план и стратегия развития личного блога и 

публичной страницы редакции. Фотография в 

социальной сети. Практические занятия по 

созданию публикаций в социальных сетях. 

Проектная работа по разработке рубрики для 

страницы редакции в социальной сети. 
4. SMM и блогинг Современный блогинг: тематическое разнообразие 

блогов, исследование рынка конкурентов, поиск 

ниши. Разработка концепции блога, официальной 

страницы издания или ограницазии. Создание 

контент-плана. Ведение страницы в социальной 

сети в соответствии с контент-планом. 

Практическая работа над заполнением рубрики на 

странице в социальной сети. Языковая культура 

блогера. 
5. Основы видеосъемки Тезаурус работы с видео: план, ракурс, склейка. 

Организация работы редакции видеоблога. 

Профессии в производстве видео.  Видеоконтент в 

Интернете: видеоблог, видеоподкаст, вертикальное 

видео. Программное обеспечение для записи и 

монтажа видео. 
6. Видеопродакшн Современный видеоконтент. Разработка 

видеопроекта. Платформы. Практическая работа 

над созданием видеопроекта. 
7. Основы подкастинга Подкастинг в российских медиа. Жанры и форматы 

подкастов и радиопередач. Техника речи для 



радиоведущих. Программное обеспечение для 

записи и монтажа звука. Разработка концепции 

подскаста. Создание подкаста: разработка темы, 

исследование рынка конкурентов, поиск ниши. 

Практическая работа над записью подкаста. 
8. Медиапроект: подкаст Разработка тематического подкаста: создание 

концепции, исследование площадок, анализ рынка 

конкурентов, формирование контент-плана. 

Редакционная работа над подкастом соответствии с 

контент-планом. Формирование графика выхода 

эпизодов подкаста. Предпродакшн в подкастинге, 

запись и монтаж эпизода, подготовка подкаста к 

публикации. Практическая работа над записью и 

выпуском подкаста. 
9. Медиапроект: 

видеоблог 

Разработка тематического видеоблога: создание 

концепции, исследование площадок, анализ рынка 

конкурентов, формирование контент-плана. 

Редакционная работа над видеоблогом соответствии 

с контент-планом. Формирование графика выхода 

видеороликов. Предпродакшн в видеоблогинге, 

съемка и монтаж видеоролика, подготовка видео к 

публикации. Практическая работа над записью и 

выпуском видеороликов. 
10. Медиапроект: блог в 

социальной сети 

Разработка тематической страницы в социальной 

сети: создание концепции, исследование площадок, 

анализ рынка конкурентов, формирование контент-

плана. Редакционная работа над блогом в 

соответствии с контент-планом. Формирование 

графика выхода публикаций. Наполнение страницы 

в социальной сети, подготовка текстов и 

иллюстраций для социальных сетей, методика 

продвижение страницы, коммуникация с 

подписчиками. Практическая работа над 

тематическим блогом. 

 

4. Материально-технические условия реализации программы 
 

Для проведения занятий необходима аудитория, оснащённая компьютером, 

аудиоколонками, проектором и доступом в Интернет. 

 

5. Учебно-методическое обеспечение программы 
 

а) основная литература 

 



Вартанова Е.Л. Теория медиа: отечественный дискурс. — М.: Фак. 

журн. МГУ; Изд-во Моск. ун-та, 2019. — 224 с. 

Журналистика и медиа / под редакцией А.В. Толоконниковой / 

Е. Л. Вартанова, И. Б. Александрова, Е. А. Салихова и др. — Москва: 

Факультет журналистики МГУ, 2022. — 152 с. 

Журналистика и медиа. 11 класс: Учеб. пос. по специальному курсу / 

под ред. А.В. Толоконниковой / Е. Л. Вартанова, А. В. Толоконникова, 

И. А. Сурнина и др. — Фак. журн. МГУ М, 2023. — 239 с.  

Тележурналистика / под редакцией А.В. Толоконниковой / 

Е. Л. Вартанова, А. В. Толоконникова, И. Е. Иванова и др. — Фак. журн. 

МГУ М, 2022. — 159 с.  

Тележурналистика. 11 класс: Учеб. пос. по специальному курсу / под 

ред. А.В. Толоконниковой / Е. Л. Вартанова, А. В. Толоконникова, 

Д. М. Вьюгина и др. — Фак. журн. МГУ М, 2023. — 90 с. 

Фролова Т. И.  Журналистика для абитуриентов. Творческий конкурс 

[Текст] : [учебное пособие] / Т. И. Фролова. - Москва : Фак. журналистики 

МГУ им. М. В. Ломоносова : МедиаМир, 2015. - 178, [2] с. : ил.; 19 см.; ISBN 

978-5-91177-088-4  

 

6. Требования к результатам обучения: 

 

Итоговая аттестация проходит в форме презентации портфолио, 

собранного во время обучения в Медиашколе. Оценка уровня освоения 

программы проводится аттестационной комиссией, состоящей из 

преподавателей программы.  

 

7. Составители программы:  

Смирнова О. В. — к.ф.н., доцент, заведующая кафедрой цифровой 

журналистики, куратор по дополнительному образованию и магистратуре 

факультета журналистики МГУ имени М. В. Ломоносова. 

Бабына Д. А. — специалист по УМР кафедры теории и экономики СМИ 

факультета журналистики МГУ имени М. В. Ломоносова.  


