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КНИГА В СОВРЕМЕННОЙ МЕДИАСИСТЕМЕТема номера:

Â ìîåì êàáèíåòå óæå ìíîãî ëåò âè-
ñèò êîïèÿ ñòàðîãî ñîâåòñêîãî ïëàêàòà, 
èçîáðàæàþùåãî æåíùèíó â öâåòàñòîì 
ïëàòêå ñ ðàñêðûòîé êíèãîé â ðóêàõ. Îíà 
äåðæèò õðåñòîìàòèéíîå äëÿ êàæäîãî 
ñòóäåíòà-æóðíàëèñòà èçäàíèå ðåïîð-
òàæåé Äæîíà Ðèäà «10 äíåé, êîòîðûå 
ïîòðÿñëè ìèð». Ýòó êíèãó ìû – à ïîòîì 
è âñå ïîñëåäóþùèå ïîêîëåíèÿ ñòóäåí-
òîâ æóðôàêà – ÷èòàëè è ïåðå÷èòûâà-
ëè, âìåñòå ñ îñòàëüíûìè 1 500 êíèã, 
îáÿçàòåëüíûìè äëÿ ïðî÷òåíèÿ â ñòó-
äåí÷åñêèå ãîäû. Íî ñ êàæäûì ãîäîì 
íà ïëàêàòå ìíå âñå áîëüøå è áîëüøå 
íðàâèòñÿ íå îòñûëêà ê ðåïîðòàæàì 
Äæîíà Ðèäà, à ïðèçûâ ýòîãî ïëàêàòà: 
«Åñëè êíèã ÷èòàòü íå áóäåøü, ñêîðî 
ãðàìîòó çàáóäåøü».

Â òå÷åíèå ìíîãèõ ñîòåí ëåò êíèãà 
îñòàâàëàñü ñèìâîëîì ãðàìîòíîñòè, 
õðàíèëèùà çíàíèé, âàæíåéøèì àòðè-
áóòîì æèçíè íå òîëüêî èíòåëëåêòóà-
ëîâ, íî è ïðîñòî êóëüòóðíûõ ëþäåé. 
Äëÿ ìíîãèõ îíà ïðåâðàòèëàñü â îáúåêò 
îáîæàíèÿ åùå è ïîòîìó, ÷òî îôîðì-
ëåíèå êíèãè, åå èçäàíèå ïîäíÿëèñü íà 
÷ðåçâû÷àéíóþ âûñîòó, èíòåãðèðîâàâ 
ñîâåðøåíñòâà ãðàôè÷åñêèõ èñêóññòâ. 
Íå ñòîèò çàáûâàòü, ÷òî òðàäèöèè ïåðå-
äà÷è çíàíèÿ, èíôîðìàöèè, êóëüòóðû 

è ðàçâëå÷åíèÿ îò ïîêîëåíèÿ ê ïîêîëå-
íèþ íåìàëî ñïîñîáñòâîâàëè ðàçâèòèþ 
êíèæíîãî áèçíåñà, äî íàñòîÿùåãî âðå-
ìåíè ñîõðàíÿþùåãî ïðî÷íîå ïîëîæå-
íèå â ìåäèàèíäóñòðèÿõ ìíîãèõ ñòðàí 
ìèðà.

Íî ïîñòìîäåðíèòè, èíôîðìàöèîí-
íàÿ ýïîõà è öèôðîâàÿ ðåâîëþöèÿ íå 
ìîãëè íå ïîâëèÿòü íà êíèãó – è êàê íà 
âåëèêîãî õðàíèòåëÿ çíàíèé è êóëüòóð-
íûõ êîäîâ, è êàê íà ïðîäóêò óñïåøíîãî 
ñåãìåíòà ìåäèàáèçíåñà. È ïðîáëåìà 
îêàçàëàñü äàæå íå ñòîëüêî â ïåðåõî-
äå íà öèôðó, õîòÿ è áóìàãà, è êíèæíîå 
îôîðìëåíèå îò íîâûõ òåõíîëîãè÷åñêèõ 
ïëàòôîðì ÿâíî ïîñòðàäàëè. Â êîíöå 
êîíöîâ ëåðìîíòîâñêèé «Ãåðîé íàøåãî 
âðåìåíè», íàéäåííûé ìíîé âî âðåìÿ 
îòïóñêà â ìîåì àéôîíå è ïåðå÷èòàí-
íûé çàëïîì, îñòàëñÿ âñå òîé æå âåëè-
êîé êíèãîé, êîòîðóþ ìû ÷èòàëè åùå â 
øêîëå. Ãëàâíàÿ òðóäíîñòü çàêëþ÷àåòñÿ 
â òîì, ÷òî ñ îñëàáëåíèåì âëèÿíèÿ êíèã 
íà óìû ëþäåé óòðà÷èâàåòñÿ òðàäèöèÿ 
ïîñëåäîâàòåëüíîãî ÷òåíèÿ òåêñòîâ, 
îòíþäü íå êðàòêèõ, à çíà÷èò è òðàäè-
öèÿ ïîíèìàíèÿ ñëîæíûõ ïðîáëåì â èõ 
ìíîãîîáðàçèè è ïåðåïëåòåíèè. Óòðà-
÷èâàåòñÿ òîò èíòåëëåêòóàëüíûé âîçäóõ 
îáùåñòâà, â êîòîðîì íîñÿòñÿ èäåè è 
öåííîñòè, ñáëèæàþùèå ëþäåé ðàçíûõ 
âîçðàñòîâ è âçãëÿäîâ. È ïîòîìó â ýòîì 
íîìåðå ìû îáñóæäàåì êíèãó – è êàê 
÷àñòü ñîâðåìåííîãî ìåäèàïðîñòðàí-
ñòâà Ðîññèè, è êàê áûñòðî ìåíÿþùèé-
ñÿ ôåíîìåí íàøåé êóëüòóðû.

Åëåíà Âàðòàíîâà

КОЛОНКА РЕДАКТОРА

Ñ îñëàáëåíèåì âëèÿíèÿ êíèã 
íà óìû ëþäåé óòðà÷èâàåòñÿ 
òðàäèöèÿ ïîñëåäîâàòåëüíîãî 
÷òåíèÿ òåêñòîâ, îòíþäü 
íå êðàòêèõ, à, çíà÷èò è òðàäèöèÿ 
ïîíèìàíèÿ ñëîæíûõ ïðîáëåì 
â èõ ìíîãîîáðàçèè
è ïåðåïëåòåíèè.

МедиаТренды
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В этом году прошла 25-я ММКВЯ. 
Чем она отличается 
от предыдущих? 
Главное отличие 25-й Московской 

международной книжной выставки-

ярмарки – крупнейшего в России 

книжного форума международного 

масштаба – от ярмарок предыду-

щих лет состоит в следующем: 

впервые индустриальная програм-

ма ММКВЯ была необыкновен-

но обширна: она включала в себя 

трехдневный специализированный 

бизнес-форум, многочисленные 

профессиональные конференции 

и круглые столы, работу традици-

онной «Международной гостиной», 

семинары и презентации на «циф-

ровых площадках» ММКВЯ – «Кни-

гаБайт» и «ОnDemand»… 

Конечно, нас прежде всего интере-
суют книги по журналистике 
и СМИ. Какое место они занимают 
в современном книгоиздании? 
Издания по журналистике и СМИ, 

представленные на ММКВЯ, условно 

можно разделить на три категории.

Первые две из них, довольно узкие 

по количеству наименований, это 

учебники по журналистике и на-

учная литература в области СМИ. 

В нынешнем году благодаря из-

дательству «МедиаМир», которое, 

кстати, впервые участвовало в на-

шей выставке-ярмарке, вышеназ-

ванные ниши были заполнены до-

стойными работами.

Самая значительная по количеству 

названий категория книг – издания о 

профессии, вышедшие из-под пера 

практиков журналистики. Лидером 

в этом сегменте является «Комсо-

мольская правда». Здесь уже не-

сколько лет выпускается «Золотая 

полка журналистики». Событием 

ММКВЯ стала проведенная Зоей 

Крыловой и Леонидом Репиным 

презентация энциклопедического 

сборника Союза журналистов Мо-

сквы «Журналистика на стыке ве-

ков», куда вошли 250 очерков о вы-

дающихся профессионалах СМИ. 

Так что журналистика смело может 

смотреться в зеркало ММКВЯ и, 

судя по отражению, вносить кор-

рективы в свои книжные планы. 

Есть ли будущее у печатной книги? 
Вопрос закономерный. Спустя поч-

ти 600 лет после Гутенберга бума-

га стала не вполне обязательным 

носителем информации – милли-

арды байт передаются сегодня в 

электронном виде. Книги, журна-

лы и газеты теперь можно читать с 

экрана телефона или специального 

мобильного устройства, с монитора 

компьютера. Апологеты электрон-

ной книги убеждены, что с помо-

щью виртуальных технологий рабо-

тать с информацией проще. В 2012 

году одним из ключевых событий 

профессиональной программы 25-й 

ММКВЯ стала конференция «Биз-

нес мертвых деревьев». Эксперты 

и профессионалы отрасли обсуди-

ли перспективы и тенденции раз-

вития печатных медиа. Основная 

задача конференции – объединить 

видение совместного существо-

вания и особенностей интеграции 

печатных медиа с онлайн-средой, 

изучить опыт западных и российских 

компаний, обозначить требующие 

решения проблемы, рассмотреть 

вопросы, связанные с угрозами и 

возможностями интеграции тради-

ционных медиа и Интернета.

Кроме вышеперечисленного, глав-

ные тренды современного рынка 

книг в России, как указывали все 

эксперты, – падение объема вы-

пуска бумажных изданий и сокра-

щение количества розничных ма-

газинов. Только в 2011 году рынок 

продаж сократился с 3600 торговых 

точек до 3300.

Однако довольно устойчивое мне-

ние среди организаторов Москов-

ской международной выставки-

ярмарки – мнение о том, что 

сбрасывать «с корабля современ-

ности» бумажную книгу еще очень и 

очень рано, – имеет свои основания. 

И укрепляют их аргументы… оп-

понентов. Да и осмотр экспозиции 

25-й ММКВЯ дает возможность 

убедиться, что бумажная книга все 

еще находит себя как в традици-

онных разделах – детских и аль-

бомных изданий, так и в успешно 

развивающемся сегменте «Кни-

га – подарок». 

Геннадий Кузьминов, руководитель пресс-центра 
Московской международной книжной выставки-ярмарки 

О трендах современного книжного рынка 

Бумага стала не вполне обязательным 

носителем информации.

Но и сбрасывать с «корабля современности» 

бумажную книгу еще очень и очень рано.



Книжный бизнес в России • 
тяготеет к центральным райо-
нам страны. Наиболее высокой 
концентрацией отличается изда-
тельская активность в Москве 
и отчасти в Санкт-Петербурге. 
Доля издательств, расположен-
ных в этих городах, в общем 
объеме книгоиздания в России 
составляет около 70% по коли-
честву названий  и свыше 90% – 
по тиражам выпускаемых книг 
и брошюр. В развитии совре-
менной издательской системы 
России отчетливо прослежива-
ется тенденция, унаследованная 
от дореволюционного прошлого 
и усиленная в советский период.

Сегодня в мире ежегодно прохо-• 
дит около трехсот книжных яр-
марок. Отсчет истории книжных 
ярмарок начался в Германии 
в 1473 г. с Франкфуртской 
международной книжной яр-
марки. Благодаря Франкфурт-
ской и Лейпцигской книжным 
ярмаркам можно проследить 
динамику и тенденции развития 
книжных ярмарок в мире. 

В настоящее время по различным • 
оценкам в Рунете существует до 
5000 бесплатных «электронных 
библиотек», каждая из которых 
содержит от сотни до несколь-
ких сотен тысяч русскоязычных 
текстов. Большинство из них 
содержат охраняемые авторским 
правом тексты произведений . 
Значительная часть «нелегаль-
ных» библиотек создается и 
поддерживается вузами, при этом 
оцифровка книг и их размещение 
в Сети нередко осуществляется 
государственными библиотеками, 
теми же вузами и другими госу-
дарственными организациями 
на бюджетные средства.

Прочитать рецензии на новые • 
книги, узнать последние новости 
в области книгоиздания можно 
из периодических изданий: газет 
«Книжное обозрение» и «Лите-
ратурные известия», журналов 
«Книжный бизнес», «Книготор-
говый бюллетень», «Про книги. 
Журнал библиофила».

По данным продаж крупнейше-• 
го в мире книжного интернет-
магазина Amazon на 100 печат-
ных изданий в мягкой обложке 
сейчас приходится 
115 электронных книг. Консал-
тинговая компания Frost & Sullivan 
прогнозирует, что до 2020 г. их 
пользователями станет 75% аме-
риканских потребителей.

Факты:
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Структура медиапотребления россиян, %

Число экземпляров книг и брошюр, 
выпущенных в расчете на душу населения в 2008-2011 гг.

Источники: Федеральное агентство по печати и массовым коммуникациям, 
Российская книжная палата

Источник: TNS

Выпуск научной литературы 
в 2008-2011 гг.

Источники: Федеральное агентство по печати и массовым коммуникациям, 
Российская книжная палата

Выпуск учебной литературы 
в 2008-2011 гг.
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Последние несколько лет книжный 

рынок во всем мире постепенно со-

кращается. В большинстве стран 

ежегодное падение продаж состав-

ляет 2-3%, в России – 5-7%. Эта 

тенденция имеет две основных при-

чины: электронное пиратство и па-

дение интереса к чтению в целом, 

обусловленное появлением у кни-

ги большого числа «конкурентов»: 

кино, Интернет, компьютерные игры. 

Все участники медийного рынка ве-

дут достаточно агрессивную мар-

кетинговую политику в борьбе за 

внимание потребителя, а книгоиз-

датели до недавнего времени были 

в этом плане абсолютно пассивны-

ми. Однако действенный способ 

справиться с этой проблемой суще-

ствует. Во многих странах успеш-

но реализуются государственные 

программы поддержки и развития 

чтения. Такие программы активно 

поддерживают знаменитости – ак-

теры, спортсмены, журналисты. 

И, как показывает опыт США и Ве-

ликобритании, это реально помога-

ет. Падение интереса к чтению как 

тенденция там было остановлено, 

более того, процент читающих лю-

дей стал расти. Это заняло три года 

активной социальной рекламы чте-

ния. В России подобные кампании 

в поддержку чтения последние два 

года проводит издательство «Экс-

мо». Но чтобы добиться от них ощу-

тимых результатов, необходимы 

комплексные усилия издательств, а 

также поддержка государства. Пока 

же каждый год на 2% меньше рос-

сиян отвечают в опросах, что регу-

лярно читают книги. За 10 лет доля 

читающего населения сократилась 

с 55 до 35%. При этом цена на кни-

ги у нас по-прежнему значительно 

ниже, чем в европейских странах.

Электронное пиратство – серьез-

ная угроза не только бизнесу, но и 

писателям. Если авторы не будут 

получать гонорары за свои книги, 

то читателям придется довольство-

ваться исключительно переводной 

литературой. Сегодня в нашей 

стране на одну легально скачен-

ную книгу приходятся девять, ска-

ченных у пиратов. Методы борьбы 

с пиратством ни для кого не явля-

ются секретом. Первый метод ка-

сается правового урегулирования 

вопроса. Так, в ряде европейских 

стран введена ответственность 

пользователя за скачивание пират-

ского контента. Наше общество к 

таким шагам пока не готово, подоб-

ные меры скорее вызовут обратный 

эффект. Поэтому мы пытаемся до-

говориться об ответственности хотя 

бы интернет-провайдеров. Второй 

метод заключается в создании ка-

чественных и удобных сервисов 

для того, чтобы у читателя была 

более удобная альтернатива полу-

чения книг. Это очень трудоемкий и 

небыстрый процесс. За последний 

год количество книг на легальных 

ресурсах увеличилось более чем 

в два раза – с 30 до 80 тыс., но на 

пиратских сайтах представлено 

более 200 тыс. наименований, а 

вопрос ассортимента очень важен 

для читателя. Появляется большое 

количество платформ, например, 

iOS и Android, которые позволяют 

воспроизводить и читать литерату-

ру с мобильных устройств. Необхо-

димо наполнять эти устройства ка-

чественным легальным контентом, 

взаимодействовать с продавцами 

гаджетов, пробовать новые модели 

работы с потребителями. Эта за-

дача для нас, как для крупнейшего 

издательства в стране, является се-

годня самой важной. 

Олег Новиков, генеральный директор издательства «Эксмо» 

О главных проблемах книгоиздания в России 

КНИГА В СОВРЕМЕННОЙ МЕДИАСИСТЕМЕ

Марина Алексеева Иван ПанкеевОлег Новиков
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На современном рынке интеллекту-

альной собственности книжное дело 

в целом (и книгоиздание в частно-

сти) остается одним из основных 

сегментов. В цифровую эпоху ин-

терес к нему возрос многократно – 

появились электронные книги, сете-

вые библиотеки, которые от тради-

ционной книгоцентричности ведут 

читателя к медиацентричности. Тре-

тье «высвобождение текста» (пись-

менность, книгопечатание, оцифро-

вывание) значительно опередило 

и развитие механизмов регуляции, 

всей нормативно-правовой базы, 

ориентированной на изобретение 

Гутенберга. Возникла ситуация, 

когда новые технологии требуют 

принципиально новых подходов, а 

веками формировавшееся законо-

дательство уже не может вполне 

отразить требования современной 

медийной реальности. Безусловно, 

IV часть ГК РФ, призванная регули-

ровать отношения в сфере интел-

лектуальных прав, будет дополнять-

ся и изменяться. Это делается уже 

сейчас и вызывает ожесточенные 

споры, что естественно – затронуты 

не только экономические интере-

сы издателей и авторов, но и сами 

представления данного профессио-

нального сообщества о разумности 

и справедливости. Неслучайно на 

прошедшей в сентября ММКВЯ так 

бурно обсуждалась новая редакция 

статьи 1275 ГК РФ (право библиотек 

оцифровывать ряд изданий без раз-

решения правообладателей и без 

выплаты вознаграждения). Библио-

текари и законотворцы – «за»; из-

датели и авторы – «против», что ло-

гично, т. к. библиотекам выделены 

госсредства, а правообладатели те-

ряют заработанные ими деньги. Но 

проблема глубже, отдельными по-

правками она не решается – после-

довательно должна реформировать-

ся вся система авторского права: не 

выдерживает критики посмертный 

срок охраны (по общему правилу 

70 лет, а в некоторых случаях – 

и более ста); велики ограничения 

на воспроизведение и т. д. Уверен, 

что инновационная бизнес-модель 

книжного дела в России будет опти-

мально актуализирована, потому 

что человечество умнее людей. Но 

на это уйдут годы, т. к. кодифици-

рованное законодательство – как 

многоэтажный дом: нельзя просто 

вынуть один этаж. И если государ-

ство озабочено интересами инфор-

мационного общества в целом, то 

должно соблюдать и интересы каж-

дого (не только читателя, но и ав-

тора). Потому что рай – это не гео-

графическое понятие, а состояние 

гармонии.

Иван Панкеев, профессор кафедры истории и правового регулирования отечественных СМИ

Творчество – автора; право – интеллектуальные; а собственность – чья?

Сравнительно высокие показатели 

детского книгоиздания (на протяже-

нии нескольких лет оно занимает от 

7% до 10% выпуска книг и брошюр 

по стране в целом) демонстрируют-

ся в основном за счет литературы 

для детей дошкольного и младшего 

школьного возраста. Современных 

книг для подростков катастрофиче-

ски мало, в основном это перевод-

ная литература и классика.

Издатели не проявляют интереса к 

творчеству талантливых современных 

авторов – боятся рисковать, боятся упу-

стить прибыль, уступить конкурентам. 

Серьезнейшей проблемой детской 

книгоиздательской и книготорговой 

отрасли стала высокая цена книг. 

Ценная частная инициатива (на-

пример, «Детский книжный автобус 

“Бампер”») проблемы не решает. 

Необходимо добиваться снижения 

уровня цен за счет государственных 

преференций. 

Безусловно, на судьбе детского кни-

гоиздания сказываются трудности 

вовлечения детей и подростков в 

чтение. Интерес к чтению падает. 

По данным ВЦИОМ, 50% детской 

аудитории книг не читает, предпочи-

тая им компьютерные игры и мобиль-

ную связь. Правда, есть и обнадежи-

вающие сведения. По данным ТД 

«Библио Глобус», в структуре экзем-

плярных продаж доля детской книги 

с 2006 по 2011 гг. выросла с 4 до 12% 

(но это Москва!). А вот школьные биб-

лиотеки, которые в свое время были 

важным каналом распространения 

книг, влачат бедственное существо-

вание. Сейчас отмечается 69% из-

ношенности фондов в библиотеках 

городских школ и 90% – сельских.

Как положительный момент следует 

отметить издание познавательной 

литературы для подростков, а так-

же книг для семейного чтения и книг 

из так называемого «родительского 

детства». Исследователи в послед-

нее время отмечают любопытную 

тенденцию – среди подростков и 

юношества книга стала своего рода 

«артефактом» наряду с модными 

мобильными устройствами. 

Удивительно, но в Национальной 

программе продвижения и под-

держки чтения роль издательств 

не обозначена, не прописана, хотя 

именно она чрезвычайно важна. 

И не читатель (читательский спрос) 

ведет за собой издателя, а изда-

тель (и это должно стать его граж-

данской позицией) обязан вести за 

собой читателя, осознавая свою от-

ветственность перед обществом.

Особое значение имеет сейчас экс-

пертиза издательской продукции, 

экспертиза на качество и инфор-

мационную безопасность. С 1 сен-

тября 2012 г. вступил в силу Фе-

деральный закон «О защите детей 

от информации, приносящей вред 

их здоровью и развитию». Теперь 

многое зависит от деятельности 

экспертов, от качества экспертизы, 

от того, как она будет организова-

на. А здесь больше вопросов, чем 

ответов.

Марина Алексеева, руководитель Центра детской и юношеской журналистики, литературы и чтения; доцент

Гражданская ответственность издателей детской литературы
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Зачем журналисту писать книги? 

Иногда то, что ты пишешь как 

журналист, постепенно склады-

вается во что-то большее. Что-

бы как-то его оформить я иногда 

и выпускаю книги. С нуля я пока 

написал только одну книгу – 

«20 сигарет». Писать книги с нуля 

в России экономически сложно. 

За те же деньги можно написать 

один репортаж. Ну, и еще я не 

считаю, что Довлатов был прав 

со своим: «Это правда, что каж-

дый журналист мечтает написать 

роман?». «Неправда», – соврал я. 

Но я даже в страшном сне не могу 

себе представить, что мне нужно 

писать роман. Не дай Бог. 

Человечество за многие тысячеле-

тия написало уйму книг и почти все 

из них могут представлять интерес 

для студентов журфака. Чем боль-

ше студент читает, тем лучше. Но 

если говорить об учебной литера-

туре, то, на мой взгляд, студентам 

факультета журналистики не хва-

тает учебников, написанных прак-

тиками. Почему таких книг мало? 

По той же причине – экономической. 

Я свою книгу издал практически на 

одном энтузиазме…

Дмитрий Соколов-Митрич, журналист, 
зам. главного редактора «Русский репортер»

Ларри Пейдж, основатель 
Google, стал самым влиятель-
ным деятелем СМИ в Велико-
британии. Он занял первое 
место в MediaGuardian 100, 
поднявшись на две ступени 
с прошлого года. На втором 
месте – Дик Костоло, глава 
Twitter, на третьем – Лорд Пат-
тен, председатель BBC Trust. 
Марк Цукерберг, основатель 
Facebook, который в прошлом 
году занимал первое место, в 
этом году в рейтинг не попал. 

Источник: Газета.Ru

Вышел в свет первый но-
мер еженедельника «МК 
Байкал» – дайджест лучших 
материалов газеты «Мо-
сковский комсомолец» за 
прошедшую неделю, акту-
альные новости Иркутска и 
Иркутской области, а также 
полная ТВ-программа. Не-
предвзятые комментарии, 

острые репортажи, эксклю-
зивные интервью и много 
полезной информации. Еже-
недельник «МК Байкал» – 
это 52-я газета, объединен-
ная под брендом «МК. Рос-
сийский региональный еже-
недельник». Совокупный ти-
раж проекта – более 1 млн 
экземпляров. 

Источник: ИД «Московский 
комсомолец» 

Газета The New York Times 
ввела новое правило, за-
прещающее журналистам 
отправлять на согласование 
интервью и цитаты источ-
ников. По мнению главного 
редактора Джил Абрамсон, 
сложившаяся практика, 
когда источники и пресс-
службы требуют предостав-
лять им цитаты для сверки 
постфактум ведет к тому, 
что у читателей складыва-

ется ошибочное представ-
ление, будто бы издание по-
зволяет источникам влиять 
на содержание публикаций. 
The New York Times стало не 
первым крупным изданием, 
решившимся отказаться от 
практики согласования ци-
тат. Ранее на такой же шаг 
пошли редакции журнала 
The National Journal и агент-
ства Reuters. 

Источник: Lenta.ru

Телеканал СТС вышел в 
новом дизайне и под деви-
зом «СТС – сила света». 
Новый дизайн разрабо-
тан британской компанией 
BDACreative (работает с та-
кими медиабрендами, как 
BBCWolrdwide, NBCUniversal 
и National Geographic) и рас-
считан на более молодую 
аудиторию – 10–45 лет. 
Предполагается, что канал 

станет разножанровым раз-
влекательным каналом для 
коллективного и семейного 
просмотра.

Источник: РБК daily

Компания Apple готовит 
свой сервис интернет-
радиостанций, ориенти-
рованных на личный вкус 
каждого пользователя. Та-
кое радио, состоящее из 
множества виртуальных 
станций, будет предлагать 
пользователю композиции 
и исполнителей, похожих и 
близких к тому, что ему уже 
нравится. Ожидается, что 
новый сервис Apple будет 
бесплатным для пользова-
телей, окупаясь за счет рек-
ламы. Он будет доступен на 
всех устройствах компании, 
возможно, появится и его 
Windows-версия. 

Источник: ЖурДом 

МедиаКалендарь

Хороша книга, если автор в ней 

высказывает только то, 

что следует, и так, как следует.

 (Аристотель)

Дом, в котором нет книги, 

подобен телу, лишенному души.

(Цицерон)

С книгами у нас обстоит дело 

так же, как и с людьми. 

Хотя мы со многими 

знакомимся, но лишь некоторых 

избираем себе в друзья, 

в сердечные спутники жизни. 

(Л. Фейербах)

Никогда двадцать огромных 

томов не сделают революцию, 

ее сделают маленькие 

карманные книжки 

в двадцать су.

 (Вольтер)

Книги суть зерцало: хотя и не 

говорят, всякому вину 

и порок объявляют.

(Екатерина Великая)



ЖЖ
Àíÿ Ifsogirl
Ïîìèìî òîãî, ÷òî åñòü â óíèâåðñè-
òåòñêîé ïðîãðàììå ïî ëèòåðàòóðå, 
êîòîðóþ ÿ èçó÷àþ, ÿ ÷èòàþ äîâîëü-
íî ìíîãî è äëÿ ñåáÿ: îò ðîìàíîâ 
Ñòèâåíà Êèíãà, ðàññêàçîâ Ðîáåðòà 
Øåêëè è Ðåÿ Áðåäáåðè äî ïðîèçâå-
äåíèé Ëüâà Òîëñòîãî, Àëåêñàíäðà 
Ñîëæåíèöûíà è Âëàäèìèðà Âîéíî-
âè÷à. Íåñìîòðÿ íà òî, ÷òî áîëüøèí-
ñòâî êíèã ýòèõ ïèñàòåëåé (ìîèõ ëþ-
áèìûõ êíèã!) ÿ ïðî÷ëà â áóìàæíûõ 
èçäàíèÿõ, îáàÿíèå ïå÷àòíîé êíèãè 
äëÿ ìåíÿ íå òàê ñèëüíî, êàê îáàÿ-
íèå êíèãè ýëåêòðîííîé: ÿ ïîíÿëà 
ýòî â ïåðâûé æå äåíü, êîãäà åå êó-
ïèëà. Ñ òåõ ïîð çàïàõ ñâåæåé êðà-
ñêè ïå÷àòíûõ èçäàíèé, ïåðåëèñòû-
âàíèå áóìàæíûõ ñòðàíèö, ãëÿíåö 
èëè ìàòîâîñòü îáëîæêè îñòàâëÿþò 
ìåíÿ ðàâíîäóøíîé – ìîå ñåðäöå 
(êàê ÷èòàòåëÿ) ïðèíàäëåæèò òîëü-
êî ýëåêòðîííûì êíèãàì. Ìåíÿ ñî-
âåðøåííî íå âîëíóåò îôîðìëåíèå 
êíèãè, êîòîðóþ ÿ ÷èòàþ, áîëåå òîãî, 
èíîãäà ýòî ìîæåò äàæå ðàçäðàæàòü. 
Ýëåêòðîííàÿ êíèãà, íà ìîé âçãëÿä, 
èìååò íåîñïîðèìûå ïðåèìóùå-
ñòâà â ýòîì ïëàíå, êðîìå òîãî, îá-
ëàäàåò ðÿäîì äðóãèõ. Íàïðèìåð, 
ýëåêòðîííàÿ êíèãà, õîòÿ áû è îäíà, 
âñå ðàâíî èìååò áîëüøå âîçìîæ-
íîñòåé, ÷åì âñå áóìàæíûå êíèãè â 
áîëüøîé áèáëèîòåêå.
Òåì íå ìåíåå, áîëüøèíñòâî ìîèõ 
çíàêîìûõ îñòàþòñÿ ïðèâåðæåíöà-
ìè îáû÷íûõ êíèæåê. ß äóìàþ, ýòî 
äåëî ïðèâû÷êè èëè, âîçìîæíî, ýëå-

ìåíò ñîáñòâåííîãî èìèäæà: ïðî-
äåìîíñòðèðîâàòü âñåì âîêðóã, ÷òî 
èìåííî âû ÷èòàåòå, âûëîæèòü êðà-
ñèâóþ ôîòîãðàôèþ ñâîåé êíèãè â 
instagram. Åñòåñòâåííî, ÿ íå èìåþ 
â âèäó òå êíèãè, êîòîðûå íå ëåæàò â 
îòêðûòîì äîñòóïå. Äðóãèå ïðè÷èíû 
ìàíêèðîâàíèÿ ýëåêòðîííîé êíèãîé 
ìíå íåïîíÿòíû. Âåäü î÷åâèäíî, 
÷òî ñ åå ïîìîùüþ ìîæíî ïðî÷èòàòü 
áîëüøå, ãîðàçäî áîëüøå êíèã çà 
âñþ ñâîþ æèçíü.

Êñåíèÿ Çèìèíà 
ß ñ÷èòàþ, ÷òåíèå – ýòî íå òîëüêî 
òðåíàæåð óìà è ôàíòàçèè, íî òàê-
æå ïðîñòîé ñïîñîá ðàññëàáèòüñÿ 
è îòâëå÷üñÿ îò îêðóæàþùåé äåéñò-
âèòåëüíîñòè, êîòîðàÿ ÷àñòåíüêî 
âûçûâàåò óñòàëîñòü è íåãàòèâíûå 
ýìîöèè. ×èòàòü çàïîåì êíèãó çà 
êíèãîé ÿ íà÷àëà íå òàê äàâíî, íî 
óæå ïðèâÿçàëàñü ê ýòîìó çàíÿòèþ. 
×èòàþ â îñíîâíîì õóäîæåñòâåííóþ 
ëèòåðàòóðó, íà÷èíàÿ îò Áóëãàêîâà 
è Íàáîêîâà, çàêàí÷èâàÿ Ôàóëçîì 
è Âåðáåðîì. Îñîáîå ïðåäïî÷òå-
íèå îòäàþ çàðóáåæíûì àâòîðàì. 
Íå ëþáëþ ýëåêòðîííûå íîñèòåëè, 
îò êîòîðûõ óñòàþò ãëàçà, ïîýòîìó â 
ìîåé ñóìêå âñåãäà ëåæèò êíèãà, êî-
òîðóþ ÿ îòêðûâàþ â ëþáóþ ñâîáîä-
íóþ ìèíóòó.

Àíþòà Øèíêàðåöêàÿ
Ïåðåëèñòûâàíèå ñòðàíèö, òèïî-
ãðàôñêèé çàïàõ èëè, íàîáîðîò, 
çàïàõ ñòàðèíû, äà è ïðîñòî îùó-

ùåíèå êíèãè â ðóêàõ – êàçàëîñü 
áû – áàíàëüíîñòè, íî êàê ðàç ìîé 
âàðèàíò. Ïî÷òè íèêîãäà, åñëè åñòü 
âîçìîæíîñòü ÷èòàòü òåêñò ïå÷àò-
íûé, à íå íà ýêðàíå, ÿ íå ïðåäïî÷òó 
ýêðàí ñòðàíèöàì.
Êîíå÷íî, áûâàåò ïðîñòî óäîá-
íåå – èç ñîîáðàæåíèé ýêîíîìèè, 
ïî ìåíüøåé ìåðå, âðåìåíè – íà-
áðàòü â ïîèñêîâîé ñòðîêå íóæíîå 
íàçâàíèå ñòàòüè, ïîâåñòè, ðàñ-
ñêàçà, ðàáîòû è òóò æå ïðî÷èòàòü. 
Ýòî åñëè ãîâîðèòü îá Èíòåðíåòå, 
êîòîðûé â òàêèõ ñèòóàöèÿõ ïðîñòî 
çàìåíÿåò íàì (÷òî, íàâåðíî, ïëî-
õî ñ êàêîé-òî òî÷êè çðåíèÿ) ïîõîä 
â áèáëèîòåêó. Ýëåêòðîííàÿ êíè-
ãà äëÿ ìåíÿ – êðàéíèé ñëó÷àé. Íå 
ïðèâëåêàåò äàæå èìèòàöèÿ ëèñòà-
íèÿ ñòðàíèö. Ñòðàííî, íî íèêàêèå 
ñóùåñòâåííûå âåùè íå îòêëàäû-
âàþòñÿ â ãîëîâå ïîñëå òàêîãî ÷òå-
íèÿ, òåì áîëåå, åñëè ÿ ïûòàþñü 
ïðî÷èòàòü ÷òî-òî «ôèëîñîôñêî-
ðàçìûøëåí÷åñêîå», èç ÷åãî, ïðåä-
ïîëîæèòåëüíî, è íóæíî èçâëåêàòü 
ñìûñëû. Ïî÷åìó-òî äàæå â ðåæè-
ìå ëèñòàíèÿ âåá-ñòðàíèö ýòî îêà-
çûâàåòñÿ ëåã÷å.
Â êîíöå êîíöîâ, êíèãè â äîìå, íà 
ìîé âçãëÿä, – ýòî ïðîñòî êðàñèâî 
äàæå ïî ýñòåòè÷åñêèì ñîîáðà-
æåíèÿì. Íåâîçìîæíî ïðîãàäàòü, 
ïîñòàâèâ ó êàêîé-íèáóäü ñâî-
áîäíîé ñòåíû áîëüøîé êíèæíûé 
ñòåëëàæ. È âåñüìà õîðîøî, åñëè 
êíèãè â íåì – íå òîëüêî ïðåäìåò 
èíòåðüåðà.
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КНИЖНЫЕ НОВИНКИ

Ñïðàâî÷íèê ïî ëèòåðàòóðíîìó 
ðåäàêòèðîâàíèþ 
äëÿ ðàáîòíèêîâ ñðåäñòâ 
ìàññîâîé èíôîðìàöèè 
Ê. Ì. Íàêîðÿêîâà (Ì., 2012) 

Ñïðàâî÷íèê ñîäåðæèò îñíîâíûå 
ñâåäåíèÿ, íåîáõîäèìûå ïðè ëèòå-
ðàòóðíîé îáðàáîòêå òåêñòîâ ìàññî-
âîé èíôîðìàöèè, âêëþ÷àåò ïðèìåðû 
òèïè÷íûõ çàòðóäíåíèé, ñ êîòîðûìè 
âñòðå÷àåòñÿ ðåäàêòîð, ãîòîâÿ èõ ê ïå-
÷àòè. Äëÿ ñîòðóäíèêîâ ðåäàêöèé, ñòó-
äåíòîâ ôàêóëüòåòîâ æóðíàëèñòèêè.

Book Production
Adrian Bullock (N.Y., 2012) 

Öèôðîâàÿ ðåâîëþöèÿ îêàçàëà 
çíà÷èòåëüíîå âëèÿíèå íà ïðîöåññ 
ïðîèçâîäñòâà êíèãè íà áóìàãå. 
Âîçðîñ ñïðîñ íà ïðîôåññèîíàëü-
íûå íàâûêè è çíàíèÿ, êîòîðûå ïî-
çâîëÿþò èñïîëüçîâàòü ïîòåíöèàë 
öèôðîâûõ òåõíîëîãèé. Äàííàÿ êíè-
ãà àäðåñîâàíà êàê ïðîèçâîäñòâåí-
íîìó ïåðñîíàëó, òàê è ðåäàêòîðàì 
è äèçàéíåðàì, çàäåéñòâîâàííûì â 
êíèæíîì áèçíåñå. 

Êíèæíûé ðûíîê Ðîññèè. 
Ñîñòîÿíèå, òåíäåíöèè è 
ïåðñïåêòèâû ðàçâèòèÿ
(Ì., 2012)

Äîêëàä ïîäãîòîâëåí Óïðàâëåíèåì 
ïåðèîäè÷åñêîé ïå÷àòè, êíèãîèçäà-
íèÿ è ïîëèãðàôèè Ôåäåðàëüíîãî 
àãåíòñòâà ïî ïå÷àòè è ìàññîâûì 
êîììóíèêàöèÿì ïîä îáùåé ðåäàê-
öèåé çàìåñòèòåëÿ Ðóêîâîäèòåëÿ 
Ôåäåðàëüíîãî àãåíòñòâà ïî ïå-
÷àòè è ìàññîâûì êîììóíèêàöèÿì 
Â. Â. Ãðèãîðüåâà. 

Книга как консолидация

Как часто сегодня мож-

но услышать сетова-

ния на то, что книги не 

читают, что книга себя 

изжила, что век бумаж-

ной книги закончился и 

надо переходить лишь 

на электронные носите-

ли. Не будем торопиться. Да, электронная 

книга все больше заявляет о своих правах: 

в нее можно «загрузить» большие объемы 

текстов и она настолько легка, что перевеса 

багажа в самолете не будет. Однако и огра-

ничений масса! Загрузить можно только то, 

что переведено в «цифру», иконография 

искажается, а зрение портится. Между тем 

современное книгоиздание традиционных 

книг на бумажных носителях переживает 

расцвет – технологический, дизайнерский 

и даже содержательно-стилистический. 

Поговорим о книгах, посвященных совре-

менным СМИ. Например, о наших с вами 

учебниках по журналистике, как сказали 

бы мы еще 10-20 лет назад. То, что их ста-

ло просто больше – очевидный факт. Но 

ведь они и качественно изменились. Нацио-

нальных и зарубежных школ исследования 

медиа стало гораздо больше – значит, и 

концепций осмысления деятельности СМИ 

тоже стало больше. Это раз. Из учебников 

ушла идеологическая тяжеловесность. Это 

два. Язык современных учебников сегодня 

гораздо динамичнее, чем в прошлом веке, 

в нем меньше долженствования и больше 

приглашения к диалогу. Даже компози-

ционно многие книги выстроены как диа-

логи. Такой диалогизм поддерживается в 

современных исследованиях СМИ меж-

дисциплинарностью: сегодня все больше 

и больше мы сталкиваемся с диффузией 

наук в области медиакоммуникативистики, 

психологии, философии, истории, лингви-

стики и риторики, социологии, семиотики, 

дискурсологии. Термины каждой из этих 

дисциплин не просто «свободно плавают» в 

учебниках и монографиях о медиасистеме, 

они переосмысливаются учеными именно 

в контексте медианауки как интегративной 

области знания. И если сами СМИ сегодня 

часто рассматриваются как центробежная 

сила, то современные книги о них – сила 

явно центробежная, консолидирующая.
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