
ИНДУСТРИЯ МОДЫ 

 

Дисциплина имеет цель подготовить профессионалов, свободно ориентирующихся 

в вопросах стратегического развития и функционирования индустрии моды. У бакалавров 

необходимо сформировать представления о стратегической взаимосвязи индустрии моды 

и медиаиндустрии, а также о месте моды в системе креативных индустрий в целом; 

студентов необходимо обучить пониманию ключевых процессов работы в сфере 

индустрии моды, особенно, коммуникационных процессов, сформировать способности к 

долгосрочному видению бизнес-процессов, а также навыки стратегического мышления и 

проектного менеджмента.  

 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 2 зачетные единицы (72 часа) Из них: 

32 часа – аудиторная нагрузка, 40 часов – самостоятельная работа студентов. 

 

№ 

п/п 
Раздел дисциплины 

Формы текущего контроля 

успеваемости 

1 Мода в системе креативных индустрий  

2 Мода как объект предпринимательской 

деятельности 

 

3 Стратегирование бизнеса в индустрии моды  

4 Стратегирование бренда в индустрии моды  

5 Система стратегических коммуникаций в 

индустрии моды 

Экзамен 

 


