Вопросы к государственной итоговой аттестации (ГИА)
 по направлению 42.04.02 «Журналистика» для студентов магистратуры 2019-2020 учебного года
Магистерская программа
«Стратегические коммуникации»
1. Стратегическое планирование, тактическая реализация стратегий в сфере связей с общественностью.

2. Целевая аудитория: выборка, методы поиска, анализ.

3. Институты связей с общественностью.

4. Специалисты в сфере связей с общественностью: профессиональные компетенции.
5. Технологии связей с общественностью. 
6. Новые медиа в контексте корпоративных коммуникаций. 
7. Общие характеристики типовых и индивидуализированных технологий в сфере связей с общественностью.
8. Коммуникационная кампания: формальные и содержательные компоненты.

9. Критерии эффективности пиар во взаимоотношениях со СМИ.

10. Типы документов пиар для работы со СМИ. 
11. Медиарилейшнз: современные тенденции.
12. Содержательно-формальные характеристики презентаций. 
13. Коммуникативная стратегия ведения переговоров. 

14. Тактика ведения переговоров.

15. Аргументация и контраргументация в процессе переговоров.

16. Психологические мотивы восприятия рекламы.

17. Обеспечение психологической безопасности рекламы. 

18. Цели и задачи корпоративных коммуникаций.

19. Корпоративная социальная ответственность в структуре связей с общественностью.
20. Визуальные и вербальные компоненты в процессе создания имиджа.
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