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Предварительные замечания: 

Использование указанных источников обязательно (сверх указанных – приветствуется).
Список использованной литературыd в конце работы обязателен.

Все цитаты и иные заимствования из чужих текстов следует оформлять постраничными ссылками на источники .

Страницы разделов учебного пособия  «Фомичева И.Д. Социология СМИ» указаны по изд.2 (М., 2012).

Обратите внимание и на списки рекомендуемой литературы (в целом и по главам)  в указанном учебном пособии.
Текст следует скрепить степлером!

Удачи! 

1.  Направления и проблематика теоретическитх и эмпирических социологических исследований СМИ.

Фомичева И.Д. Социология СМИ. М.,2012. Гл.1, разд.1.2; гл.6; Федотова Л.Н. Социология массовой коммуникации.  Гл.4, 7.
2. История развития социологических исследований СМИ в советское время.
Фомичева И.Д. Социология СМИ. М., 2012.Гл.4; Социология журналистики. М., 1981. Гл. 3-6.

3. СМИ как пространство обращения капитала известности.

Фомичева И.Д. Социология СМИ. Гл. 3; Бурдье П. О телевидении и журналистике. М., 2002. С. 105-140.

4. Опыт контент-анализа в отечественной социологии СМИ.   

 Фомичева И. Д. Социология СМИ. Разд. 5.6.2; Федотова Л.Н. Телемосты СССР - США. Комплексные социологические исследования. М., 1990.

5. Обеспечение надежности и репрезентативности социологических данных.
Фомичева И. Д. Социология СМИ. Разд.5.4, 5.5; Ядов В.А. Стратегия социологического исследования. М., 2001. С. 111-122, 137-158.

6. СМИ как каналы социального участия.

    Фомичева И.Д. Социология СМИ. Разд. 2.6; Платонова Д. В. Информационное участие             и формы его реализации в СМИ // Вестн. Моск. Ун-та. Сер. 10. Журналистика. 2011, № 1.
7. Роль  СМИ в формировании гражданского общества в России.
      Ширяева А.А. Участие СМИ и журналистов в становлении гражданского общества    //Вестн. Моск. Ун-та. Сер. 10. Журналистика. 2011, № 1; Верховская А. И. Новые формы общественной активности и их отражение в СМИ. Там же; Она же: На пути к гражданскому обществу: проблемы трансформации СМИ //Средства массовой информации и формирование гражданского общества. М., ф-т журналистики МГУ. 2010.
8. Использование Интернета традиционными СМИ для общения с аудиторией ( на примере конкретных каналов и изданий).

Фомичева И.Д. Социология СМИ. Разд.2.2; Она же: Гл. 4. Социология интернет-СМИ // Интернет-СМИ. Теория и практика. М.,2010. Анализ практики конкретных СМИ (свободный выбор).
9. Журналист на форуме ( практика использования интерактивных возможностей российскими и зарубежными журналистами).
Фомичева И.Д. Социология СМИ. Разд.6.2.2, 6.4.3; Стечкин И.В. Трансформация социально-функциональных ролей журналиста в Интернете //СМИ в меняющейся России. М.: Аспект Пресс, 2010.
10. Проблематика эмпирических социологических исследований СМИ.
Фомичева И.Д. Социология СМИ. Разд.1.2; Статьи Я.Н. Засурского, И.Д. Фомичевой, А.И. Верховской, Д. В. Платоновой, М.Е. Аникиной в:  Вестн. Морск. Ун-та. Сер. 10. журналистика. 2006, № 1.
11. Тенденции поведения  российской аудитории СМИ.
Фомичева И.Д. Социология СМИ. Разд.6.5; Аникина М.Е. Молодые и недоверчивые: современные российские читатели // Вестн. Моск. Ун-та. Сер. 10. Журналистика. 2006, №1; Коломиец В.П. Медиасреда и медиапотребление в современном российском обществе // Социологические исследования, 2010, № 1.
12. Основные методы  эмпирических исследований аудитории СМИ.  
Фомичева И.Д. Социология СМИ. Разд.5.6; Ядов В.. Стратегия социологического исследования. М., 2001. Гл.1У.
13. Проблемы социологического изучения журналистов.

Фомичева И.Д. Социология СМИ. Разд.6.2; Свитич Л.Г. Журналист и редакция как объект социологии журналистики // Социология журналистики. М, 2004;  Ширяева А.А. Портрет российского журналиста в контексте времени // Теория и социология СМИ. Ежегодник 2006. М., 2006.
14. Будущее традиционных СМИ (печать, телевидение, радио) в свете социальных потребностей аудитории.
Фомичева И.Д. Социология СМИ. Гл.6. Разд. 6.5.4.

Сайты: newspaperdeathwatch.com; postjournalist.ru.
Свободные темы ( источники – по усмотрению автора):
1. Сайты СМИ и социальные сети: возможности и особенности общения пользователей.
2. Тенденции в выборе аудиторией каналов и источников массовой информации ( по материалам медиаметрических исследований).
