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ВВЕДЕНИЕ 

 

Актуальность темы исследования. Туризм в современном мире 

становится одной из важнейших сфер экономики. Согласно данным ежегодного 

отчета Всемирной организации туризма (World Tourism Organization), в 2014 

году количество туристов, совершивших международные поездки, увеличилось 

на 4,4% и составило 1 млрд 135 млн человек. Объем рынка международного 

туризма достиг 1,5 триллиона долларов США или 4 млрд долларов США 

ежедневно в 2014 году1. По прогнозам, эти цифры в ближайшие годы будут 

постоянно расти. Соответственно, увеличивается потребность в СМИ, 

предназначенных для обслуживания особой читательской аудитории, с 

особыми запросами и потребностями, как и в СМИ, обслуживающих саму 

отрасль. 

После провозглашения в декабре 1978 г. на 11 пленуме третьего созыва 

ЦК КПК курса на политику реформ и открытости в КНР начались серьезные 

экономические преобразования. Не обошли стороной они и туристическую 

отрасль, которая в 1990-е годы стала быстро развиваться. Тем не менее, в 

настоящее время Китай пока еще находится в переходном периоде: существуют 

определенные трудности, которые мешают вступлению страны в эпоху мощной 

и развитой туриндустрии. Поэтому перед китайской сферой туризма стоят 

важные задачи по преодолению недостатков, что приобретает особую 

актуальность в условиях все нарастающей жесткой конкуренции мирового 

туризма в целом. И важную роль здесь должны сыграть именно туристические 

СМИ страны, которые, вне сомнения, оказывают серьезное влияние не только 

на развитие самой отрасли, но и на экономическое развитие Китая в целом. 

                                            
1UNWTO Annual Report 2014.  http://dtxtq4w60xqpw.cloudfront.net/sites/all/files/pdf/unwto_annual_report_2014.pdf. 
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За последние десятилетия туризм в Китае развивался стремительными 

темпами. Этому во многом способствовала политика китайского руководства, 

направленная на укрепление достатка средних слоев населения и снятие 

существенного количества ограничений на посещение Китая иностранцами. К 

2020 г., согласно прогнозам Всемирной организации туризма, Китай станет 

первой в мире страной по приему туристов и четвертой в мире страной по 

импорту туризма. По мнению экспертов, отрасль туризма в Китае будет 

показывать ежегодный рост до 10% в период 2010-2020 гг. Ее доля в ВВП 

страны оценивается на уровне 7-8%2.  

Развитие туризма в КНР носит централизованный характер. Именно 

благодаря поддержке со стороны государства туристическая индустрия Китая 

развивается столь высокими темпами. Во многих провинциях и городах она 

занимает доминирующее положение по вкладу в местную экономику. 

Основным органом управления сферой туризма в Китае является 

Государственное управление по делам туризма КНР (ГУДТ КНР), 

подчиняющееся непосредственно Госсовету КНР. Филиалы управления 

созданы во всех провинциальных центрах, городах центрального подчинения и 

автономных районах, открыты представительства в Токио, Нью-Йорке, 

Париже, Лондоне, Москве, Франкфурте-на-Майне. И в 25 апреля 2013 г. 

Постоянный комитет Всекитайского собрания народных представителей 

принял Закон КНР «О туризме». Это первый закон, подписанный новым 

председателем КНР Си Цзиньпином. Закон КНР «О туризме» регулирует 

вопросы ведения туристской деятельности в КНР, заключения договоров об 

оказании туристских услуг, обеспечения безопасности туристов, 

государственного контроля в сфере туризма, разрешения споров, юридической 

                                            
2 2007 год - доклад исследования туризма в Китае. Электронный ресурс. URL.: http://www.5l 

report.com/research/detail/16767804.html, 1.2007 (на китайском языке). 

http://www.5l/
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ответственности туристических компаний (туроператоров). Закон вступил в 

силу с 1 октября 2013 г3.  В 9 августа 2014 г. Государственный совет КНР 

опубликовал план развития туризма до 2020 г. В соответствии с планом к 2020 

г. Общая сумма потребительских расходов в сфере внутреннего туризма в КНР 

должна достигнуть 5,5 трлн. Юаней жэнминьби, каждый житель КНР должен 

совершить не менее 4,5 туристических поездок ежегодно, а доля туризма в ВВП 

должна достигнуть 5%.4 

Отметим, что с развитием отрасли туризма в Китае туристические СМИ 

страны уже сложились в определенную систему: здесь издаются различные 

туристические журналы, на телевидении выходят программы о путешествиях, в 

интернете появилось много туристических сайтов. Тем не менее, до сих пор 

существуют определенные негативные тенденции (особенно в области 

туристических периодических изданий), которые следует преодолеть, чтобы 

туриндустрия страны развивалась успешно и дальше.  

Актуальность исследования обусловлена также тем, что по мере 

дальнейшего развития туризма, изменения покупательских привычек и 

способов путешествий к СМИ о туризме выдвигаются новые требования как в 

отношении содержания и формы подачи материалов, своевременности 

информации и т.д. Они призваны, прежде всего, обеспечивать не только 

донесение последней до потребителей, но также определять и пути развития 

самой отрасли туризма, способствовать увеличению потоков туристов как 

внутри страны, так и из-за рубежа. 

                                            

3 Закон КНР «о туризме» :http://en.cnta.gov.cn/Policies/TourismPolicies/201507/t20150707_721478.shtml 

4 http://en.cnta.gov.cn/Policies/TourismPolicies/201507/t20150707_721484.shtml  
 

http://en.cnta.gov.cn/Policies/TourismPolicies/201507/t20150707_721484.shtml
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Цели и задачи исследования. Основная цель исследования – изучить 

туристические издания в системе СМИ Китая, определить их структурно-

типологические особенности, а также проанализировать их влияние на развитие 

экономического потенциала страны. 

Для достижения поставленных целей ставятся следующие задачи: 

– изучить историю возникновения и становления туристических СМИ в 

Китае; 

– проанализировать современное состояние  туристического медиарынка 

и выявить структурно-типологические особенности СМИ о туризме, в 

частности туристических журналов и интернет-СМИ;   

– выявить влияние туристических СМИ на экономическое развитие 

страны в целом; 

– изучить основные тенденции в области СМИ о туризме Китая и дать 

прогнозы на их будущее развитие. 

Научная новизна работы состоит в том, что в данном исследовании 

впервые изучаются туристические СМИ Китая, выявляются их структурно-

типологические особенности. На основе комплексного анализа впервые 

выявляются характерные черты изданий о туризме, изучается их влияние на 

развитие экономического потенциала Китая. 

Рабочая гипотеза исследования. Туристические СМИ Китая в 

настоящее время представляют собой в достаточной степени сложившуюся 

систему, способную удовлетворять потребности читательской аудитории и 

рынка. Развитие этого сегмента СМИ непосредственно связано с развитием 

туристической отрасли в стране. 

Влияние туристических СМИ на развитие экономического потенциал в 

рамках Китая обусловлено тем, что они знакомят жителей не только своей 

страны, но и других государств с историческим и культурным наследием, 

раскрывают достоинства природных ландшафтов, но также вызывают желание 

ознакомиться с достопримечательностями лично. Они положительно влияют на 
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развитие внутреннего туризма, городского и сельского туризма, а также 

способствуют увеличению потоков туристов из-за границы, т.е. влияют на 

развитие въездного (международного) туризма. Поскольку туризм, как уже 

отмечалось выше, одна из отраслей экономики, то увеличение потоков 

туристов, вне сомнения, позитивно сказывается на доходах и, в свою очередь, 

вносит свой вклад в рост национального ВВП Китая. 

Отметим, что в настоящем исследовании термины «туристические СМИ», 

«СМИ о туризме», «СМИ о путешествиях» используются как разнозначные, а 

понятия «журналистика о путешествиях» и «тревел-журналистика»  

употребляются как синонимы. 

Степень разработанности темы исследования. Изученную в ходе 

работы над темой теоретическую научную литературу можно разделить на 

несколько групп: 

1) работы, посвященные особенностям функционирования туристической 

отрасли, в первую очередь те, где акцент делается на необходимость 

информационно-коммуникационного сопровождения ее развития; 

2) труды по общей истории СМИ Китая, а также работы, 

рассматривающие непосредственно туристические СМИ; 

3) работы по типологии СМИ китайских и российских исследователей. 

К первой группе относится достаточно большое количество книг 

зарубежных, российских и китайских авторов. В этих работах основное 

внимание обращается на то, что информация о туризме оказывает заметное 

влияние на турагентства и сами туристические места. Так, например, А. Пуун 

при анализе технологий и конкурентных стратегий в области туризма 

указывает на необходимость использования информации для улучшения 

качества менеджмента5. Английский профессор Питер О’Коннор подчеркивает, 

                                            
5  Пуун A. Туризм, технология и конкурентная стратегия. Лондон: Канадская вещательная компания 

Интернешнл, 1993. 
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что туристические сайты предоставляют подробную информацию для 

пользователей, необходимую при планировании путешествий 6 . Известный 

греческий профессор Димитриос Бухалис подчеркивает взаимосвязь точной 

информации и удовлетворения потребительского спроса в турбизнесе7. 

Отметим, что в российской теоретической литературе диссертант 

практически не нашел исследований, посвященных данной проблематике,  

несмотря на то, что в России как на уровне государства, так и субъектов, 

разработаны обстоятельные концепции туристического развития страны и 

регионов. Из публикаций по теме автором были изучены несколько работ8. При 

этом в российской теории есть много исследований, посвященных вопросам 

экономики и менеджмента туристической индустрии, видов туризма, 

организации самой туристической деятельности9. 

Что касается Китая, то здесь с конца 1990-х гг. появилось много работ, 

посвященных туристической отрасли и важности использования 

информационного потенциала. Китайские ученые рассматривают не только 

вопросы маркетинга, стратегического управления в туристической отрасли 

страны, но также обращают внимание на важную роль коммуникаций, 

необходимость развития туристических СМИ для повышения уровня 

турбизнеса в Китае. Среди таких работ можно отметить Го Цингуана10, Шао 

Пэйженя11, Тянь Сяочэня и Чэнь Пина12, Гао Сиго13, Ли Фена14, Чжан Хунли15, 

                                            
6 Peter O'Connor. Electronic information distribution in tourism and hospitality, CAB International, 1999; Peter 

O'Connor. User-generated content and travel: A case study on Tripadvisor // Information and communication 

technologies in tourism. – Springer, Vena, 2008 –pp. 47-58.  

7 Бухалис Д. Маркетинг конкурентной дестинации в будущем // Туризм. Mенеджмент – XXI, 2000. С. 97–116 . 

8 См., например: Леонов Н.С. Информационно-аналитическая работа  в  загранучреждениях.  -  М.: МГИМО, 

1996; Шев Евгений. Влияние СМИ на развитие туризма //  http://www.shevgeny.com/post/40. 
9 См., например: Бабкин А.В. Специальные виды туризма. - М., 2009; Биржаков М.Б. Введение в туризм. – М.-

СПб., 2014; Зорин И.В. и др. Туризм как вид деятельности. – М., 2005 и др. 
10 Го Цингуан: Исследования в области коммуникаций. Курс лекций. – изд-во Жэньминьского университет, 

2003. 
11 Шао Пэйжень. Введение в коммуникативные исследования. - Чжэцзянский университет. 2000. - №2. 
12  Тянь Сяочэнь, Чэнь Пин. Сравнительные исследования СМИ туризма и распространение результатов. // 

Вестник Чжэнчжоуского института экономического управления. – 2005. - №3.- С. 66-68. 
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Чжан Сяньпина16 и др. Основной смысл всех вышеназванных работ сводится к 

тому, что авторы подчеркивают важность развития СМИ о туризме как 

фактора, влияющего на развитие туристической индустрии в целом, на 

повышение потребительского спроса.  

Отметим, что много работ в китайской теоретической литературе 

посвящено вопросам влияния информации на электронную коммерцию, 

необходимость развития туристических сайтов с позиций предоставления 

качественной и достоверной информации, важности развития электронных 

туристических СМИ17. Ряд авторов подробно исследует функции и значение 

туристических сайтов, их информационную составляющую18. 

 

Во вторую группу вошли фундаментальные исследования китайских и 

российских ученых, связанные с особенностями развития и функционирования 

средств массовой информации. Это такие работы как, «Развитие 

коммуникативных исследований в Китае, современные коммуникации» Сюй 

Хуймин19, «Введение в периодику» Ни Яньнянь20, «Медиасистема России» под 

ред. Вартановой Е.Л. 21  и многие другие. Отметим также, что в китайской 

теоретической литературе вопросы СМИ о туризме рассматриваются и 

                                                                                                                                                 
13 Гао Сиго. Развитие туристического спроса в Китае на основе источников информации. - Хэбэй, библиотека 

педагогического университета, 2005. - №1. 
14  Ли Фен. Рассуждения о создании системы теории коммуникации туризма. - Хэнаньский университет: 

социологическое издание, первый этап, 2010. 
15 Чжан Хунли. Исследование эффекта распространения массового туризма. - Шандунский университет, 2007. 

16 Чжан Сяньпин. Реклама туризма: мистика. - Гуандун, Экономическое изд-во, 2004. 

17 Чжань Ямин. Развитие туризма электронной коммерции и туризма в Китае. - Уханьский политехнический 

университет, 2000. - С. 54. 
18 См., например: Лу Цзы, Бай Цуйлин. Функции туристических сайтов и состояние их развития в мировой 

теории информации // Земная информатика. – Пекин, 2001. - 1. - С. 63-66; Хуан Цинь. Проблемы и решения в 

развитии туристических сайтов Китая. Экономическое и социальное развитие. – Пекин, июль 2006 г., раздел 7. - 

С.39. 

19 Сюй Хуймин. Развитие коммуникативных исследований в Китае, современные коммуникации. – Пекин, 2003. 

20 Ни Яньнянь. Введение в периодику. - Издательство накинского педагогического университета, 1992. 

21 Медиасистема России / под ред. Вартановой Е.Л. – М., 2015. 
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исследуются22 в отличие от российской, где данному вопросу уделено очень 

мало внимания23. При этом китайские исследователи посвятили свои работы не 

только изучению СМИ о туризме в целом, но и отдельных видов (журналы, 

телевидение, Интернет-издания)24.   

Большое внимание было уделено исследованиям по типологии СМИ, 

которые составили третью группу изученной автором литературы. Отметим, 

что в исследованиях китайских ученых вопросы типологии (прежде всего 

периодических изданий) изучены не так широко и подробно, как в российской 

научной литературе. Среди наиболее значимых работ нужно отметить 

«Введение в   периодику» Ни Яньнянь, «Периодика» и «Обзор типов 

непрерывной публикации Китая» Цзян Найу 25 , «Элементарные знания о 

журналистике» Го Шэнао и Цзя Хайин26. 

В процессе работы над диссертацией автор опирался на труды известных 

российских исследователей, посвященных фундаментальным проблемам 

методологии, типологии СМИ. Методологические аспекты науки о СМИ 

подробно изучали А.И. Акопов 27 , Я.Н. Засурский 28 , М.В. Шкондин и Л.Л. 

Реснянская 29 . С целью уточнения типологии СМИ о туризме диссертантом 

                                            

22 См., например: Ли Цзиньлун. Журнал о туризме и отдыхе: реклама стремительно растет: сайт журналистика Китая / 

www.cjr.com.cn, 2005; Ян Лицуан, Лай Бен. Обсуждение развития самостоятельных путешествий и изменения требований 

туристов. – Пекин, 2005; Ли Нан. Образование туристических периодик, сайт эксплуатации туризма www.wcj.com, 2005 и 

др. 
23 См., например: Показаньева И.В. Проблемное поле трэвел-журналистики как явления современного медиапространстве // 

«Медиаскоп, 2013. – Вып. 3, 16 августа; Лучевская С.Ю. Журналы-травелоги в условиях глобализации масс-медиа. – Дисс. 

… канд. филол. наук. – Краснодар, 2009. 

24  См., например: Ци Мэнцзюнь. Рынок китайских туристических СМИ: процесс развития, Деревенский 

туристический журнал, ноябрь 2007. – С. 56-76; Ху Янь. Исследование в области развития туристического шоу 

на телевидении Китая.-  Сычуаньский университет, 2006; Бай Цзе, Ли Ин. Программы стратегии развития 

телевизионных передач о туризме. Исследование и обсуждение. – Пекин, 2004, раздел 12. - С. 123  и др. 

25 Цзян Найу. Периодика. – П., 1989; Цзян Найу. Обзор типов непрерывной публикации Китая. – П., 1993. 

26 Го Шэнао, Цзя Хайин. Элементарные знания о журналистике. –  Шэньян, Издательство  университета Ляонин, 2007. 

27 Акопов А.И.  Методика типологического исследования периодических изданий. – Иркутск, 1985. 
28 Засурский Я. Н. Система СМИ в России. – М.: Аспект-Пресс, 2002.  
29 Типология периодической печати /Под ред. М.В. Шкондина, Л.Л. Реснянской. – М., 2007. 

http://www.cjr.com.cn/
http://www.wcj.com/
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были изучены теоретические работы, посвященные типологии деловой 

прессы30, корпоративной прессы31. 

Кроме вышеуказанной литературы автор изучал статьи в прессе по 

интересующей его проблематике, интервью для прессы с участниками рынка. 

Отметим и то, что в качестве источников были использовали официальные 

документы КНР. 

Объектом исследования являются журналы о туризме в Китае, а также 

интернет-СМИ о путешествиях. Отдельно рассмотрены информационные 

туристические сайты (по преимуществу коммерческие), как важная часть 

информационной инфраструктуры, обеспечивающей развитие туристической 

отрасли КНР . 

Предмет исследования – особенности структуры и типологии журналов 

и интернет-СМИ о туризме в КНР, а также то, каким образом они способны 

оказывать влияние на экономический потенциал страны. 

Хронологические рамки исследования охватывают период с середины 

1920-х годов (появление первых туристических журналов) по настоящее время. 

Теоретико-методологическую основу диссертационного исследования 

составили системный и структурно-функциональный подходы. В ходе работы 

автор использовал такие методы научных исследований, как наблюдение, 

анализ, синтез, сравнение, системно-функциональный и структурный.  

Эмпирическую базу исследования составили периодические издания о 

туризме (газета «Китайские туристические новости» и туристические 

журналы), а также электронные издания и туристические сайты. Кроме того, 

автором были изучена концепция развития туризма в Китае, официальные 

доклады представителей туристической отрасли КНР. 

                                            
30  Грабельников А. Виды деловой прессы. //http://www.dzyalosh.ru/01-comm/books/delov-pressa/1-

grabelnikov.html:Деловая журналистика (отв. ред. А.В. Вырковский. – М., 2012; Мурзин Д. Очерки типологии 

деловой прессы // Вестн. Моск. ун-та. Сер. 10. Журналистика. – 2003. - №2. – С.70-75. 
31 См., например: Горчева А.Ю. Корпоративная журналистика. - М., 2008. 

http://www.dzyalosh.ru/01-comm/books/delov-pressa/1-grabelnikov.html
http://www.dzyalosh.ru/01-comm/books/delov-pressa/1-grabelnikov.html
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Филологический аспект исследования связан с тем, что при изучении 

содержания китайских журналов о туризме, их онлайн-версий и интернет-

изданий основное внимание обращалось на редакционную модель.  

Основные положения, выносимые на защиту: 

1. Современная система туристических СМИ в Китае отличается 

большим разнообразием, постоянно развивается и совершенствуется. СМИ о 

туризме являются важным посредником между туристической отраслью, 

правительственными структурами и самими жителями Китая. 

2. В секторе периодических изданий в основном представлены 

туристические журналы (и одной официальной правительственной газетой 

«Китайские туристические новости»). Основной недостаток журналов о 

туризме – отсутствие у большинства изданий четко выраженного 

позиционирования на рынке и, соответственно, узнаваемости бренда издания. 

3. Журналы о туризме в Китае можно классифицировать по охвату 

территории и по характеру информации. По охвату территории можно 

выделить региональные, общекитайские и международные журналы о туризме. 

По характеру информации журналы журналы информации общего интереса и 

специализированные. 

4. Наиболее активно в настоящее время развивается сектор 

туристических сайтов (электронные версии традиционных журналов, интернет-

СМИ, туристические сайты). 

5. Концепцию СМИ о туризме в условиях Китая необходимо 

рассматривать с позиций китайских исследователей, которые обращаются к 

пониманию взаимосвязи между туризмом как отраслью и информацией как его 

неотъемлемой частью.  

6. В КНР развитие туристической отрасли является приоритетной задачей 

государственного уровня. Туристические СМИ способны влиять на 

экономическое развитие страны, на формирование положительного имиджа 

Китая.  
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Теоретическая и практическая значимость работы. Научные 

положения и выводы исследования могут быть использованы для осмысления 

системы СМИ о туризме Китая; для внедрения в практику новых инструментов 

сравнения систем прессы в разных странах (в частности, типологические 

модели). 

Содержащиеся в диссертации теоретические положения могут быть 

использованы для прогнозирования развития туристических масс-медиа в 

условиях глобализации экономических и информационных процессов, а также 

при подготовке спецкурсов, посвященных изучению зарубежных СМИ, в 

частности Китая. 

Апробация работы. 

1. Развитие китайских туристических изданий. // Научное мнение, Санкт-

Петербург , 2014. - №10. – С.233-237, (Журнал включен в перечень изданий 

ВАК 2010г.) – ISSN 2222-4378 

2. Оптимальное сочетание туризма и СМИ. //Научное мнение, Санкт-

Петербург , 2014. - №11. – С.101-105, (Журнал включен в перечень изданий 

ВАК 2010г.) – ISSN 2222-4378 

3. Китайские СМИ о туризме. // Научное мнение, Санкт-Петербург , 2015. - №4. 

– С.49-54, (Журнал включен в перечень изданий ВАК 2010г.) – ISSN 2222-

4378 

4. Обсуждение профессиональных туристических СМИ. // Теоретические и 

прикладные аспекты современной науки, Белгород, 2014. - №8. – С.84-86 

5. Особенности положения туристических журналов на медиарынке Китая // 

Тезисы научной конференции студентов, аспирантов и молодых ученых 

«Ломоносов - 2015», секция «Масс-медиа в России и мире». – М.,2015. 

 

Структура диссертационной работы определяется целью исследования 

и поставленными перед ним задачами, а также спецификой изучаемого 

предмета. Диссертация состоит из трех глав, разделенных на параграфы, 

введения, заключения и библиографического списка.  
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ГЛАВА 1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА СМИ О ТУРИЗМЕ В 

КИТАЕ 

 

1.1. Основные этапы развития периодических изданий о туризме. 

Прежде чем обратиться к истории возникновения китайских журналов о 

туризме, отметим, что у истоков создания журналов вообще стояли 

представители западных проповедников, которые стремились «приоткрыть 

ворота» в Китай и одновременно способствовать распространению своих 

религиозных учений в Поднебесной. 

Первое издание на китайском языке – «Еженедельный китайский 

журнал» было учреждено английским миссионером Милном 15 августа 1815 

года в г. Малакке. Главной своей целью его создатели считали проповедование 

христианской религии, морали и этики, а также распространение ксилографии 

и китайских книг. С 1815 года до конца 19-го века более 80% печатных изданий 

в Китае издавалось иностранцами, которые до начала «опиумных войн», как 

правило, выпускали только журналы. В целом, стоит отметить тот факт, что в 

этот период из-за экспансии западных стран на территорию страны уровень 

экономики и производства в Китае снизился до исторического минимума. 

В начале 1880-х гг. в Китае стали появляться собственные издания, в 

частности, в 1884 г. вышел в свет ежегодный альманах «Сборник последних 

новостей на Западе и в Китае». Но из-за внешнего давления управление 

журналом было проблематичным. До начала т.н. «Ста дней реформ» в целом 

китайская пресса была монополизирована иностранцами. Все это было 

обусловлено в первую очередь экономическими причинами: по сравнению с 

западными дельцами, китайские издатели не обладали мощной 

полиграфической базой и нужными средствами для издания журнала, в 

результате чего он просуществовал недолгое время и был закрыт. 
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Среди изданий, оказавших наиболее сильное влияние, отметим 

шанхайскую газету «Современная обстановка», учрежденную в 1896 г. Именно 

на нее впоследствии ориентировались национальные издания того времени: 

например, «Народная газета», основанная  революционерами, или «Восточный 

журнал» коммерческого издательства 1904 года, или ежемесячный журнал 

«Новая молодежь», издававшийся Чэном Дусю  и т.д. Все это были крупные 

государственные издания, которые на фоне особенной обстановки того 

исторического периода отражали революционные, либеральные идеи, а также 

размышления интеллектуалов о правительственных указах. Тот факт, что в 

течение нескольких десятков лет в Китае издавались национальные журналы, 

лишенные свободного выражения позиций их учредителей, имеет тесную связь 

с политической и экономической ситуацией того времени. 

Во времена царствования династии Цинь благодаря развитию 

мореплавания у западных стран появились реальные возможности для 

расширения своей экспансии на чужие территории. Китай не был исключением, 

и в тоге ему не оставалась другого выбора, как принять западную передовую 

науку, культуру и образ жизни. Таким образом, журнал как жанр пришел в 

Поднебесную с запада, но появление таких периодических изданий стало 

возможно благодаря именно экономическим процессам. 

Предпосылки появления китайских журналов о туризме. Хотя первые 

китайские журналы о туризме вышли в свет только в 1927 году, тем не менее, 

их появление было неслучайным. Прежде всего, история Китая начитывает 

порядка 5000 лет, за которые было накоплено огромное культурное наследие. 

Здесь никогда не было недостатка в поэтических и прозаических 

произведениях, а также в масштабных очерках на тему путешествий. Все это, в 

целом, и создало культурно-исторические предпосылки для появления 

китайских журналов о туризме, которые вобрали в себя древнее культурное 

наследие и с течением времени стали развиваться. Кроме того, прогрессивное 

развитие самого общества заложило основы для создания подобных журналов.   
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Китайские журналы о туризме начали издаваться в конце 1920-х гг. и 

прошли через различные потрясения, вызванные гражданской войной, далее 

провозглашением Китайской Народной Республики (КНР), а также 

укреплением экономической мощи страны в результате провозглашения курса 

на политику реформ и открытости в 1978 г. К концу ХХ века СМИ о туризме 

приобрели современный вид, и в настоящее время находятся в развитии, 

перенимая все самое лучшее и передовое из мирового опыта. 

Говоря об основных этапах становления и развития СМИ о туризме, 

отметим, что мы при их выделении руководствовались следующими 

рассуждениями. По нашему мнению, каждый этап связан с определенным 

историческим процессом, который переживала страна в конкретные временные 

интервалы.  

Первый этап – период появления и становления первых журналов о 

туризме (1927-1949 гг.). 

В 1920-1930-е гг. большое число иностранных торговцев устремилось в 

Шанхай, который стал для многих из них не только местом активной торговли, 

но и постоянного проживания. По существу, все они внесли определенный 

вклад в его экономику, что создало объективные условия для возникновения 

здесь и журналов о туризме. Отметим, что в это время в Шанхае экономика 

развивалась стремительными темпами: развивалось городское коммунальное 

хозяйство, произошел массовый наплыв иностранцев и приезжих, 

совершенствовалась управленческая функция. Все это ускорило процесс 

урбанизации; постепенно начала формироваться модная западная культура 

потребления, а само городское население начало уделять больше внимания 

моральным и духовным ценностям. Так был сформирован «шанхайский стиль 

жизни»32.  

                                            
32См.: Син Юйци. Шанхайская общая история. – Шанхайское народное изд-во, 1994. – С.179 
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Отметим, что «Туристический журнал» китайского туристического 

агентства – это своего рода «продукт» подобной культуры потребления. С 

целью привлечь внимание жителей Шанхая к путешествиям, стремясь 

пробудить у них интерес к другим странам, культуре других народов, 

генеральный директор Шанхайского коммерческого сберегательного банка 

(«Банк Шанхая») Чэнь Гуанфу 33  начал издавать «Туристический журнал», 

который сыграл важную роль в развитии журналов о туризме. Первый номер 

«Туристического журнала» вышел в свет в апреле 1927 г., его редакция была 

расположена на 4-м этаже, в доме 110 на улице Жэнь Цзи. Главным редактором 

издания был назначен Чжао Цзюньхао, а художник Чжан Чжэньюй отвечал за 

художественную часть. 

Чэнь Гуанфу так обозначил основную цель журнала: «Поднимать страну, 

поднимать туризм». «Туристический журнал» первоначально выходил один раз 

в квартал. Здесь публиковалась реклама туристической индустрии, редакция 

журнала стремилась к тому, чтобы издание было совершенным в дизайне, 

оформлении. Кроме того, журнал  отличался от других периодических изданий 

тем, что имел концепцию и грамотное  управление. По существу, он стал в то 

время единственным почти идеальным китайским журналом, что обеспечило 

ему внимание со стороны представителей среднего класса, а со временем 

издание приобрело большую популярность и стало одним из журналов, 

необходимым для обязательного прочтения.  

С сентября 1929 г. журнал стал выпускаться ежемесячно: обычно в 

начале месяца; к декабрю 1942 года было издано 144 выпусков. В начале 

                                                                                                                                                 

(на китайском языке). 

33Чэнь Гуанфу. Китайский банкир, основатель современного туризма Китая. 
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августа того же года в городе Гуйлинь было учреждено главное издательство 

журнала, так что с этого момента журнал издавался отдельно в обоих городах.  

В 1930 г. стостраничный «Туристический журнал» стоил 1 даян 3 цзяо в 

то время, как каждый номер «Ежемесячника рассказов» коммерческого 

издательства стоил всего 1 даян 2 цзяо, а 16-ти сантиметровый 24-х страничный 

еженедельный журнал  «Жизнь» всего 3 феня 5 ли.34 Таким образом, можно 

отметить, что «Туристический журнал» был достаточно дорогим изданием.    

Следует отметить, что до образования КНР в 1949 г. из-за снижения 

уровня  производительности и спада экономики развитие туризма было 

ограничено, что, в свою очередь, негативно повлияло на развитие  

туристических журналов, которые в то время были довольно редким явлением. 

Как только журнал начинал издаваться, составление его содержания 

становилось главной проблемой. Характерной особенностью для 

туристических журналов исследуемого периода было то, что редакции 

испытывали определенные трудности в поисках материала для своих статей, 

рубрики также никак не могли сформироваться. Так, например, в 1927-1936 гг. 

первые 9 выпусков «Туристического журнала» не имели постоянного 

содержания и рубрик. Лишь начиная с 1937 г., редакция издания, наконец-то, 

определилось с основным содержанием: «Туристический журнал» стал 

печатать путевые записки о Китае и зарубежных странах, статьи о ситуации в 

области изобразительного искусства и т.д.  

Определенное влияние на содержание журнала оказала война с Японией. 

В это время статьи «Туристического журнала» были проникнуты патриотизмом 

и ненавистью к агрессору. 

 В 1943 году шанхайское издательство приостановило издание журнала, и 

он выпускался только в Гуйлине. Из-за военных действий в июле 1944 г. 

                                            
34

 Сун Сяоцзюнь. Война 13-ого августа и «Туристический журнал». [Электронный ресурс] 

URL.: www.dudu163.com , 07.09.2005 

http://www.dudu163.com/
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издательство переехало в Чунцин, а после окончания Второй мировой войны 

опять вернулось в Шанхай. В 1949 году «Туристический журнал» частично 

переехал на Тайвань и издавался там до марта 1950 года, а оставшаяся в 

Шанхае часть издательства была передана под руководство народного 

правительства. До 1952 г. издательство журнала находилось в Пекине.  

1 января 1949 г. в Шанхае на улице Фучжоу 384 начал издаваться журнал 

«Мировые путешествия», учредителем которого стала редакция «Китайского 

литературного журнала».  Хотя он и не достиг такой известности как 

«Туристический журнал» и «Путешественник», и вышло в свет только 3 его 

выпуска, однако это небольшое издание также можно считать типичным 

образцом китайских  журналов о туризме данного периода.  

Отметим, что здесь отсутствовали обычные для первого номера вводные 

(редакционные) статьи, не было также отзывов знаменитых людей, не было 

шумихи вокруг журнала, он был равнодушен к славе и выгоде. Журнал 

достаточно объективно отражал более чем полувековую, резко отличающуюся 

ситуацию в политике, экономике, культуре, нравах и обычаях в различных 

местах страны. Кстати говоря, в первом выпуске журнала то ли умышленно, то 

ли случайно, но прозвучали слова радости по поводу скорого свержения 

правящей династии.  

В январе 1955 года на основе «Туристического журнала» Китайское 

молодежное издательство выпустило в свет новый журнал «Путешественник», 

где публиковались путевые заметки и географические статьи. В 1960 году на 

66–м выпуске издание журнала было приостановлено, и лишь зимой 1979 г. 

«Путешественник» получил возможность снова издаваться. 

Тем не менее, сам беспокойный дух того времени привнес дисбаланс и 

упаднические настроения в различные сферы деятельности, что привело к 
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упадку в туристической сфере и соответствующим образом отразилось на 

туристических изданиях.35 

Второй этап – период образования и развития КНР, господства 

идеологии Мао Цзедуна, «культурной революции» (1949 – 1978 гг. ). 

Говоря о втором этапе, отметим, что до образования КНР главной задачей 

в стране было восстановление экономики, поднятие производства и 

строительства, и все это зависело от крепкой научной базы. Из-за потрясений  

многолетней войны, жажда знаний у китайского народа ощущалась особенно 

остро. В то время в Китае появилось огромное количество изданий, 

распространяющих различные знания, и среди них – журнал о путешествиях 

«Географические знания», который по праву можно считать одним из 

выдающихся изданий того времени.  

Журнал «Географические знания» вышел в свет в январе 1950 г., в январе 

1961 г. его название изменили на «География», но в 1966 г. издатели вернули 

старое название. В октябре 1972 г. выпуск журнала был приостановлен, и лишь 

через 6 лет вновь был возобновлен. В октябре 2000 г. журнал поменял свое 

название и стал называться «Национальная география Китая».  

История его создания связана с тем, что в апреле 1949 г. был освобожден 

г. Нанкин и начался расцвет во всех отраслях. Но создать собственный журнал 

– вовсе не простое дело. Чжоу Лисань, У Чуаньцзюнь, Гао Юнюань и другие их 

коллеги, горячо любящие географию и работающие в этой сфере, после 

многократных бурных обсуждений остановились на названии «Географические 

знания». Главным редактором был избран декан географического факультета 

Нанкинского университета профессор Ли Сюй Дань. После выхода в свет в 

январе 1950 г. журнал сразу полюбился читателям и получил внимание со 

стороны правительства. 

                                            
35

 См.: [Электронный ресурс]. Сайт «Китайская бинес-пресса». URL.: www.cb-h.com/2007 (на 

китайском языке). 
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После образования Географического научно-исследовательского 

института редакция «Географических знаний» переехала туда, где пользовалась 

поддержкой декана института Го Можо.  В мае 1966 г. началась эпоха 

«культурной революции», в ходе которой многие образованные граждане 

страны попали под репрессии. Журнал «Географические знания», как и другие 

печатные издания, постиг злой рок: его издание было приостановлено и 

возобновилось лишь в октябре 1972 г.  

Несмотря на то, что «культурная революция» привнесла серьезный 

раскол в само китайское общество, однако в то время жители КНР все равно 

отчаянно стремились к знаниям и учебе, поэтому восстановление выпуска 

«Географических знаний» получило положительные отзывы и поддержку среди 

народа. 

Уже в период экономических реформ в 1993 г.  журнал «Географические 

знания» первым вышел из-под управления научного издательства и создал 

собственную редакцию. В мае 1997 г. известный в Китае научный 

исследователь Лу Шуань, принимавший участие в исследованиях на Южном и 

Северном полюсе, в восхождении на вершину Джомолунгму, был приглашен 

на должность главы редакции, после чего началась всесторонняя работа над 

улучшением содержания  «Географических знаний».  

 Третий этап – начало реформы «открытости» – 2000е гг. (1978 – 

2000-е гг.). 

В конце октября 1978 г. Дэн Сяопин провозгласил новый курс страны на 

экономические реформы. Отметим, что в период октябрь 1978 г. - июль 1979 г. 

руководитель Китая 5 раз в беседах с членами Госсовета КНР указывал на 

необходимость развития туризма в Китае. Он даже совершил ознакомительную 

поездку в Сингапур, Малайзию и Таиланд, чтобы там ознакомиться с опытом 

ведения туристического бизнеса. Все это в целом положительно отразилось на 

развитии отрасли, которая получила четкие указания в плане системы 

управления, организации и т.д. Дэн Сяопин, в частности, считал, что в 
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туристической индустрии есть нечто большее, чем это кажется на первый 

взгляд, поэтому следует сделать приоритетным вопрос об ускорении темпов ее 

развития.36 

Согласно указаниям Дэн Сяопина Госсовет сформировал небольшую 

группу руководителей, занимающихся работой по туризму, руководство на 

местах также последовало этому примеру. Политика реформ и открытости, а 

также стратегии, выработанные на высшем уровне управления, способствовали 

развитию туризма в Китае, что, в свою очередь, способствовало появлению 

множества новых журналов о туризме. 

«Путешествия», «Мировой туризм» и другие издания – это первая группа 

журналов начального периода реформ политики и открытости.  Данная 

политика принесла важное преимущество – укрепление экономической 

движущей силы на фоне благоприятной и устойчивой политической 

обстановки. 

Журнал «Путешествия» с октября 1979 г. начал издаваться в Пекине, и на 

сегодняшний день он оказал влияние уже не на одно поколение людей. В 

первые годы издания он сотрудничал со многими известными людьми, такими 

как Го Можо, Чжао Почу, Е Цзюньцзянь, Чжан Юлуань, Ши Шугао, Цзян 

Дэмин, Ван  Шисян и другими деятелями культуры. Так, например, Го Можо 

специально предоставил для публикации собственноручно написанный «Гимн 

Пекину», а Ли Вэньда в первом номере журнала опубликовал статью 

«Воспоминания Пу И о прогулках по Запретному городу». Журнал 

«Путешествия» прошел через многие исторические изменения, развивался в 

ногу со временем, и приспособился к требованиям современных читателей.  

                                            
36 Пять бесед Дэн Сяопина о туризме с ответственными лицами Госсовета. – Пекин,  (на 

китайском языке). 
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Отметим, что журналы о туризме каждой эпохи отражали моральный 

облик и материальные стремления людей определенной общественной среды. 

Неслучайно поэтому журнал «Путешествия» с самого начала стремился 

расширить кругозор своих читателей, помочь им понять природу гуманизма, 

обратиться к природе, примерить на себе образ жизни путешественника.  

В 1980 году журнал «Мировой туризм» впервые вышел в свет. В период 

1980-начало 1990-х гг. это был один из самых известных журналов о туризме в 

Китае. Можно отметить, что и сейчас журнал «Мировой туризм» постоянно, с 

особым профессиональным духом и креативностью стремится поддерживать 

высокое качество и по-прежнему занимает довольно высокое положение среди 

журналов о туризме, оказывает определенное влияние. Оформление и 

содержание его все время совершенствуются и обогащаются, рубрики 

постоянно пополняются, изображения для журнала отбираются 

тщательнейшим образом. Сегодня «Мировой туризм» – это полюбившийся 

многим журнал,  предлагающий статьи о стиле жизни  и путешествиях, 

новейших туристических маршрутах  с особым национальным колоритом. 

Ежемесячный журнал «Туризм в Китае» начал издаваться в июле 1980 г. 

в Гонконге, он стремился знакомить читателей с достопримечательностями 

Китая, нравами и обычаями китайского народа. Есть версия на китайском и 

английском языках. Однако цветная печать, превосходные иллюстрации и 

содержание – главные особенности журнала. 

Вплоть до начала 2000 г. «Нэшнл джиографик» и «Путешественник» в 

сотрудничестве с Hearst и IDG предоставили право китайской редакции 

«Космополитэн» на оперативное управление журналом «Туризм в Китае». 

Через некоторое время его название было изменено на «Путешественник». 

С момента провозглашения курса реформ и открытости на 11 пленуме 

третьего созыва ЦК КПК 1978 года, политика по их продвижению активно 

продолжалась. Этому процессу также способствовало и то, что в 1997 г. 
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Гонконг и в 1999 г. Аомынь были возвращены Китаю, и это придало развитию 

туристической индустрии новый импульс. 

Вслед за быстрым развитием экономики быстрыми темпами развивалась 

туристическая отрасль. Это способствовало приобщению жителей страны к 

культурно-историческому наследию, что вело и повсеместному развитию 

внутреннего туризма.   

В то же время отметим, что в данный период журналы о туризме имели 

две  важные отличительные черты.  

Во-первых, произошло увеличение количества рекламы в журналах. Так 

как развитие туризма в Китае началось довольно поздно, то требования к 

туризму и отдыху, а также информационные потребности увеличивались с 

огромной скоростью. Все это предоставило арену для бурного развития 

журналов о туризме, и большую роль в этом сыграла реклама на их страницах. 

Если посмотреть на данные, полученные в ходе исследований научно-

исследовательского центра, то общий объем рекламы в журналах о туризме, по 

сравнению с журналами других типов, стремительно возрос. Так, с января по 

сентябрь 1999 г. оборот рекламы в этих печатных изданиях составил свыше 100 

миллионов юаней. С 1998 г. объем рекламы в журналах о туризме поднялся в 

рейтинге с 10-го на 7-е место, или увеличился на 17%, соответственно. В 

настоящее время журналы о туризме по-прежнему пользуются популярностью 

среди рекламодателей, уступая лишь журналам политического характера.37  

Рекламные агентства «взялись» за читателей журналов о туризме. 

Журналы о туризме постепенно становились очень популярными среди прочих 

печатных изданий. Производители рекламы также заметили эту склонность 

читателей к журналам данного типа. Отметим, что в журналах о туризме и 

                                            
37

   Ли Цзиньлун. Журнал о туризме и отдыхе: реклама стремительно растет: [Электронный 

ресурс]: сайт ассоциации журналистов Китая. URl.: www.cjr.com.cn, 2005 (на китайском 

языке). 

http://www.cjr.com.cn/
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отдыхе главными отраслями, размещающими свою рекламу, были 

автоиндустрия, недвижимость, информационная индустрия и бытовая техника 

(более 80% от общего объема рекламы). Все это, в свою очередь, повлияло на 

другие отрасли. Причины данного явления кроются в том, что новый образ 

жизни был неразрывно связан с развлечениями, и все большую часть своих 

доходов потребители отводили на отдых и туризм. Одновременно аудитория 

читателей стала стабильной, поэтому эффект от рекламы в этих журналах 

превосходил все остальные СМИ. 

Во-вторых, началось развитие сферы самостоятельных путешествий. 

Вслед за бурным развитием туристической индустрии отдельные ее виды также 

подверглись изменению. В частности, стал набирать обороты т.н. бюджетный 

туризм (самостоятельное путешествие без туристической группы). Этот вид 

туризма завоевал популярность у многих путешественников. «Самостоятельное 

путешествие» означает, что турист во время путешествия не зависит от 

туристической компании и ее расписания, гидов и т.д., а сам планирует свой 

маршрут.38 Маршрут строится с учетом индивидуальных потребностей туриста 

и объективных условий.  

Развитие самостоятельных путешествий заставило посмотреть на 

журналы о туризме того времени под новым углом. Неслучайно поэтому новые 

и старые журналы, чтобы удовлетворить потребности читателей и идти в ногу 

со временем, начали создавать рубрики об этом виде туризма. Так, например, в 

1995 году в журнале «Самостоятельное путешествие» появился раздел 

«Путешествие с рюкзаком за плечами», для Китая того времени это было 

действительно необычным явлением.   

                                            
38

 Ян Лицуан, Лай Бен. Обсуждение развития самостоятельных путешествий и изменяя 

требования туристов. – Пекин: изд-во: «Рынок, модернизация», 2005. – С.52 (на китайском 

языке). 
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Нужно подчеркнуть, что по сравнению с высоким развитием 

самостоятельных путешествий в европейских странах, большинство китайцев 

еще не были готовы к путешествиям в одиночку с рюкзаком на плечах. Все это, 

конечно, было тесно связано с уровнем экономики того времени, степенью 

развития туристической индустрии и средств связи, транспортными условиями.  

Впоследствии «Путешественник», «Турист», «Путешествие по миру» и 

другие журналы о туризме продолжали создавать рубрики о путешествиях 

автостопом, пешком и другие похожие рубрики о самостоятельных 

путешествиях.  Такие разделы прямо из первых рук, с профессиональной точки 

зрения,  предоставляли важную информацию о состоянии транспорта, дорог. 

Также они собирали сообщения о путешествиях предшественников, об 

опасностях и забавных ситуациях, с которыми они сталкивались, транспортной 

обстановке, местах, где можно остановиться на ночь и другие подробные 

сведения. Они старались быть ближе к читателю, предоставлять ему 

всеобъемлющую информацию по всем направлениям. 

Таким образом, положительная пропаганда со стороны журналов о 

туризме и постепенное развитие и распространение самостоятельных 

путешествий в Китае в то время были двумя неразделимыми явлениями. 

Спустя десятилетия упорной работы журналы о туризме в Китае смогли 

достичь невероятных высот, а сам рынок начал постепенно формироваться и в 

итоге стал основным полем для конкурентной борьбы.  

Отметим также, что именно в данный период отчетливо проявились 

основные характерные черты «зрелости» изданий о туризме, что подразумевает 

высокий уровень ориентации на рынок (китайские исследователи используют 

термин «маркетизация»). После 2000 года уровень маркетизации рынка 

журналов о туризме заметно повысился. Маркетизация означает, что на 

открытом рынке ведущим является рыночный спрос, конкуренция является 

мерой, при которой выживают сильнейшие, это также механизм  

рационального распределения ресурсов,  максимизации целей. 
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Печатные издания о туризме до 2000 года по большей части выпускались 

управлениями по туризму в каждой из провинций страны, по содержанию они 

были очень похожи, уровень маркетизации был довольно низким.  

Так, начавший выпускаться в 1979 году журнал «Путешествия» как раз 

был создан пекинским управлением по туризму. Потом один за другим начали 

появляться «Путешественник», «Турист», «Путешествие по Тибету», 

«Путешествие по западной части Китая», «Путешествие по северу Китая», 

«Обзор путешествий», «Путешествие по миру» и другие, большая часть из них 

выпускалась агентствами по туризму или при их поддержке. Небольшое 

количество журналов, например «Мировой туризм», «Путешествие по 

шелковому пути», «Путешествие по Поднебесной» и другие издавались 

самостоятельно. После 20 лет поисков и практики, под  влиянием перестройки 

социалистической системы рынка и развития туризма, журналы о туризме 

стали опираться на предоставление услуг путешественникам, а не просто 

распространяли знания, как это было раньше.39 

Первым провел маркетизацию «Путешественник ».  На обложку журнала 

поместили не статический пейзаж, а фотографию девушки. Содержание 

журнала было достаточно живое, в нем выделялась направленность на сферу 

обслуживания, что послужило достижению рыночной эффективности. Глава 

редакции журнала «Путешественник»  Ван Яньцзэн в одном из своих интервью 

тогда сказал: «Когда журнал только создавался, мы провели исследования и 

оценку рынка, мы также пошли по пути маркетизации, т.е. не зависели от 

государства, потому что в прошлом СМИ контролировались государством. В то 

время мы решили опираться на рынок и его развитие. Таким образом, с 1995 

года мы начали работать, в 1996 году вышел первый выпуск. С 1995 года 

                                            
39

 Ли Нан. Образование туристических периодик. [Электронный ресурс]: сайт эксплуатации 

туризма/ - URL.: www.wcj.com, 2005 (на китайском языке). 

http://www.wcj.com/
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журнал был зарегистрирован как компания и полностью стал опираться на 

рынок»40. 

В это же время один из самых старых журналов о туризме 

«Географические знания» также принял решение ориентироваться на 

потребности рынка (провел маркетизацию).  Название журнала было изменено 

на «Китайская национальная география», он перестал быть черно-белым и стал 

цветным, содержание стало более современным. Так журнал, 

распространяющий географические знания, постепенно изменил направление и 

стал печатным изданием, рассказывающем об антропогеографии. В каждом 

выпуске делался профессиональный обзор одного места или местности – это 

главная особенность китайского «Нэшнл джиографик».  Первым успешным 

примером стал выпуск «Главная тема – Сычуань», затем последовали выпуски 

о провинции Юньнань, Синьцзян-Уйгурском автономном районе, городе 

Чунцин и других районах страны. Все они получили хорошие отзывы. 

В октябре 2005 года в связи с 55-летней годовщиной был подготовлен 

выпуск на 550 страниц. Книга в простом переплете по 16 юаней за экземпляр 

была полностью распродана. Версия в твердом переплете по 68 юаней также 

хорошо продавалась. Что касается рекламы, то доля «Географии Китая» самая 

большая, каждый год рекламный оборот достигает нескольких десятков 

миллионов.  

И хотя изначальные намерения журнала не были направлены на 

распространение / пропаганду туризма, но так как уровень культуры аудитории 

был достаточно высок, то горячо любящие путешествовать люди сделали этот 

журнал очень весомым среди остальных изданий о туризме.41 

                                            

40 Там же. 

41
 См.: Ци Мэнцзюнь. Рынок китайских туристических СМИ: процесс развития 

//Деревенский туристический журнал, ноябрь 2007. – С.76 (на китайском языке). 
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В начале 2000 года редакция «Космополитен» получила право на 

оперативное управление журналом «Туризм в Китае» и изменила название на 

«Путешественник». Содержание удовлетворяло потребностям людей высшего 

класса, а при поддержке бренда «Космополитен» журнал очень скоро приобрел 

свою долю на рынке. 

Четвертый этап – современный период (начало 2000-х гг. – 2010-ее гг.). 

Данный этап характеризуется тем, что помимо развитой системы 

печатных СМИ о туризме, наличия туристических теле- и радиопрограмм 

появился новый вид – электронные издания. Это, в свою очередь, значительно 

расширило возможности туристических СМИ, еще больше приблизив их к 

своим читателям и разнообразив их функциональную направленность. 

Отметим также, что оформление рынка туристических СМИ неразрывно 

связано с тем, какой мощный экономический рывок совершил Китай в период 

реформ. В данной связи мы согласны с мнением А. Нечаевой, которая считает, 

что китайская экономика на протяжении 1980-х-начала 2000-х гг. 

демонстрировала миру высочайшие темпы роста: «Успешное проведение 

реформ привело к тому, что за период с 1980 по 2005 гг. средний показатель 

ВВП на душу населения увеличился более чем в 37 раз, а ежегодный прирост 

ВВП за последние 20 лет составил в среднем 9%. Параллельно с этим 

неуклонно повышался уровень жизни китайского населения, особенно жителей 

крупнейших прибрежных провинций, городов и специальных экономических 

зон. Проведение правительством политики открытости, увеличение наличных 

денежных средств и свободного времени у населения после длительного 

периода политической и культурной изоляции обусловили возрастающее 

стремление китайских граждан увидеть мир»42. 

                                            
42

 См.: Нечаева А. Этапы развития и особенности китайского въездного туризма // Проблемы 

Дальнего Востока. – Владивосток, 2008. - №4. – С. 120-132. 
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Говоря о появлении независимых электронных изданий о туризме, 

отметим, что в последние годы информационная индустрия в Китае занимает 

1/6, а ее экспорт составляет 30% от общего экспорта. Темпы роста китайского 

рынка научно-информационных технологий – это пятикратное увеличение 

развития  информационных технологий в мире. Особенно заставляет обратить 

на себя внимание тот факт, что интернет в Китае начал развиваться быстрыми 

темпами, несмотря на то, что возник позднее, чем в других странах Европы, в 

США и в странах АТР. 

Главный председатель «Новой волны» (Sina.com ) Цай Ванян, выступая с 

речью на Боаоском азиатском форуме рассказал о том, что в Китае число 

пользователей интернета растет быстрыми темпами. Увеличение количества 

пользователей привело к тому, что аудитория бумажной прессы стала 

проявлять интерес к интернет-изданиям, журналы о туризме не исключение.  

 

1.2. Современное состояние туристических СМИ Китая.  

Туризм как феномен можно понимать как деятельность, явление, 

индустрию, – но, прежде всего, его следует понимать в контексте поведения по 

распространению информации. Дело в том, что для туристов, которые уехали 

из обычного места жительства в другие области или страны, именно 

информация становится важной и значимой 43 . Важную роль играют в этой 

связи туристические СМИ. Возможность использования СМИ с целью более 

эффективной передачи информации делает их одним из важных объектов 

исследования туристических средств коммуникации.44 

По сравнению с другими товарами массового потребления, 

туристические продукты обладают уникальными свойствами. Один из самых 

                                            
43 Чжан Хунли. Исследование эффекта распространения массового туризма. - Шандунский 

университет, 2007 (на китайском языке). 
44 Ли Фен. Рассуждения о создании системы теории коммуникации туризма. - Хэнаньский 

университет: социологическое издание, первый этап, 2010, С.138 (на китайском языке). 
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важных моментов здесь – это сохранность недвижимого имущества. 

Потребители получают туристический продукт, используют туристические 

ресурсы и туристические инфраструктуры, и все это фиксировано. 

Турпродукты не могут быть использованы в рамках общепринятой логистики, 

когда сначала продукты вывозятся с места производства и потом доставляются 

до потребителя. В частности, для знакомства с достопримечательностями той 

или иной страны, местности и т.д. туристы должны принять участие в 

экскурсии в место назначения. Если туристы не дают деньги, чтобы купить 

продукты путешествия, то они не могут увидеть реальные 

достопримечательности, также не могут определить и достоинства пейзажа. В 

то же время потребление туристического продукта относится к духовной 

деятельности, поскольку в ходе их реализации сами клиенты переживают 

собственный, уникальный духовный опыт.  

Все вышеназванные характеристики турпродуктов обусловили их тесную 

связь со СМИ, включая момент распространения информации. Из-за того, что 

турпродукты не могут храниться и также не могут быть перемещены, то у них 

существует возможность реализации только через распространение 

информации. Таким образом, туристические продукты являются главной 

информационной формой на рынке. Туризм – это типичная поставка 

информации, зависящая от промышленности, туризм не может существовать в 

отрыве от своей информационной кампании.  

С другой стороны, покупка туристических продуктов отличается от 

покупки одежды или пищи. Перед их потреблением турист не вступает с ними 

в непосредственный прямой контакт. Именно воздействие туристической 

информации становится единственной основой, через призму которой 

оцениваются плюсы и минусы достопримечательностей: «Если информация 
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получается недостаточной, канал ее распространения не является широким, то 

все это, в свою очередь, может оказать прямое влияние на развитие отрасли».45 

Приезжая в другую страну, необходимо хотя бы в минимальной степени 

знать ее традиции, обычаи, культуру. Потому что культурная «стена» между 

туристами и местными жителями чаще всего вырастает из-за незнания гостями 

традиций населения. Это касается вербального и невербального языка, стиля 

разговора, манеры держаться, религии, символических значений, цвета одежды 

и др. В целом можно говорить о формировании своего рода «культуры 

туризма» как культуры потребления специфического туристского продукта. 

Данный феномен в большей степени характерен был для развитых стран 

Запада, чем для Китая, где общество пока еще не достигло тех стандартов 

потребления, при которых оно бы трансформировалось в «общество 

свободного времени».  

В процессе эволюции культуры и туризма есть общая тенденция: за 

последние сорок лет в большинстве стран можно наблюдать процесс 

демократизации как культуры, так и туризма 46 . Сотрудничество в области 

туризма и культуры, например, отражены в Манильской декларации (1980 г.) и 

декларации Мехико (1981 г.)47, а также в межправительственных соглашениях 

(например, годы перекрестного туризма в Китае и в России – 2012, 2013 гг.).  

На основании вышеизложенного можно отметить, что туристская сфера 

влияет на стиль и уровень жизни, нормы и правила общества, привычки и даже 

религию местного населения. Обмен культурной информацией важен как для 

туристов, так и для жителей принимающей стороны. Культура – это фундамент 

самобытности народа, который нужно сохранять, развивать и поддерживать; 

                                            
45Ма Юн. Туристический маркетинг. - издательство Шаньтоу Университета, 2003. - С. 5 (на 

китайском языке).  
46Зорин И.В., Каверина Т.П., Квартальнов В.А. Туризм как вид деятельности. – М., 2005. - С. 

64. 
47Там же. С. 65. 
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туризм же направлен на ознакомление с культурным наследием. 

Соответственно, особую роль в этом играют туристические СМИ, которые 

знакомят своих читателей с культурным наследием своей страны и других 

государств мира, тем самым способствуя процессу взаимопроникновения 

разных культур. 

В целом, несмотря на явные достижения и успехи, туристические СМИ (а 

именно журналы)  в Китае до сих пор имеют ряд существенных недостатков. 

Рынок туристических журналов Китая столкнулся в последние годы с 

рядом проблем. Во-первых, хотя все больше и больше появляется журналов 

путешествий и в настоящее время их насчитывается в стране более 100, 

большинство из них не сформировало собственный бренд. Тиражи, как 

правило, у многих небольшие, поэтому такие журналы редко бывают 

рентабельными. В настоящее время в Китае прибыльными можно считать 

порядка 20 журналов, среди них «Китайская национальная география», 

«Пейзажи и достопримечательности», «Туризм в мире», «Вояж», «Туризм и 

отдых» и некоторые другие.  

В целом можно констатировать, что в настоящее время сложилась в 

некотором роде парадоксальная ситуация: хотя самих журналов стало много, но 

немногие из них имеют высокое качество и способны предоставить своим 

читателям достоверную и нужную информацию. Но развитие туристической 

индустрии привело к необходимости получения более точной информации, 

чего пока большая часть журналов предоставить не может. По всей видимости, 

это обусловлено тем, что многие китайские журналы о туризме находятся 

только на начальном этапе развития, не имеют соответствующего опыта. 

Поэтому в плане конкуренции они проигрывают интернет-изданиям, 

телевидению и популярным национальным газетам, имеющим рубрики о 

путешествиях и пишущим там достаточно много полезной и нужной 

информации. 
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Туристические журналы в Китае публикуют на своих страницах много 

интересных материалов, которые способствуют развитию внутреннего и 

международного туризма. Тем не менее, важной особенностью китайских 

граждан является то, что, в целом, они мало выезжают за пределы своей страны 

и зачастую предпочитают заниматься внутренним туризмом. В Китае в 

основном развивается въездной туризм. За рубеж выезжают ежегодно лишь 

порядка 2.5- 3 % китайских граждан48. 

Таким образом, важной задачей для туристических СМИ в будущем 

становится активное участие в том, чтобы способствовать увеличению потока 

выезда китайских граждан в другие страны. В данной связи отметим также и то, 

что для жителей страны характерно несколько важных потребительских 

туристических особенностей. Во-первых, сезонность является особенностью 

потребления туризма китайцами. Большая часть туристов осуществляет свои 

поездки в дни государственных праздников в КНР, Как отмечает О.А. 

Сергиенко, в настоящее время существует три «длинных» праздника — это 

День образования КНР (1–7 октября), майские праздники (1–5 мая) и китайский 

Новый год (празднуется по лунному календарю, поэтому каждый год дата 

меняется) 49 . Государственные праздники длятся короткое время, поэтому 

многим китайцам просто невыгодно выезжать куда-либо за пределы страны.  

Во-вторых, только в последние годы выездной туризм стал набирать 

популярность в Китае. Показатели внутреннего туризма по-прежнему 

лидируют. Причин тому несколько. Прежде всего, у китайцев не принято брать 

отпуска, часто такая опция даже не предусмотрена контрактом. Если все же 

отпуск берется, то, вероятнее всего, он будет неоплачиваемым. Поскольку 

население Китая является первым в мире по численности (почти 1,4 млрд.чел.) 

                                            
48 http://www.kukiani.ru/index.php?page=content&subpage=s&r=12&p=41&s=168 
49 Сергиенко О.А. Особенности потребительского поведения китайских туристов // 

http://www.moluch.ru/archive/62/9601/ 
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и конкуренция на рынке труда очень высока, то для работодателей не 

представляет сложности находить новых сотрудников, а вот работникам 

приходится приложить массу сил, чтобы сначала устроиться на работу, а потом 

удержаться на ней50. 

Важно учитывать и то, что до второй половины 1990-х гг. выездной 

туризм не поощрялся, и только в 1997 г. правительство КНР издало закон 

«Предварительные правила управления организации выезда китайских граждан 

за рубеж на их собственные средства» и подписало первое соглашение 

с Австралией и Новой Зеландией о присуждении им статуса «официального 

туристического направления» (сокращенно ОТН), что означало, что граждане 

Китая могут совершать поездки с целью отдыха в указанные страны, но 

исключительно в составе туристических групп и по специальной визе. Россия 

получила статус страны ОТН в 2003 г, и с 2005 г. стала осуществлять прием 

китайских туристов51.  

Таким образом, в перспективе перед туркомпаниями и туристическими 

СМИ, соответственно, будет стоять задача по развитию выездного 

туристического потока из страны. Здесь туристические СМИ (особенно 

журналы о туризме) призваны представлять вниманию своих читателей 

материалы о таких туристических маршрутах, которые могли бы не занимать 

много времени (с учетом календарных праздников и отсутствием официальных 

отпусков) и представлять собой интересные достопримечательности, 

природные ландшафты и др. Кроме того, они должны отличаться 

экономичностью (в случае с небогатыми клиентами) или представлять особые 

условия для элитной части китайских туристов. 

Еще один важный момент связан с культурной и потребительской 

спецификой китайских туристов. Как отмечает О.А. Сергиенко, 

                                            
50 Указ. Соч. // http://www.moluch.ru/archive/62/9601/ 
51 Указ. Соч. // http://www.moluch.ru/archive/62/9601/ 
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«принимающими странами был отмечен такой парадокс: китайские туристы 

стремятся экономить на основных компонентах турпродукта: средствах 

размещения, транспорте, экскурсиях и даже питании, выбирая наиболее 

дешевые варианты и жестко торгуясь с местными поставщиками, однако 

покупательная способность в процессе путешествий весьма высока. Как 

оказалось, для 30 % туристов дополнительные расходы составляют примерно 

половину стоимости тура, 7 % готовы потратить больше половины, а еще 14 % 

берут с собой сумму равную стоимости путевки. В рамках особенностей 

покупательного поведения можно выделить еще одну черту, присущую 

китайским туристам, – это стремление приобретать товары признанных 

мировых брендов. Исследования Euromonitor показывают, что с 2007 года 

в Китае увеличилось число людей, относящихся к среднему классу на 80 

миллионов человек. К 2020 году эта цифра должна достигнуть 700 

миллионов»52. 

Таким образом, среди особенностей потребительского потребления 

китайских туристов за границей можно отметить следующие: сезонность, 

желание сэкономить на базовых услугах для того, чтобы потратить больше на 

шопинг и развлечения, слабое владение иностранными языками, желание 

в любой стране чувствовать себя как дома — смотреть китайские каналы, есть 

китайскую пищу, говорить на китайском языке, приоритет семейных 

путешествий и т.д.  

Отсюда в будущем у туристических СМИ есть еще одна задача – это 

приобщение своих сограждан к общемировым правилам поведения, 

ознакомление с традициями, культурной спецификой других стран и, таким 

образом, постепенное изменение сознания китайских туристов, выезжающих за 

пределы своей страны. 

                                            
52 Сергиенко О.А. Особенности потребления китайских туристов. // 

http://www.moluch.ru/archive/62/9601/ 
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Говоря о современном состоянии туристических СМИ Китая, отметим, 

что в настоящее время в стране сложилась развитая система, начиная с 

периодических изданий, радиовещания и телевещания, и заканчивая онлайн-

СМИ. В настоящем исследовании изучаются периодические издания о туризме 

(журналы) и интернет-СМИ о путешествиях. Далее мы охарактеризуем эти 

сегменты туристических СМИ Китая на современном этапе. 

Журналы о туризме. В ходе исследования было выявлено, что журналы о 

туризме, представляют собой уже сложившуюся развитую систему на 

китайском рынке периодических изданий. Всего их существует около 100 

наименований, однако для настоящего исследования, выявления структурно-

типологических особенностей и других характерных черт было отобрано 37 

изданий с самой большой читательской аудиторией (см. таблица 1). 

Таблица 1 

Журналы о туризме в Китае 

1 《中国国家

地理》 

Китайская 

национальная 

география 

Пекин Млн.экз. 

2 《 风 景 名

胜》 

Пейзажи и 

достопримечательности 

Ханчжоу 960000  

3 《 旅 游 天

地》 

Travellingscope 

Обзор путешествий 

Шанхай 320000 

4 《 时 尚 旅

游》 

НГ-путешественник 

ngtraveler 

Пекин 120000 

5 〈 走 遍 世

界》 

Вокруг мира Шаньси 100000 

6 《中国国家

旅游》 

Китайские 

национальные 

путешествия 

Пекин 1000000 

7 《世界》 Журнал мировых туров 

ТОП-туры  

Пекин  10000 
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8 《旅行家》 Путешественник Пекин 338000 

9 《旅游界》 «Туристический мир» Гуанчжоу 50000 

10 《中国地名 

旅游地理》 

«Китайская местная 

туристическая 

география» 

Нанкин 200000 

11 《博客 . 中

国航空旅游

指南》 

«Блог: руководство 

туризма китайских 

авиационных» 

Пекин 100000 

12 《今旅游》 «Сегодняшний туризм» Сиань 30000 

13 《西藏人文

地理》 

Тибетский 

географический журнал 

Тибет 80000 

14 《文明》 Цивилизация Пекин 150000 

15 《 华 夏 地

理》 

Национальная 

география 

Юньнань 512000 

16 《新旅行》  Вояж Пекин 315000 

17 《中国城市

旅游》 

Городские китайские 

путешествия  

Пекин 120000 

18 《旅游》 Туризм Пекин 200000 

19 《旅行者》 Мировой 

путешественник 

Шанхай 357000 

20 《 中 国 旅

游》 

Китайский туризм Гонконг 1000000 

21 《 世 界 旅

游》 

Мировые путешествия Гонконг 1500000 

22 《商务奖励

旅游》 

GLOBAL MERRY 

MEDIA 

Пекин 30000 
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Глобальные 

рождественские медиа 

23 《 旅 游 时

代》 

Время туризма Шаньси 200000 

24 《 私 家 地

理》 

Travel+Leisure 

Туризм плюс отдых 

Шанхай 4750000 

25 《 玩 家 旅

游》 

Развлекательный 

туризм 

Пекин 560000 

26 《 商 务 旅

行》 

Бизнес-путешественник Гуанчжоу 209855 

27 《旅行社》 Агентство путешествий   

28 《旅伴》 Приятель 

путешественника 

Пекин 160000 

29 《 旅 游 纵

览》 

Обзор туризма Пекин 90000 

30 《 旅 游 休

闲》 

Путешествия и отдых Пекин 550000 

31 《 环 球 旅

游》 

Tуры Пекин 200000 

32 《 当 代 旅

游》 

Туризм сегодня Хэйлунцзя

н 

50000 

33 《玩家惠》 Еженедельник 

путешественника 

Шанхай 880000 

34 《 旅 游 世

界》 

Tourism world – Мир 

туризма 

Шаньдун 150000 

35 《 度 假 旅

游》 

Туристические 

вакансии 

Чжэцзян 100000 

36 《户外》 Outside – Мир вне нас. Пекин 50000 
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37 《 西 藏 旅

游》 

 Тибетские туры Тибет 150000 

38 《 西 部 旅

游》 

Западный туризм Сычуань 36000 

 

 

 

Как видно из таблицы, большинство журналов о туризме издаются в 

Пекине, в Шанхае и в ряде столиц провинций страны, включая Тибет. Все они 

имеют высокие тиражи (в млн. экз.) и свою целевую аудиторию (речь об этом 

пойдет в следующей главе).  

Отметим, что в последние годы в Китае туристические журналы начали 

обретать форму, растет профессионализм их сотрудников, качество и 

содержание самих  публикаций. Но существуют некоторые опасения и 

проблемы, а именно: несовершенный сервис; поверхностный рассказ о 

достопримечательностях; туристические агентства не готовы к услугам; 

информация не богата, зачастую отсутствует достоверная информация; 

журналы не имеют большого влияния, мало активны; отсутствует внимание к 

реальности и отраслевым вопросам.  

Хотя журналы общедоступны, только некоторые из них имеют четкое 

позиционирование на рынке. Такие журналы, как «Образ туризма» (旅游纵横) 

(http://www.lyzl.org/), подчеркивают особенности путешествия, «Пейзаж и 

достопримечательности»( 风 景 名 胜 ) рассказывает о живописных районах, 

«Западный туризм» ( 西 部 旅 游 ，

http://eladies.sina.com.cn/emag/media/1133.shtml）выделяет элементы ландшафта. 
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Выходит только два журнала, предназначенных для чтения во время 

путешествия на поезде или самолете, хотя спрос на такие журналы велик. 

Кроме того, к этим журналам рынок предъявляет большие требования.  

Отсюда можно следует, что в перспективе будет наблюдаться дальнейшая 

диверсификация и более конкретное позиционирование туристических 

журналов на рынке. У них в этом плане есть большой потенциал и 

пространство для развития. В настоящее время идея туристических журналов 

продолжает исследоваться, она требует реформы, а также интеграции и выхода 

на новые рубежи, совершенствования своих услуг, что может сформировать 

новую модель развития туристических изданий. Последняя в полной мере 

закономерно зависит от увеличения спроса на туристическую информацию. 

Отметим, например, что в последние годы журнал «Цзян Нань – новости 

туризма» в соответствии с требованиями рынка старается подать самую свежую 

информацию, предоставить консультации по планированию путешествий, 

стремится к гармоничному развитию местного туризма. В связи с этим власти 

региона продолжают корректировать и совершенствовать планирование туризма 

для более полного удовлетворения потребностей рынка, для достижения 

интеграции и оптимизации элементов туризма. Такой позитивный опыт важно 

перенять и другим туристическим журналам, интернет-изданиям. Потому что 

налаженное взаимодействие с турагентствами, с правительственными 

структурами в области туризма могло бы позволить дальнейшее развитие 

самого рынка туризма и, соответственно, позитивно повлияло бы на 

совершенствование и туристических СМИ.  

Еще одно важное направление для перспективного развития – активное 

участие туристических СМИ в управлении и регулировании туризма.  

Нынешняя  индустрия туризма Китая быстро развивается, но правила ее 

функционирования пока ещё не совершенны. Система управления до конца не 

выстроена, что затрудняет четкость и эффективность ее работы в целом. 

Отметим, что руководство на разных уровнях имеет разные идеи о развитии 
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туризма, что привело к появлению множества проблем, - таких, как незаконные 

гиды в некоторых местах, плохой сервис и т.д.  

СМИ поэтому должны с новой силой сосредоточиться на решении этих 

проблем и их социальных последствиях. В данной связи представляется 

логичным проявление туристическими СМИ более активной социальной 

позиции. Их участие и стремление сделать туристическую деятельность более 

прозрачной, а путешествие для туристов более безопасным, комфортным, 

заслуживает серьезного внимания. Можно сказать, что установление 

гармоничных отношений между туристическими компаниями, агентствами и 

туристами неотделимо от средств массовой информации, которые здесь 

выступают в роли важного посредника. 

Интернет-СМИ. Электронных журналов о туризме сегодня в Китае 

выходит достаточно много, это и интернет-версии печатных журналов, и 

самостоятельные сетевые проекты. Однако, прежде чем дать их краткую 

характеристику, необходимо сказать об особенностях развития интернета в 

Китае, что позволит лучше понять специфику объекта исследования. 

В Китае интернет возник позже, чем в развитых странах. Первые 

компьютерные сети в КНР начали развиваться в 1980-хх гг. и первые 

национальные сети, как и во всем мире, носили научно-исследовательский 

характер (CANET, CSTNET, CERNET). В октябре 1990 г. Китай официально 

зарегистрировался в сетевом центре Министерства обороны Америки DDN-NIC. 

Китай получил основной домен CN. С тех пор началось движение электронных 

писем с использованием китайского домена CN. 20 апреля 1994 года китайская 

научно-техническая сеть CERNET (China Education and Research Net) 

осуществила прямое соединение с интернетом. С этого времени КНР была 

признана страной, официально соединенной с глобальной Сетью53.   

                                            
53 Evolution of Internet in China. China Education and Research Network.  - Pekin, 2009. 
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Говоря о рыночном освоении интернета, отметим, что это стало 

возможно благодаря тому, что 17 мая 1995 г. – в день мировой телесвязи 

Министерство связи КНР заявило о предоставлении общественности 

возможности соединения с интернетом и получения всех видов его услуг, в 

Китае начал рыночный этап освоения виртуального пространства, которое 

начало стремительно развиваться. Первая коммерческая сеть CHINAGBN 

(China Global Network, «Золотой мост Китая») начала функционировать в 1997 

г. Важно отметить, что после начала коммерческого использования интернета в 

Китае появились многочисленные интернет-провайдеры. В 2001 г. услуги 

интернет-связи для местных пользователей предоставляли более 620 

провайдеров, однако на рынке доступа из национальной сети в глобальный 

интернет в тот момент доминировал основной телекоммуникатор China 

Telecom 54 . Как отмечает исследователь СМИ Н.В. Ткачева, по основным 

показателям Китай в то время заметно отставал от таких развитых стран Азии, 

как Япония, Южная Корея, Сингапур, Тайвань55.  

Стимулирование китайскими властями развития экономического 

сегмента привело к тому, что к концу 1990-х годов количество 

негосударственных ресурсов (прежде всего коммерческих, развлекательных) 

превысило число государственных сайтов, причем наибольшее количество 

доменов регистрировалось в экономически развитых районах, обогнав 

политический центр страны Пекин, что свидетельствует об экономических 

приоритетах китайского интернета. Например, из 620 тысяч сайтов в китайской 

сети в 2005 г. 100 тысяч представляли собой онлайновые магазины, 

предлагавшие покупателям 20 млн. наименований товаров56. 

                                            
54 Цзя Лежун. Интернет и китайские онлайновые СМИ. М.: изд-во МГУ, 2004.- С.39. 
55 Ткачева Н.В., раздел «Китай» в коллективной монографии «Энциклопедия мировой 

индустрии СМИ» (под ред. Вартановой Е.Л.- . М., 2006. С.198. 
56 Ткачева Н.В., автор раздела «Китай» в коллективной монографии «Энциклопедия мировой 

индустрии СМИ». – М., 2006. - С. 201. 
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Особым событием в современной истории Китая стало его вступление в 

ВТО. После 15-тилетних переговоров, с 2001 г. КНР стало официальным 143-м 

членом Всемирной торговой организации. Вступление в ВТО послужило не 

только новым мощным толчком в развитии рыночных механизмов в стране, но 

также способствовало и усилению конкуренции на национальном рынке, 

включая СМИ.  Вступление в ВТО предоставило не только хорошие шансы, но 

и серьезные вызовы для национальных СМИ. В частности, Китай открыл тогда 

возможности для иностранных компаний в интернете и разрешил им иметь до 

49% акций в китайских компаниях57.  

Т.н. Олимпийский период, когда шла подготовка к проведению 

Олимпийских Игр в Пекине  в 2008 г., ознаменовал собой новую веху в 

развитии интернета. Оно было обусловлено тем, что в преддверии Олимпиады 

правительство страны выдвинуло ряд важных требований к национальным 

СМИ, включая интернет-медиа, – особенно по поводу использования новых 

технологий и продуктов в ходе трансляции Игр на весь мир. Важной 

инновацией следует считать использование 3G-технологии в интернете и 

мобильной телефонной сотовой связи58.  31 декабря 2008 г. Государственный 

совет КНР принял решение о выдаче 3G-лицензий. Таким образом, благодаря 

активному вмешательству государства в стране произошло укрупнение ряда 

корпораций, в результате чего на национальном рынке телекоммуникаций 

образовалось семь ведущих сетевых медиа-компаний: Sina, Sohu, Netease, 

Tencent, Baidu, Феникс, CCTV-сети. 3G-технологии мобильной связи начали 

активно использоваться в крупных городах страны, а впоследствии после 2008 

г. получили повсеместное применение. Все это обусловило бурное развитие 

                                            
57  Ван Мин. ВТО и Китайская медиа-индустрия в будущем //www.mediachina.com. (на 

китайском языке). 
58  Исследование распространения Интернета в Пекине в ходе Олимпийских игр. -  

Академическая газета Пекинского спортивного университета, январь 2010 (на китайском 

языке). 



 

 45 

мобильного интернета, что, в свою очередь, положительно повлияло в целом на 

расширение числа пользователей, увеличение числа провайдеров, а также 

дальнейшего развития новых медиа. 

Появление и развитие интернета, с одной стороны, нанесло ощутимый 

удар по положению печатных СМИ, но в то же время стимулировало их 

дальнейшее развитие и поиск новых способов использования своих 

преимуществ и возможностей для адаптации.  

Преимущества для печатных СМИ – 1) способность предоставлять 

точную и всестороннюю информацию, что повышает репутацию издания; 2) 

новые возможности в виртуальном пространстве при создании онлайн-версий в 

плане повышения качества предоставляемой информации; 3) возможности 

расширения читательской аудитории за счет интернет-пользователей; 4) 

возможности быстрого обновления информации в режиме реального времени 59. 

Интернет быстро развивается в Китае, особенно популярен он среди 

интеллигенции страны, управленческого персонала и молодёжи. Именно эта 

аудитория в большей степени отходит в настоящее время от традиционных 

печатных СМИ.  

20 октября 1995 г. в КНР стала работать в интернете первая электронная 

газета. Она использовала китайский и английский языки. В июне 1996 г. 

«Гуанчжоу жибао» официально открыла свою онлайн-версию.  

Информационное агентство «Синьхуа» и агентство China news-service также 

создали собственные крупные сайты. Такие изменения показывают, что в 

развитии национальной прессы отчетливо прослеживается новая тенденция.  

Сегодня печатные СМИ в интернете обычно используют 4 модели:  

1) создание собственного сайта, где содержание онлайновых материалов 

является полным повторением уже вышедших публикаций;  

                                            
59   Сюй Гуанчунь: Использовать шанс и развивать пропаганду путём новостей в Интернете. 

– Пекин,  2000 г. – С. 11 (на китайском языке). 
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2) зачастую содержание онлайн-версии уже не совпадает с печатным, 

информация здесь добавляется либо удаляется в режиме реального времени;  

3) содержание онлайн-информации значительно превышает объемы 

конкретного номера печатного варианта, и сайт становится площадкой для 

передачи дополнительной информации для населения разных регионов 

провинций;  

4) совместная эксплуатация, когда ряд печатных групп создают крупный 

сайт для совместной передачи новостей.  

Реформа национальной печати в последние годы связана также с тем, 

чтобы успешно противостоять новым вызовам времени и эффективно 

использовать новые достижения в области коммуникаций. С этой целью 

становится актуальным формирование именно качественного содержания 

материалов не только в печатной, но и в онлайн-версии. Для этого важно 

предоставлять своим читателям глубокие аналитические материалы и 

учитывать психологические потребности читателей.60 

Еще большие условия предоставляются печатным СМИ за счет развитой 

системы мобильных приложений, благодаря которым пользователи сразу 

имеют возможности зайти на сайты своих любимых изданий.  

Можно, в связи с вышесказанным, согласиться с точкой зрения 

профессора Института журналистики и коммуникации Китайского народного 

университета Юй Гомина, который выделяет три основных направления 

трансформации современных китайских СМИ: 

1) Внимание медиаиндустрии перемещается с содержания на форму и 

способы подачи контента – для доведения до аудитории одного и того же 

контента используются разные жанры и медиа. 

                                            
60  Мин Аньсянь. Бурное развитие информации и СМИ. - Пекин, 2002. - С 131 (на китайском 

языке). 
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2) Тактика маркетинга также изменяется, – в частности, центр тяжести 

переносится на использование различных носителей информации. 

3) Новые формы взаимодействия печатных изданий и Интернета, 

увеличение количества электронных изданий61. 

Можно еще добавить четвертое направление – активное использование 

мобильных приложений. 

Поскольку в Китае онлайновые СМИ развиваются в специфических 

социально-культурных условиях, для них Ван Чжэнминем была разработана 

национальная типология онлайновых СМИ: 1) Онлайновые сайты, 

выпускаемые традиционными государственными СМИ; 2) Коммерческие 

порталы, созданные коммерческими организациями, у которых в традиционном 

секторе нет аналогов; 3) Местные онлайновые СМИ совместного типа. К этому 

типу относятся акционерные общества, созданные местными бизнесменами при 

поддержке властей на базе кадров местных традиционных СМИ62. 

Серьезный вклад в развитие новых медиа внесло и появление социальных 

сетей. История возникновения социальных сетей связана с появлением в 2003 г. 

портала Friendster. Через год, в 2004 г. была основана крупнейшая в мире 

социальная сеть  Facebook. В июле 2005 г. новостная корпорация Fox 

разработала новую социальную сеть My Space. В 2007 г. корпорация Microsoft 

купила 1,6% акций  Facebook за 240 млн. долларов, что способствовало 

быстрому и повсеместному росту популярности социальных сетей во всем 

мире, включая Китай. Вначале социальные сети появились как копии 

известных мировых сетей Facebook, Twitter, но впоследствии стали развиваться 

                                            
61 См.: Юй Гомин. Три типа перемен в современных китайских СМИ // Сборник материалов 

международной конференции «СМИ России и Китая в XXI веке». – М, 2007. - С. 60. 
62 Ван Чжунминь. Влияние современных информационно-коммуникационных технологий на 

развитие СМИ Китая. – Автореф. дисс. … канд. филол. наук. – М., 2008. 
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самостоятельно, что было обусловлено правительственным запретом в 2009 г. 

западных сетей63.  

В период 2008-2010 гг. социальные сети получили огромные прибыли, 

исчисляемые десятками миллиардов долларов. В 2011 г. здесь появилась новая 

услуга, получившая большое распространение и пользующаяся огромной 

популярностью, – микроблоггинг: (англ. micro-blogging)64 – это разновидность 

блоггинга, которая дает возможность пользователям писать короткие заметки и 

публиковать их. Каждое такое сообщение может быть просмотрено и 

прокомментировано в режиме чата либо кем угодно, либо ограниченной 

группой лиц, которые могут быть выбраны пользователем по своему 

усмотрению. Сообщения могут передаваться различными способами: в виде 

текстовых  или мгновенных сообщений, по электронной почте либо через web-

интерфейс.65  Самой популярной по микроблогам стала социальная сеть Sina 

weibo 66 . В настоящее время социальные сети Китая представляют собой 

развитую систему, где наибольшей популярностью пользуются Sina Weibo, 

Renren, QQ-Tencent. 

О темпах развития интернета свидетельствуют факты ежегодного 

увеличения количества интернет-пользователей. Еще во время выступления в 

2010 году на Боаоском азиатском форуме главный редактор популярной 

социальной сети Китая «Новой волны» (Sina.com ) Цай Ванян в своей речи 

говорил  о том, что 2004 году число пользователей, по сравнению с 1997 годом 

выросло в 129 раз. В 2006 году Китай стал страной с самым большим 

                                            
63  Развитие микроблогов и перспективы их развития.  Пекин: научно-исследовательский 

центр, 9 ноября 2010 г. (на китайском языке). 
64http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9C%D0%B8%D0%BA%D1%80%D0%BE%D0%B1%D0%B

B%D0%BE%D0%B3%D0%B8%D0%BD%D0%B3 
65  Развитие микроблогов и перспективы их развития. Пекин: Научно-исследовательский 

центр. 9 ноября 2010 г. (на китайском языке). 
66 Gady Epstein. Sina Weibo. //журнал Forbes Asia от 14 марта 2011 г. 

http://ru.wikipedia.org/wiki/%2525D0%252591%2525D0%2525BB%2525D0%2525BE%2525D0%2525B3
http://ru.wikipedia.org/wiki/Web-%2525D0%2525B8%2525D0%2525BD%2525D1%252582%2525D0%2525B5%2525D1%252580%2525D1%252584%2525D0%2525B5%2525D0%2525B9%2525D1%252581
http://ru.wikipedia.org/wiki/Web-%2525D0%2525B8%2525D0%2525BD%2525D1%252582%2525D0%2525B5%2525D1%252580%2525D1%252584%2525D0%2525B5%2525D0%2525B9%2525D1%252581
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9C%D0%B8%D0%BA%D1%80%D0%BE%D0%B1%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D0%B8%D0%BD%D0%B3
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9C%D0%B8%D0%BA%D1%80%D0%BE%D0%B1%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D0%B8%D0%BD%D0%B3
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количеством пользователей Интернета – 146 миллиардов. Согласно 

проведенному опросу к  2007 г. эта цифра уже составила  72 миллиарда67.  

В докладе «О состоянии развития китайской сети Интернет», 

подготовленном  Информационным центром интернет-инфраструктуры Китая 

(CNNIC) в 2009 году отмечалось, что к концу 2008 г.  количество пользователей 

Сети в Китае достигло 298 млн человек, и прирост по сравнению с 2007 г. 

составил 41,9%. Коэффициент распространения интернета достиг отметки в 

22,6%, что превысило средний мировой уровень в 21,9%68. 

Дальнейшая динамика роста отмечена и в последующих докладах данной 

структуры: так, в докладе в январе 2013 г. отмечалось, что в 2012 г. количество 

интернет-пользователей в Китае составило 564 млн. чел., увеличившись за год 

на 50,9 млн., а скорость проникновения Интернета в стране составила 39,9%, 

увеличившись на 3,8%, по сравнению с 2011 г.69 Согласно данных последнего 

опубликованного на сайте центра исследований интернет-инфраструктуры за 

июль 2014 г. общее количество интернет-пользователей в Китае составило 632 

млн. человек, показав прирост на 14,42 млн., а скорость проникновения 

Интернета составляет 46,9%, увеличившись на 1,1%, по сравнению с 2013 

годом70. 

Таким образом, из вышесказанного становится очевидным тот факт, что 

бурное развитие интернета, постоянное увеличение количества пользователей 

Сети обусловливают и процесс разделения аудитории читателей. Не секрет, что 

в последние годы отмечено сокращение тиражей традиционных печатных 

изданий, и журналы о туризме здесь не исключение.  

                                            
67 Ци Мэнцзюй. Рынок китайских туристических журналов: процесс развития // Деревенский 

туристический журнал. – Пекин, 2007. - №11. – С.70-78. 
68 www1.cnnic.cn 
69 http://www1.cnnic.cn/IDR/ReportDownloads/201302/P020130221391269963814.pdf 
70 http://www1.cnnic.cn/IDR/ReportDownloads/201411/P020141102574314897888.pdf 



 

 50 

В настоящее время туристические интернет-издания можно подразделить 

на несколько видов. Во-первых, электронные версии традиционных журналов о 

туризме; во-вторых, онлайн-журналы; в-третьих, туристические сайты.  

Отметим, что электронных журналов о туризме в настоящее время в Китае 

достаточно много, поэтому традиционным печатным журналам приходится 

прилагать немало усилий в конкурентных условиях. Неслучайно их редакции 

пошли на то, что все их онлайн-версии предоставляются читателям бесплатно. 

Причем, по своему содержанию бумажные и электронные версии практически 

полностью одинаковы. Отметим, что все так называемые «электронные 

журналы» – это всего лишь электронные версии бумажных изданий, им, к 

сожалению, не достает новизны, степень уникальности не велика, таким 

образом довольно сложно удовлетворить потребности интернет-пользователей 

в новых и необычных туристических мероприятиях и событиях. На самом деле, 

электронные журналы уже заняли определенное место в жизни потребителей.  

В ожесточенной борьбе за внимание своих читателей, используя СМИ, можно 

быстро достичь внимания аудитории. 

Среди наиболее интересных интернет-СМИ о туризме можно выделить 

два проекта. Электронный журнал о туризме «Черный ребенок» 

(www.heihaiz.com), появившийся в китайском интернете в 2006 году, который 

открыл новую страницу в туристических СМИ. В то же время сайт 

www.163.com представил публике электронный журнал «Странник». Это –

ежемесячный журнал, пропагандирующий самостоятельные путешествия. Он 

разрушил все прежние представления об электронных журналах: здесь была 

представлена музыка, видео, анимация, текстовая информация и др., что дало 

читателям абсолютно новые ощущения. Предлагая более интересный и 

интерактивный продукт, электронные журналы стали обгонять большинство  

бумажных журналов. 

Отдельное место занимают туристические сайты, которые помимо 

коммерческих целей (бронирование туров, онлайн-продажи и т.д.), 

http://www.heihaiz.com/
http://www.163.com/
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периодические могут помещать у себя различные статьи и материалы. Но в 

чистом виде отнести их именно к туристическим СМИ сложно.  

Следует подчеркнуть, что онлайн-СМИ о туризме получили более 

широкое распространение после Олимпиады 2008 г., в ходе подготовке к 

которой в стране были созданы условия для развития 3 и 4-G мобильной связи. 

Это, в свою очередь, привело к бурному развитию мобильного интернета, 

созданию различных мобильных приложений на разных платформах 

(например, Andoid, Apple и т.д.), чем не преминули воспользоваться и 

туристические СМИ, которые активно продвигают свой информационный 

продукт через мобильный интернет, тем самым еще больше сокращая время 

поступления информации до своих пользователей. 

Свою лепту в развитие электронных СМИ о туризме внесло появление 

социальных сетей, которые пользуются большой популярностью в Китае, 

особенно среди учащейся молодежи школ и вузов). Тенденции последних лет 

таковы, что практически все ведущие СМИ имеют собственные странички в 

социальных сетях, активно участвуют в микроблоггинге (Sina, например), 

благодаря чему туристическая информация распространяется очень быстро. 

Появление социальных сетей способствовало также развитию нового феномена 

– т.н. «народной журналистики», когда сами пользователи делятся своими 

фотографиями, видеоматериалами, различными сообщениями и материалами со 

своими партнерами по сети. Возможности развития туристических СМИ стали 

еще шире в плане донесения интересной информации до своей целевой 

аудитории. 

Подводя итоги вышесказанному, отметим, что концепция СМИ о туризме 

в условиях Китая в полной мере, по нашему мнению, соответствует пониманию 

сущности неразрывности и взаимопроникновения между туризмом как 

отраслью и информацией как неотъемлемой его части.  

Действительно, информация, которую поставляют СМИ о туризме в 

условиях Китая, представляет собой многогранный и многосторонний 
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турпродукт, который зачастую по своим характеристикам отличается в 

контексте международного и внутреннего туризма. Все это откладывает 

отпечаток и на характер самих СМИ о туризме, которые зачастую несут разные 

функциональные нагрузки при работе с разными целевыми аудиториями. 

Вне сомнения, СМИ о туризме, характеризующиеся такими 

особенностями в плане распространения информации, которая, сама по себе, 

уже является продуктом туркомпаний, должны ориентироваться на разную 

тематическую направленность и разные целевые аудитории, что обусловлено 

их типологическими характеристиками, речь о которых пойдет в следующем 

разделе. 

 

 

 

 

 

ГЛАВА 2. СТРУКТУРНО-ТИПОЛОГИЧЕСКИЕ ОСОБЕННОСТИ 

ТУРИСТИЧЕСКИХ ИЗДАНИЙ КНР 

 

2.1. Журналы о туризме: типологические и структурные 

характеристики. 

Исследование журнальной периодики о путешествиях в Китае с точки 

зрения особенностей их типологии представляется интересным, поскольку 

позволяет уточнить жанрово-тематическую специфику, структурную 

характеристику материалов, специфику рекламы. При этом важно помнить, что 

рынок журнальной периодики в Китае отличается большим разнообразием 

изданий и постоянно эволюционирует, поэтому однозначно классифицировать 

его довольно сложно, этот факт отмечают как китайские, так и российские 

исследователи. 
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В основе функционирования журналов – цикличное, регулярное 

предоставление аудитории познавательной, специальной или развлекательной 

информации 71 . Поскольку функция оперативного отклика на события 

закреплена за ежедневными газетами, журналы призваны ориентировать 

читателя, углубленно анализируя события, произошедшие в той или иной 

сфере, с того или иного ракурса, в зависимости от типа журнала. Аудитория 

журнала традиционно имеет довольно четкие границы, определяемые типом 

журнала, который складывается из множества характеристик. 

Китайскими и российскими учеными (Ни Яньнянь, Цзян Найу,  Го 

Шэнао, Цзя Хайин, Я.Н. Засурский, М.В. Шкондин, Л.Л. Реснянская, А. И. 

Акопов – см. Введение, Степень научной разработанности темы) тип 

рассматривается как своего рода «идеальный» объект, с помощью которого 

строится «теоретическая картина действительности», он «используется для 

сравнительного изучения существенных признаков, связей, функций, 

отношений, уровней организации, как существующих системных объектов, так 

и разделенных во времени»72. Как «тип» также понимаются основные функции 

и / или природа СМИ73. 

Основой типологии является расчленение систем объектов и их 

группировка с помощью обобщенно модели или типа. В печати такой единицей 

является периодическое издание (газета, журнал). Типологические признаки – 

это свойства, показатели, составляющие внутреннюю структуру типа как 

модели. А типообразующие признаки – это признаки социального объекта, на 

                                            
71 Типология периодической печати: Учеб. Пособие для студентов вузов / под ред. М.В. 

Шкондина, Л.Л. Реснянской. - М., 2009. 
72 Средства массовой информации России. Под ред. Я. Н. Засурского.: – М.: Аспект Пресс, 2005. – с. 191 

73 Цзян Найу. Периодика. – П., 1989 
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основе которых их можно считать носителями различных типов изучаемого 

явления74. 

Российскими учеными понятие «типообразующий признак» был выделен 

в качестве одного из основных понятий типологического анализа как 

исследовательской стратегии. Исследователи отмечают, что важно выделить 

как минимум три составные части в совокупности типообразующих признаков в 

соответствии с приписыванием этим частям трех функциональных ролей. 

Первая часть играет роль прямых непосредственных характеристик 

изучаемого явления. Вторая часть описывает всевозможные условия его 

существования. И наконец, третья часть призвана объяснять существование 

различных типов этого явления в определенных условиях социальной 

действительности75. 

Чтобы предложить классификацию китайских журналов о туризме, 

необходимо рассмотреть и проанализировать подходы, рассматриваемее 

китайскими и российскими исследователями, чтобы, основываясь на их 

разработках, представить типологическиую структуру объекта данного 

исследования.  

Типология периодической печати определяется рядом таких 

существенных признаков, как характер аудитории, предметно-тематическая 

направленность, целевое назначение, время выхода. По характеру аудитории 

выделяют следующие типы изданий: общенациональные, межрегиональные, 

международные, этнических общностей, территориальных общностей, для 

различных профессиональных групп, для социальных групп, для возрастных 

                                            
74 См.: Акопов А.И.  Методика типологического исследования периодических изданий. Иркутск, 1985. С. 36 
75 См.:Шкондин М.В. Газетно-журнальная типология в условиях становления 

коммуникативной системы информационного общества //Вестн. Моск. ун-та, Сер. 10. 

Журналистика. – 2003. - №2. 
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групп, женские и мужские издания, для верующих и т.д. Кроме того, СМИ 

можно разделить по объему: федеральные, региональные, местные и т.д.76   

Анализируя журналы с точки зрения характера и содержания 

информации, которая может быть аналитической, познавательной, новостной, 

справочно-рекомендательной или рекламной, а также принимая во внимание 

такие характеристики как предметная среда, аудитория и цель издания, в работе 

«Типология периодической печати» (под редакцией М.В. Шкондина и Л.Л. 

Реснянской) выделяют следующие типы журнальной периодики: 

научные журналы;  

научно-публицистические и культурологические журналы;  

деловая пресса;  

общественно-политические журналы и новостные еженедельники;  

научно-популярные и познавательные издания («для семейного чтения»);  

предметно-специализированные (профессиональные, хобби-журналы);  

журналы с особым адресом (пресса социальных групп: журналы для 

женщин, молодежные журналы, национальные издания, религиозная и 

журнальная пресса);  

журналы досуга;  

справочно-рекомендательные и рекламные журналы;  

издания смешанного типа77. 

В основе выделения этих подгрупп лежит ориентация на интересы и 

потребности аудитории. Журналы, посвященные туризму, в данной 

классификации будут принадлежать к группе журналов досуга и группе 

предметно-специализированных журналов. 

                                            
76 Система СМИ России.: уч. пос. //Под ред. Я.Н. Засурского. - М., 2001. 
77  Типология периодической печати: Учеб. Пособие для студентов вузов / под ред. М.В. 

Шкондина, Л.Л. Реснянской. - М., 2009. 



 

 56 

Также авторы «Типологии периодической печати» предлагают разделять 

журналы по диапазону публикуемой информации, различая:  

массовые журналы с широким диапазоном информации, так называемые 

«для всех и обо всем», в числе которых общеполитические, научно популярные 

и «пестрые» досуговые издания; 

массовые журналы с узким диапазоном информации, т.н. «для всех о 

конкретном», к которым относятся предметно-специализированные издания 

объединяющей тематики; 

специализированные журналы, т.н. «не для всех», которые рассчитаны на 

особые читательские группы, – например, профессиональные, молодежные, 

издания «для женщин»78.  

Журналы о путешествиях относятся ко второй группе, представляя собой 

предметно-специализированные издания, объединяющей тематикой которых 

служат туризм и путешествия. 

Если же говорить о прессе вообще, то ее видообразующим признаком 

является объем ее тематики. Согласно классификации Д. Мурзина, по объему 

тематики можно выделить пять видов прессы: универсальную, 

специализированную, узкоспециализированную, профессиональную и 

«точечную»79. В данном контексте туристические периодические издания по 

характеру информации и тематической направленности больше относятся к 

универсальным, специализированным, профессиональным. В рамках 

настоящего исследования имеет смысл говорить об универсальных и 

специализированных журналах, поскольку профессиональные туристические 

издания, скорее всего, стоит относить к корпоративной прессе.  

                                            
78 Там же. 
79  См.: Мурзин Д. Очерки типологии деловой прессы //Вестн. Моск. ун-та. Сер. 10. 

Журналистика. – 2003. - №2. – С.71. 
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Кроме того, стоит упомянуть работу «Деловая журналистика» (под ред. 

А.В. Вырковского) где также рассматриваются туристические журналы 

(отдельные виды) и их связь с экономикой и потребительским рынком: «На 

сегодняшний день это очень неоднородный сектор, в который входят 

следующие основные направления: рынок жилой и коммерческой 

недвижимости, бизнес торговых операторов или «ритейлеров», 

автопромышленный, агропромышленный и туристический сектор…».80 Кроме 

того, туристические издания мы находим и в рядах корпоративной прессы81.  

Что касается работ китайских ученых, то здесь мы находим следующее 

деление журналов по типологическим группам (например, в работе 

«Элементарные знания о журналистике» Го Шэнао и Цзя Хайин82):  

журналы информации общего интереса, среди которых информационные 

еженедельники, массовые развлекательные журналы, научно-популярные 

журналы;  

специализированные журналы, среди которых финансово-экономические 

журналы,  спортивные журналы, журналы для женщин, журналы для детей и 

молодежи;  

узкоспециализированные журналы, среди которых отраслевые издания, 

корпоративные журналы. 

Анализ теоретической литературы (как российских, так и китайских 

исследователей) показывает, что в целом типология именно туристических 

СМИ практически не разработана. Попытаемся поэтому разобраться, к каким 

типологическим группам можно отнести туристические журналы в Китае. 

Предложенная ниже типологическая классификация журналов о туризме в 

                                            
80 См.: Деловая журналистика /Отв. Ред. А.В. Вырковский. – М.: МедиаМир, 2012. – С. 415. 
81 Горчева А.Ю. Корпоративная журналистика. М., 2008. – С. 6; Бабкин А.Ю. Корпоративные 

издания в структуре печатных СМИ. Дисс.канд. филол. наук. – М., 2010. 

82 Го Шэнао, Цзя Хайин. Элементарные знания о журналистике. –  Шэньян, Издательство  университета Ляонин, 

2007. 
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Китае составлена на основе изученных диссертантом теоретических 

источников. 

В настоящем исследовании рассматривается 40 журналов (см. Глава 1, 

таблица 1). Проведенный анализ туристических журналов позволил нам 

разделить их на несколько типов: 

I. По охвату территории: 

1) общекитайские журналы о туризме – издаются в Пекине и 

распространяются на территории всей страны (например, «Китайская 

национальная география»（中国国家地理）(http://www.dili360.com/); «Пейзажи 

и достопримечательности» （ 风 景 名 胜 ） (http://travel.hzrb.cn/), «Образ 

туризма»( 旅 游 纵 横 ) (http://www.lyzl.org/) , «Глобальные рождественские 

медиа» (商务奖励旅游) ( http://qkzz.net/magazine/1810-8407/), «Путешествия и 

отдых» (旅游休闲) (http://issuu.com/xiamizai/docs/2012_08) и др. 

Например, журнал «Путешествия и отдых» ( 旅 游 休 闲 ) 

(http://issuu.com/xiamizai/docs/2012_08) придерживается позиции – описание 

современных направлений для путешествий и ориентируется на элитарную 

часть китайского общества, которая принимает решения, основываясь на 

личном опыты и предпочтениях. Одной из ведущих рубрик журнала является 

раздел «Частная География». Здесь обычно публикуются комментарии о 

поездках самих читателей, а также материалы, подготовленные редакцией, в 

которых подробно и детально анализируются все необходимые атрибуты для 

хорошего отдыха. В частности, дается подробная информация об имеющихся 

отелях, спа-салонах, ресторанах и магазинах, ночных клубах. 

2) региональные журналы о туризме  – издаются в конкретных провинциях 

или городах, чаще всего распространяются в пределах одного-двух регионов 

http://www.dili360.com/
http://travel.hzrb.cn/
http://issuu.com/xiamizai/docs/2012_08
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(например, «Тибетский географический журнал» ( 西 藏 人 文 地 理 ) 

(http://wuxizazhi.cnki.net/MagaList/XZMS.html), «Тибетские туры» (西藏旅游 ) 

( http://wuxizazhi.cnki.net/MagaList/XZLY.html), «Вокруг мира» (Шаньси) (走遍

世界) ( http://www.weibo.com/zoubianshijiezazhi), «Мировой туризм» (Гонконг) 

( 世 界 旅 游 ) 

(http://baike.baidu.com/link?url=Kh5Ug6IP8jUL9yx0PZIJgd6TltqKBzHQCwTnAM

nqGbc-oznHT4n7ySFafeIHpNE19t9omB-nEyO4Bg2c6QKWa) и «Туризм плюс 

отдых»(Шанхай) ( 私 家 地 理 ) (http://www.travelplus.cn/) т.д.). Например, 

«Тибетский географический журнал» ( 西 藏 人 文 地 理 ) 

(http://wuxizazhi.cnki.net/MagaList/XZMS.html). Основное содержание данного 

издания посвящено обзорам в области тибетского фольклора, истории, 

культуры, народных обычаев жителей региона. Отдельно анализируются 

наиболее популярные туристические маршруты в Тибете, даются полезные 

советы. Например, относительно тибетской культуры еды – majiemi или записей 

в гостевой книге фон фон. Здесь также обстоятельно рассказывают об основных 

знаковых элементах тибетских украшений, об особенностях скульптуры, 

живописи. Конечно, много материалов публикуется и о жизни буддийских 

монахов, их образе жизни и представлениях о мире и Вселенной.  

3) международные журналы о туризме (Voyage, National Geographic, 

Around World и др.). 

Например, журнал «Voyage» ( 新 旅 游 ) ( http://www.xinlvxing.com.cn/) 

(«Вояж») представляет собой современное издание, в котором публикуются 

материалы об элитарных туристических поездках и путешествиях, 

экстремальном туризме (например, поездки на сафари или авторалли). 

http://wuxizazhi.cnki.net/MagaList/XZMS.html
http://www.weibo.com/zoubianshijiezazhi
http://baike.baidu.com/link?url=Kh5Ug6IP8jUL9yx0PZIJgd6TltqKBzHQCwTnAMnqGbc-oznHT4n7ySFafeIHpNE19t9omB-nEyO4Bg2c6QKWa
http://baike.baidu.com/link?url=Kh5Ug6IP8jUL9yx0PZIJgd6TltqKBzHQCwTnAMnqGbc-oznHT4n7ySFafeIHpNE19t9omB-nEyO4Bg2c6QKWa
http://www.travelplus.cn/
http://wuxizazhi.cnki.net/MagaList/XZMS.html
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Основной лозунг журнала – глубина и элегантность, новая концепция 

путешествий. Смысл заключается в том, что здесь читателям предлагаются 

нетривиальные варианты организации индивидуальных путешествий, 

описываются не только традиционные достопримечательности, но и 

возможности приобщения к редким и особым видам отдыха и приобщения к 

культуре и обычаям страны пребывания (например, энотуризм – винные туры, 

экстремальные виды спортивного туризма и др.). Часто на страницах журнала 

публикуются материалы о том, как туристы совершают вояж в круизах, как 

посещают самые интересные и дорогие магазины, живут в оригинальных 

отелях высшего класса, посещают показы мод и т.д. Т.е. основная целевая 

аудитория журнала – это читатели, предпочитающие образ жизни в стиле 

лакшери. 

 

II. По характеру информации: 

журналы информации общего интереса (для массовой аудитории) 

1) универсальные туристические журналы – предлагают своим читателям 

разнообразную информацию – как о туристических достопримечательностях за 

рубежом, так и внутри страны (например, «Цивилизация» ( 文 明 ) 

(http://wuxizazhi.cnki.net/MagaList/XZMS.html), «Путешественник» ( 旅 行 家 ) 

(http://www.hackhome.com/zt/lvxingjia/), «Время туризма» ( 旅 游 时 代 ) ( 

http://wuxizazhi.cnki.net/MagaList/SDLY.html), «Путешествия и отдых»(旅游休

闲 ) (http://issuu.com/xiamizai/docs/2012_08), «Туризм сегодня» ( 当 代 旅 游 ) ( 

http://www.ddlyzg.com/)); 

2) туристические журналы о международном туризме («Вокруг мира»(走遍

世界) (http://www.weibo.com/zoubianshijiezazhi), «Мировой путешественник»(旅

http://wuxizazhi.cnki.net/MagaList/XZMS.html
http://www.ddlyzg.com/
http://www.weibo.com/zoubianshijiezazhi
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行 者 ) ( http://www.tclub.cn/), «Мировые путешествия»( 世 界 旅 游 ) 

(http://baike.baidu.com/link?url=Kh5Ug6IP8jUL9yx0PZIJgd6TltqKBzHQ-

CwTnAMnqGbc-oznHT4n7ySFafeIHpNE19t9omB-nEyO4Bg2c6QKWa), «Туры» 

( 环 球 旅 游 ) 

(http://enjoy.eastday.com/epublish/gb/paper254/1/class025400003/hwz312311.htm));  

3) туристические журналы о внутреннем туризме («Китайские 

национальные путешествия» ( 中 国 国 家 旅 游 ) 

(http://www.hackhome.com/zt/zggjly/), «Тибетский географический журнал» (西

藏 人 文 地 理 ) (http://wuxizazhi.cnki.net/MagaList/XZMS.html), «Китайский 

туризм» ( 中 国 旅 游 ) (http://bjdongcheng09305.11467.com/), «Хуася 

антропогеография» ( 华 夏 地 理 ) 

(http://www.mjceo.com/mjceo/magzine/2608/epaper.html), «Городские китайские 

путешествия» (中国城市旅游) (http://view.online.zcom.com/full/32466/)); 

специализированные журналы (направленные на конкретную часть 

целевой аудитории): 

1) деловые журналы о туризме («Бизнес-путешественник» ( 商务旅游 ) 

(http://qkzz.net/magazine/1810-8407/), «Обзор туризма» ( 旅 游 纵 览 ) 

( http://www.lyzl.org/), «Агентство путешествий» (旅行社) ( www.lxsnews.com)); 

Так, например, журнал «Бизнес-путешественник» ( 商 务 旅 游 ) 

(http://qkzz.net/magazine/1810-8407/) – это первый китайский журнал для 

представителей бизнеса. Здесь обычно публикуется практическая информация, 

рассказы о жизни представителей шоу-бизнеса, предлагаются варианты для 

http://www.tclub.cn/
http://baike.baidu.com/link?url=Kh5Ug6IP8jUL9yx0PZIJgd6TltqKBzHQ-CwTnAMnqGbc-oznHT4n7ySFafeIHpNE19t9omB-nEyO4Bg2c6QKWa
http://baike.baidu.com/link?url=Kh5Ug6IP8jUL9yx0PZIJgd6TltqKBzHQ-CwTnAMnqGbc-oznHT4n7ySFafeIHpNE19t9omB-nEyO4Bg2c6QKWa
http://www.hackhome.com/zt/zggjly/
http://wuxizazhi.cnki.net/MagaList/XZMS.html
http://view.online.zcom.com/full/32466/
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удачного сочетания бизнеса и путешествий. «Бизнес-путешественник» 

стремится стать незаменимым подспорьем для представителей деловых кругов 

Китая. 

Журнал «Агентство туризма» (旅行社) – профессиональное издание для 

туристических компаний, туроператоров. Здесь публикуются новости 

туриндустрии, информация о деятельности Государственного управления 

туризма Китая, помещаются рейтинги лучших отелей, туроператоров и т.д. 

2) журналы о специализированных видах отдыха («Городские китайские 

путешествия» (中国城市旅游), «Пейзажи и достопримечательности»(风景名胜) 

(http://travel.hzrb.cn/), «Обзор туризма» (旅游纵览 ) ( http://www.lyzl.org/)); о 

конкретных турах («Туры» ( 环 球 旅 游 , 

http://enjoy.eastday.com/epublish/gb/paper254/1/class025400003/hwz312311.htm)), 

«Туристические вакансии» ( 度 假 旅 游 ) 

( http://wuxizazhi.cnki.net/MagaList/DJLY.html), «Тибетские туры» ( 西 藏 旅

游)( http://wuxizazhi.cnki.net/MagaList/XZLY.html)) и др. 

Например, журнал «Обзор туризма» ( 旅 游 纵 览 ) ( http://www.lyzl.org/) 

посвящен вопросам экотуризма. Здесь публикуются материалы для любителей 

экотуризма, предлагаются интересные маршруты. Журнал «Городские 

китайские путешествия» (中国城市旅游) (http://view.online.zcom.com/full/32466/) 

обычно предлагает своим читателям информацию о городских туристических 

маршрутах, публикует интересные материалы о культурных 

достопримечательностях городов Китая. 

Если в целом взглянуть на рынок периодических изданий о туризме в 

КНР, можно сделать несколько обобщающих замечаний. Журналы о туризме – 

http://travel.hzrb.cn/
http://view.online.zcom.com/full/32466/
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это качественные периодические издания (газеты и журналы, Интернет-

издания), рассчитанные широкую читательскую аудиторию разных возрастов, 

предоставляющие разнообразную информацию об истории, культуре, 

традициях, достопримечательностях, памятниках природы и архитектуры, 

путешествиях и др. Часть этих изданий представляет собой разновидность 

деловой прессы, рассчитана на потребительский рынок (рынок туристических 

услуг), часть – имеет ряд общих черт с корпоративной прессой и с научно-

популярными журналами. Туристическая пресса самым тесным образом 

связана с огромной отраслью – туризмом, который с каждым годом набирает 

все большие обороты и является одним из самых успешно развивающихся 

бизнесом в условиях глобализационных процессов. 

Туризм можно классифицировать как въездной (международный), 

выездной и внутренний83. В соответствии с этим туристические издания также 

можно подразделить на те, что публикуют материалы о местных национальных 

достопримечательностях и те, что знакомят читателей с культурным, 

природным и духовным наследием других стран. Как правило, большинство 

туристических изданий сочетают в своих статьях и обзорах такую 

информацию. По мнению диссертанта, можно вести речь о классификации по 

тому, на какую конкретно аудиторию направлено конкретное издание, – на 

своих сограждан или иностранцев. В данной связи туристические издания 

можно подразделять на те, что издаются внутри конкретного государства и 

предназначены для чтения своих граждан, а также на те, что издаются на 

иностранных языках в других странах и знакомят их жителей с 

достопримечательностями своей страны. Вне сомнения, задачи у таких 

туристических СМИ стоят разные: если первые стремятся расширить кругозор 

своих соотечественников и, соответственно, повлиять на их выбор тех или 

                                            
83  Биржаков М.Б. Введение в туризм. - М.-СПб.: «Издательский Дом ГЕРДА», НП 

«Издательство «Невский Фонд», 2014. — 544 с. 
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иных туристических маршрутов, то вторые выполняют функцию не только 

ознакомления с культурным и духовным наследием своей страны, но и 

одновременно продвигают имидж собственного государства. Можно считать 

такого рода туристические издания своеобразными инструментами проявления 

т.н. «мягкой силы влияния» (см. далее о журналах «Китай»( 中 国 ), 

«Путешествия и отдых» (旅游休闲) (http://issuu.com/xiamizai/docs/2012_08)).  

Отметим еще раз, что особенность китайских туристических 

периодических изданий связана с тем, что, в основном, они представлены 

журналами. Что касается газет, то здесь отмечено наличие специальных 

туристических рубрик и полос в газетах, но при этом отсутствуют сами 

туристические газеты, кроме официальной газеты Государственного 

управления по туризму Китая «Китайские туристические новости» (中国旅游报

) http://www.ctnews.com.cn/zglyb/html/ .  

Причины преобладания именно туристических журналов в первую 

очередь обусловлено тем, что, по справедливому утверждению Е.Л. 

Вартановой, они, наряду с высокими доходами от рекламы, значительно в 

меньшей степени  зависят от систем распространения. Это и делает их 

«привлекательными для тех журналистов и предпринимателей, которые не 

стремятся к большим доходам, но хотели бы присутствовать на рынке 

мнений» 84 . Более того, в связи с бурным развитием рынка потребления 

возникла насущная необходимость в сегментированной подаче рекламы и 

обусловило, соответственно, большую тематическую направленность 

журналов. Они, таким образом, позволяют выбирать себе конкретные целевые 

аудитории и диверсифицируются по разным интересам, что, в свою очередь, 

                                            
84 Вартанова Е,Л. Медиаэкономика зарубежных стран. – М. Аспект-Пресс, 2003. 

http://www.ctnews.com.cn/zglyb/html/
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открывает возможности для конкретных рекламодателей: «Прогресс 

журнальной индустрии в XX в. привел к превращению журналов в самое 

избирательное с точки зрения содержания и рекламы СМИ» 85. 

Таким образом, в настоящее время в стране издается только одна 

специализированная газета под эгидой Государственного управления туризма 

Китая – «Китайские туристические новости» ( 中 国 旅 游 报 ) 

http://www.ctnews.com.cn/zglyb/html/ .  

Основные задачи газеты были сформулированы еще в первом номере 

«Информационного бюллетеня путешествий»: «всегда доводить информацию 

об основных направлениях деятельности правительства и Компартии страны в 

области туризма и отражать события, касающиеся туризма, обмена опытом в 

сфере туризма, а также представлять знания о туризме, события в области 

туризма и опыт зарубежных стран» 86 . Таким образом, газета «Китайские 

туристические новости» (中国旅游报)  http://www.ctnews.com.cn/zglyb/html/ до сих 

пор является проводником действий властей, официальной политической 

линии, своевременно публикует на своих страницах решения Центрального 

комитета Компартии КНР и Национальной туристической администрации, а 

также освещает деятельность Государственного Совета по развитию туризма. 

Газета постоянно знакомит своих читателей с новостями в области управления 

туризмом страны и с опытом ведения туристического бизнеса в КНР и за 

рубежом, а также координирует поступление информации во все предприятия 

отрасли, всячески способствуя дальнейшему развитию индустрии туризма 

Китая.  

                                            
85 Там же. 
86http://www.toptour.cn/corp/about_ctn/ 

http://www.ctnews.com.cn/zglyb/html/
http://www.ctnews.com.cn/zglyb/html/
http://www.toptour.cn/corp/about_ctn/
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Начиная с 31 марта 2000 года, с целью адаптироваться к новой ситуации 

развития современного туризма и к требованиям рынка, газета пересмотрела 

основные принципы своей работы: планирование деятельности в области 

туризма, точек продаж на рынке, дизайн-макет, маркетинг, увеличение объема 

издания, повышение качества обслуживания, а также стала выходить раз в 

неделю (по средам). Если первоначально объем издания составлял 4 полосы, то 

к середине 1980-х он увеличился до 12 полос, а с начала 2000-х гг. стал 

составлять 16 полос 87 . Кроме того, дополнительно редакция газеты начала 

издавать 7 специальных выпусков: «Руководство рынка», «Специальный 

гостиничный выпуск», «Праздничный журнал», «Журнал-справочник 

развлечений», «Специальный выпуск о городе», «Мировой туризм» и 

«Электронный бизнес-еженедельник». 

Несмотря на серьезные структурно-функциональные преобразования, 

газета по-прежнему сильно зависит от правительства и в значительной степени 

не решает основных вопросов, связанных с коммерческим управлением, 

рекламой, управлением фондами. Соответственно, это негативно влияет на 

более успешное развитие издания. В связи с недостаточной финансовой 

поддержкой и не очень развитой сетью распространения в целом модель газеты 

не очень успешна. Из-за постоянного контроля со стороны государства здесь до 

сих пор хромает система менеджмента, что, в свою очередь, проявляется в 

неравномерности обеспечения журналистов газеты: если в центральном офисе 

дела еще обстоят нормально, то в филиалах на местах штат сотрудников 

неполный, зарплаты низкие, не очень высокий уровень профессионализма. 

Низкая заинтересованность, отсутствие хорошей мотивации негативно влияют 

в целом на работу всей редакции. Из-за отставания в сборе информации между 

Пекинским офисом и филиалами в провинциях качество содержания номеров 

                                            
87  «Китайские туристические новости»: аннотация редакции газеты, htt

р://www.ctnews.com.cn/bsjj/2006-01/05/content_137103.htm 
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на местах хромает. Одновременно, филиалы редакции испытывают трудности в 

управлении и в хорошо подготовленных профессиональных кадрах. 

Хотя в последние годы «Китайские туристические новости» (中国旅游报) 

(http://www.ctnews.com.cn/zglyb/html/) проводят определенные преобразования, 

но их пока недостаточно. Особенно это актуально в связи с тем, что методы 

управления и режим работы редакции противоречит стремлению газеты быть 

более ориентированной на рыночные изменения. 

В настоящее время газета выходит раз в неделю по средам на 16-20 

полосах. На страницах данного издания публикуется официальная информация, 

новости в области туристического бизнеса, часто здесь можно увидеть 

интересные материалы о различных достопримечательностях Китая. Кроме 

того, редколлегия публикует периодически рейтинги ТОП-100 лучших 

гостиниц страны, ТОП-10 лучших национальных туроператоров и т.д. 

Постоянные рубрики: «Новости», «Достопримечательности», 

«Гостиницы», «Туристические агентства», «В мире», «Люди», «Образование», 

«Культура», «Карты путешествий». Кроме того, появились новые форматы 

публикаций – рубрики «Диалог», «Турпотоки», «Товары и услуги», 

«Планирование и инвестиции». Растущая индустрия туризма в Китае оказывает 

свое благотворное влияние: это более 11700 гостиниц, более 22700 

туристических агентств, порядка 20000 туристических 

достопримечательностей, порядка 10000 туристических ресторанов и дилеров 

туристических услуг, планирование порядка 600 маршрутов для поездок, 3000 

туристических учреждений и компаний. В рамках отрасли туризма занято 

порядка 100000 работников. 

«Китайские туристические новости» ( 中 国 旅 游 报 ) 

(http://www.ctnews.com.cn/zglyb/html/), будучи профессиональной газетой своей 

отрасли, играет важную роль в управлении туриндустрией страны, 

планировании маркетинговых кампаний. Газетой накоплен большой опыт в 

http://www.ctnews.com.cn/zglyb/html/
http://www.ctnews.com.cn/zglyb/html/
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организации крупных туристических кампаний, в области маркетинговой 

деятельности. На ее страницах публикуется обычно рейтинг Топ-10 самых 

живописных мест в Китае, результаты конкурса на лучшую фотографию о 

путешествиях по Китаю, конкурса на лучший национальный тур. Редакция 

является учредителем премии на лучший и самый известный туристический 

бренд Китая, была организатором первой Всемирной конференции по 

геопаркам, экономического туристических форума 5 национальных округов и 

т.д. 

Отметим также, что «Туристические китайские новости» имеет онлайн-

версию - сайт (www.ctnews.com.CN), а также порталы «Веб-сайт лучших 

путешествий» (www.toptour.CN) (см. раздел 2.3).  

Что касается туристических журналов, то можно выявить два основных 

направления в их деятельности: 1) предоставление информации о путешествиях 

и туризме на основе информационных услуг; 2) информация о культуре, 

рассказ о естественных ландшафтах и культурных традициях.  

Большинство туристических журналов представляют информацию о 

туристических услугах и маршрутах на базе сервис-провайдеров, а также 

имеют в качестве основного содержания пропаганду природы Китая, его 

памятников, народных обычаев и т.д. Такие журналы, как «Путешественник» 

( 旅 行 家 ), «Туристический мир» ( 旅游 界 ) и другие, предоставляют много 

полезной информации о путешествиях, туристических районах, а также о 

транспорте, проживании, билетах, позволяют людям сформировать общее 

впечатление от живописной местности. На практике такая информация 

обеспечивает все основные потребности туристов.  

Но предоставление только такой информации слишком мало для 

позиционирования и рейтинга журналов. Журналы злоупотребляют 

информацией о маршрутах, проживании, питании, развлечениях, т.е. не имеют 

своих особенностей. Тематика многих журналов похожа, не имеет вариантов, 

http://www.ctnews.com.cn/
http://www.toptour.cn/
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похожи даже обложки, нет инноваций. Например, журнал «Пейзаж и 

достопримечательности» ( 风 景 名 胜 ) (http://travel.hzrb.cn/) главным образом 

публикует тематические подборки о пейзажах, достопримечательностях Китая, 

но не имеет обратной связи и обмена мнениями с читателями. По скорости 

распространения информации и по её количеству журнал отстает от Интернета, 

ТВ и  газет. Таким журналам трудно выжить в современных условиях, когда они 

сталкиваются с жесткой конкуренцией на рынке туризма.  

Еще одной тенденцией в развитии туристических журналов является 

пропаганда культурного туризма, знакомство с природным и культурным 

ландшафтом. Такие журналы, как «Китайская национальная география» (中国

国 家 地 理 ) http://www.dili360.com/, «Цивилизация»( 文 明 ) 

(http://wuxizazhi.cnki.net/MagaList/XZMS.html), «Хуася антропогеография» (华

夏地理) ( http://wuxizazhi.cnki.net/MagaList/HXRW.html), «Городские китайские 

путешествия» (中国城市旅游 ) (http://view.online.zcom.com/full/32466/) и др., 

сделали культурный туризм своей основной темой, это способствовало 

созданию бренда.  

Культура как совокупность человеческой мудрости и труда, проходит через 

весь процесс человеческого развития, что составляет богатые и разнообразные 

культурные типы в мире. Китайскими туристическими 

достопримечательностями являются в основном горы, реки, т.е естественные 

вещи, и журналы, которые сделали культуру своим брендом, помогают людям 

познакомиться с пейзажами и почувствовать очарование национальной 

культуры. Например, Сычуань Цзючжайгоу представляет собой живописный 

природный ландшафт, который журнал преподносит, учитывая богатые 

культурные коннотации. Гармония между природой и человеком, идея Неба 

представлены здесь ярко. Не только пейзаж, но и уникальная культура народа 

http://travel.hzrb.cn/
http://www.dili360.com/
http://wuxizazhi.cnki.net/MagaList/XZMS.html
http://view.online.zcom.com/full/32466/
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отражается в создании материальных благ и духовных продуктов. Например, 

Великая китайская стена, египетские пирамиды отражают культуру и 

воплощают технологический уровень и достижения человека, его эстетические 

концепции, что значительно расширяет культурное содержание туризма.  

Журнал «Пейзаж и достопримечательности» ( 风 景 名 胜 ) 

(http://travel.hzrb.cn/) не ограничивается демонстрацией пейзажа, но и 

обеспечивает туризм информацией о всей истории культуры, природных 

формах рельефа, флоре и фауне, о китайских городах. Кроме того, журнал дает 

обозрение различных регионов, что позволяет читателям обрести вкус к 

туризму. 

Журнал «Китайская национальная география» ( 中 国 国 家 地 理 ) 

(http://www.dili360.com/) обращает большое внимание на фактическое 

содержание жизни, используя научные материалы Института географии, 

Китайской академии наук для распространения информации. Его особенностью 

является то, что каждая публикация становится большой темой. Первым 

успешным примером является тема о провинции Сычуань. Журнал 

предоставляет широкий спектр информации об области на протяжении всей её 

истории, о культуре, традициях и обычаях, природных ландшафтах и развитии 

городов. Так что читатели не только получают огромное количество 

информации, но и новое ее понимание, приобретают больший туристический 

опыт и удовольствие. Затем «Китайская национальная география» (中国国家地

理 ) (http://www.dili360.com/) представила такие регионы, как Ганьсу, 

Внутренняя Монголия, Юньнань. Это области, богатые ресурсами туризма, и 

редакция способствует созданию бренда культурного туризма, что сможет 

привлечь больше аудитории. 

Большинство туристических журналов представляют информацию о 

туристических услугах и маршрутах на базе сервис-провайдеров, а также 

http://travel.hzrb.cn/
http://www.dili360.com/
http://www.dili360.com/
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имеют в качестве основного содержания пропаганду природы Китая, его 

памятников, народных обычаев и т.д. Такие журналы, как «Путешественник» (

旅行家) (http://www.hackhome.com/zt/lvxingjia/), «Туристический мир» (旅游界) 

(http://www.mjceo.com/magzine/13686/epaper.html) и другие, предоставляют 

много полезной информации о путешествиях, туристических районах, а также о 

транспорте, проживании, билетах, позволяют людям сформировать общее 

впечатление от живописной местности. На практике такая информация 

обеспечивает все основные потребности туристов.  

Однако публикации только такой информации слишком мало для 

позиционирования и рейтинга журналов. Современные журналы о 

путешествиях в Китае злоупотребляют информацией о маршрутах, 

проживании, питании, развлечениях, т.е. не имеют своих особенностей. 

Тематика многих журналов похожа, не имеет вариантов, похожи даже обложки, 

нет инноваций. Например, журнал «Пейзаж и достопримечательности» (名胜古

迹) (http://travel.hzrb.cn/) главным образом публикует тематические подборки о 

пейзажах, достопримечательностях Китая, но не имеет обратной связи с 

читателями. По скорости распространения информации и по её количеству 

журнал отстает от Интернета, ТВ и газет. Таким журналам трудно выжить в 

современных условиях, когда они сталкиваются с жесткой конкуренцией на 

рынке туризма.  

Вторым направлением в развитии туристических журналов является 

пропаганда культурного туризма, знакомство с природным и культурным 

ландшафтом. Такие журналы, как «Китайская национальная география» (中国

国 家 地 理 ) (http://www.dili360.com/), «Цивилизация» ( 文 明 ) 

(http://wuxizazhi.cnki.net/MagaList/XZMS.html), «Хуася антропогеография» (华

http://www.mjceo.com/magzine/13686/epaper.html
http://travel.hzrb.cn/
http://www.dili360.com/
http://wuxizazhi.cnki.net/MagaList/XZMS.html
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夏地理) ( http://wuxizazhi.cnki.net/MagaList/HXRW.html), «Городские китайские 

путешествия» (中国城市旅游 ) (http://view.online.zcom.com/full/32466/) и др., 

сделали культурный туризм своей основной темой, это способствовало 

созданию бренда.  

Культура как совокупность человеческой мудрости и труда, проходит 

через весь процесс человеческого развития, что составляет богатые и 

разнообразные культурные типы в мире. Китайскими туристическими 

достопримечательностями являются в основном горы, реки, и журналы, 

которые сделали культуру своим брендом, помогают людям познакомиться с 

пейзажами и почувствовать очарование национальной культуры. Например, 

Сычуань Цзючжайгоу представляет собой живописный природный ландшафт, 

который журнал преподносит, учитывая богатые культурные коннотации. 

Гармония между природой и человеком, идея Неба представлены здесь ярко. 

Не только пейзаж, но и уникальная культура народа отражается в создании 

материальных благ и духовных продуктов. Например, Великая китайская стена, 

египетские пирамиды отражают культуру и воплощают технологический 

уровень и достижения человека, его эстетические концепции, что значительно 

расширяет культурное содержание туризма.  

Отдельно стоит отметить, что издающиеся туристические журналы в Китае, 

в основном, ориентированы на граждан своей страны и выполняют важную 

функцию – информирование об туристических объектах, 

достопримечательностях, пейзажах для целей развития внутреннего и 

международного (выездного) туризма. Что касается въездного туризма, то 

задачи по ознакомлению иностранных граждан с культурным, природным и 

духовным наследием Китая проводится через национальные СМИ, которые 

работают за границей. Особенно важная роль здесь принадлежит 

Международному радио Китая, шести телеканалам на иностранных языках 

http://view.online.zcom.com/full/32466/
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CCTV и журналам («Китай» (中国) ( http://www.kitaichina.com/)) и журналу 

«Китай» (中国) ( http://www.kitaichina.com/).  

Определенный интерес представляет точка зрения О.В. Зегонова, 

который отмечает два качественно новых типа в глобальной конкуренции в 

информационной сфере: 1) «конкурентное влияние» на формирование повестки 

дня (СМИ оказываются способными влиять на степень востребованности или 

цитируемости тех или иных новостей; 2) «конкурентное присутствие» 

(альтернативная точка зрения дополняет основной массив распространяемой 

информации или противодействует ему)88. 

Относительно Китая можно констатировать, вне сомнения, именно 

«конкурентное влияние». Это, прежде всего, обусловлено тем, что Китай уже 

вышел из состояния государства, которое боролось только за положительный 

имидж страны в глазах мировой общественности. В последние годы КНР все 

больше приобретает серьезный вес в мировой политике и существенно влияет 

на те или иные политические процессы. 

Отметим также туристический журнал, издающийся на английском языке, 

- журнал «Путешествия и отдых» ( 旅 游 休 闲 ) 

(http://issuu.com/xiamizai/docs/2012_08), распространяется за рубежом, а также 

журналы «Китай», издающиеся в разных странах (об этом подробнее в Главе 3). 

Кроме того, иностранные граждане могут ознакомиться с его номерами на 

сайте журнала. Но в целом специализированных туристических изданий 

больше нет, а с информацией о достопримечательностях, местах культурного и 

природного наследия жители других стран могут ознакомиться, зайдя на 

специализированные правительственные или коммерческие сайты на 

                                            
88 См.:Зегонов О.В. Роль «глобальных» СМИ в мировой политике. Автореф. дисс. на соиск. 

уч. ст. канд. полит. наук. М., 2009. - С.12. 
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английском языке. Например, http://travel.china.com/, http://www.china.com.cn/,   

http://www.cthy.com/, http://www.cntraveler.com.cn/,  http://www.cntour2.com/, 

http://travel.sina.com.cn/, http://www.cnto.org/aboutchina.asp, 

http://www.chinats.net/, http://www.travelchinaguide.com/attraction/, 

http://www.cits.net/, http://www.dtitours.com/,  http://english.51766.com/, 

http://www.chinatravelnews.com/, http://english.ctrip.com/ . 

 

2.2. Туристические интернет-издания: характерные черты.  

Туристические интернет-издания можно подразделить на несколько 

видов. Во-первых, электронные версии традиционных журналов о туризме; во-

вторых, онлайн-журналы; в-третьих, туристические сайты.  

Отметим, что электронных журналов о туризме в настоящее время в Китае 

достаточно много, поэтому традиционным печатным журналам приходится 

прилагать немало усилий для того, чтобы выдержать конкуренцию. Неслучайно 

их редакции пошли на то, что все их онлайн-версии предоставляются читателям 

бесплатно. Причем, по своему содержанию бумажные и электронные версии 

практически полностью одинаковы. Правда, но по некоторым соображениям, 

свежий выпуск журналов не может сразу появиться в электронной версии.  

Тем не менее, главный недостаток всех электронных версий печатных 

журналов состоит в том, что здесь нет постоянного обновления информации в 

режиме онлайн. Т.н. «электронным журналам» не достает новизны, степень 

уникальности их невелика. Таким образом, им довольно сложно удовлетворить 

потребности интернет-пользователей в новых или необычных туристических 

мероприятиях и событиях. Несмотря на это, в настоящее время электронные 

журналы уже заняли определенное место в жизни потребителей.  

Так, например, анализ сайта той же газеты «Китайские туристические 

новости» показывает, что главная страница здесь состоит из двух частей: с 

левой стороны представлен полностью весь выпуск номера газеты, выходящий 

http://travel.china.com/
http://www.china.com.cn/
http://www.cthy.com/
http://www.cntraveler.com.cn/
http://www.cntour2.com/
http://travel.sina.com.cn/
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http://www.chinats.net/
http://www.travelchinaguide.com/attraction/
http://www.cits.net/
http://www.dtitours.com/
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http://www.chinatravelnews.com/
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в бумажной версии, а справа можно ознакомиться с текстом того или другого 

материала, кликнув на ссылку в левой части. Рубрики сайта отличаются тем, 

что здесь присутствует много чисто технической информации: «О нас», 

«Газета», «Подписка», «Инвестиции в рекламу», «События в области 

инвестиций», «Служба пресс-релизов», «Список редакции», «Сообщения о 

турах», «Живописное видео».  

С левой стороны за 2015 г. представлено 3 вышедших номера газеты. 

Нажав на первый номер, в верхней части в уменьшенном виде предстает первая 

полоса газеты. Параллельные значки стрелок справа и слева позволяют как бы 

пролистывать газету в онлайн-режиме. Список публикаций на каждой странице 

выходит ниже, и, нажав на них, читатель справа может полностью прочитать 

весь материал. Например, в номере №1 за 2015 год был опубликован материал, 

посвященный 52 инициативам в области туристического бизнеса, которые 

перечислены в тексте89. Из них определенный интерес представляют такие, как: 

введение системы контроля на туристическом рынке, проведение 

общественного контроля за действиями туроператоров, наказание китайских 

туристов за недостойное поведение и создание «черных списков» таких 

граждан, совершенствование системы страхования туров, развитие 

взаимодействия в плане туризма между материковым Китаем и Гонконгом, 

Тайванем и Макао и т.д. 

В другом материале того же номера газеты на третьей полосе освещаются 

итоги конференции по туризму, состоявшейся в г. Наньчан, провинции Цзянси 

14 января 2015 года. В статье говорится об отчете по развитию туристической 

отрасли в 2014 году, с которым выступил начальник государственного 

управления по делам туризма КНР Ли Цзиньцзао: «Отчет по развитию туризма 

придал новый импульс. В частности, ЦК КПК и Госсовет придают большое 

                                            
89 http://www.ctnews.com.cn/zglyb/html/2015-01/16/content_101442.htm?div=-1 
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значение развитию туризма.С этой целью предполагается им уделить больше 

внимания мониторингу ситуации на рынке туриндустрии, способствовать 

развитию туристических брендов, совершенствованию системы управления и 

услуг и т.д.». В материале далее говорится о том, что туризм становится новой 

точкой роста экономического развития страны, что свидетельствует о наличии 

в Китае хороших условий и развитой инфраструктуры. Кроме того, говорится о 

достоинствах экологического туризма и будущих перспектив в плане развития 

космического туризма. начальник государственного управления по делам 

туризма КНР Ли Цзиньцзао «Мы можем с полной уверенностью сказать, что 

доклад позволит нам овладеть более дальним видением будущего 

туриндустрии страны и более полно понимать особенности современного 

туризма»90. 

Мы уже говорили выше о том, что основным недостатком онлайн-версий 

китайских туристических журналов является отсутствие обновляемости 

контента на их сайтах и невозможность получать информацию в режиме 

реального времени. Тем не менее, само наличие электронных версий является 

огромным плюсом, так как не связывает читателей необходимостью поиска 

печатных версий в киосках или ожиданием прихода очередного номера по 

подписке. 

Несмотря на это, сами сайты имеют ряд отличий: помимо наличия здесь 

онлайн-версий уже вышедших номеров, главная страница их имеет навигацию, 

постоянные рубрики, не свойственные для бумажных носителей. Например, 

анализ сайта журнала «Китайская национальная география» (中国国家地理) 

                                            

90 http://www.ctnews.com.cn/zglyb/html/2015-01/16/content_101442.htm?div=-1 
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(http://www.dili360.com/) показал, что здесь поле главной страницы сайта 

разделено на несколько блоков. Вверху обозначены постоянные разделы: 

«Дома», «Галерея», «Пейзаж», «Разговор», «Авторы», «Форум», «Деятели», 

«Почта». Сразу под ними идет бегущая строка рубрики «Новости», которые 

показывают определенные сообщения о событиях в мире, связанных с 

туризмом, произошедшие за последние два месяца (январь-февраль 2015 г.). 

Например, «Египет не подтверждает повреждение золотой маски фараона 

Тутанхамона», «Видеозапись Ока Бури», «В нижней акватории Северного мора 

обнаружены остатки древних лесов, которые росли здесь миллионы лет назад в 

ледниковый период». По центру идут фотографии различных пейзажных 

ландшафтов Китая (горы, озера, долины), отличающиеся высоким 

художественным вкусом. Кликнув на них, можно перейти к тексту о той или 

иной достопримечательности.  

С правой стороны представлены картинки - уменьшенные копии печатных 

номеров: «Китайская национальная география», «Китайское наследие» и 

«Естественные науки», нажав на которые можно перейти по ссылке и 

ознакомиться с одним из последних вышедших номеров. Рядом висит 

рекламное предложение о подписке на мобильное приложение этих изданий. 

Под журналами идут иконки рубрики «Деятельность», где представлены 

разные материалы о научных исследованиях. Например, «Научное 

исследование Амазонки», «Обзор редкого вида баранов аргали», «День прерий». 

Последний материал посвящен рассказу о проходившем при спонсорской 

поддержке журнала «Китайская национальная география» фестиваля прерий с 

11 по 19 июля 2014 г., который проходил в провинции Ханнань. В материале 

«Итоги конкурса изображений животных» помещены фотографии победителей 

конкурса, изображающие различные виды редких животных, птиц и растений 

на территории Китая.  

Интересно то, что в центре главной страницы сайта идут анонсы статей 

различных авторов журнала с красивыми фотографиями, а с правой стороны 

http://www.dili360.com/
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выложен ряд фотографий этих же авторов. Кликнув на нее, можно прочитать 

всю информацию об их публикациях на страницах журнала. 

С левой стороны на главной странице сайта идет также ряд рубрик: 

«Таможня», «Городской Китай», «Деревня, впечатления», «Декорации». 

«История», «Музыка и песни», «Вокруг света». Далее идет большой блок 

«Пейзаж, ландшафт», где перечислены различные виды наиболее известных и 

интересных природных достопримечательностей Китая: озера, реки, горы, 

рифы, дельты, заповедники, геопарк, наследие, террасы и т.д.  

Далее ниже идет подраздел «Официальный фокус КНГ» и представлены 

рубрики: «География. Лекции», «Фотоконкурс», «Деятельность участников», 

«Географические книги», «География, «Тематические обзоры». 

В самом низу главной страницы сайта представлены также постоянные 

рубрики. Слева идет перечисление журналов, относящихся к холдингу: 

«Китай – Национальная География», «China Scenic» (на английском), 

«Национальная китайская география (традиционный», «Китайское наследие», 

«Естественные науки», журнал подписки. Далее идет рубрика «Новые медиа», 

где перечислены сайты изданий холдинга КНГ, официальный микроблог, веб-

страница в социальной сети Renren (Женьжень). Далее идет рубрики «Реклама», 

«О нас» и информация о сайте (официальная регистрация, партнеры сайта, 

обратная связь, контакты). 

Сайт журнала «Пейзажи и достопримечательности» ( 风 景 名 胜 ) 

(http://travel.hzrb.cn/) уже имеет другое содержание. Главная страница сайта 

помимо постоянных рубрик («Пейзажи», «Исторические места», «Авторы», «В 

Китае», «Форум», «Контакты») с левой стороны идет анонс уже вышедшего 

давно номера и краткий анонс опубликованных там материалов. С правой 

стороны главной страницы идут новости различного характера, произошедшие 

в разные годы: «Открытие старого моста в Пекине после реставрации», «В 

Чжоущани будет построен первый отель Хилтон», «В Хайнани открыт первый 

http://travel.hzrb.cn/
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роскошный Королевский садовый отель», «Итоги первого кулинарного 

фестиваля в Ли Ян», «30 ресторанов и достопримечательностей для тех, кто 

хочет хорошо отдохнуть осенью», «Открытие первого международного 

судоходного маршрута в Сингапуре», «ТОП-100 ведущих туристических 

агентств Китая», «Национальный внутренний туризм расширяется», «Выросло 

количество туристов в Японию» и т.д. 

Далее внизу идут другие материалы. В частности, с левой стороны сайта 

приводится информация об авиамаршрутах, ТОП-10 самых романтических 

мест для свадебных путешествий, рекомендации по внутреннему туризму для 

укрепления здоровья зимой, список наиболее интересных турпоездок 

экологической направленности. Далее по центру идут названия материалов с 

указанием авторов. С правой стороны приводятся мнения читателей журнала - 

например, рубрике «Первые три письма читателей в редакцию» и т.д.  

В целом, можно отметить, что сайт журнала «Пейзажи и 

достопримечательности» ( 风 景名 胜 ) (http://travel.hzrb.cn/)  выполнен менее 

качественно по дизайну, чем «Китайская национальная география». Здесь мало 

красивых фотографий, много текста, нет обновления информации. 

Размещенные на сайте материалы, как правило, представляют собой 

публикации в бумажной версии журнала, начиная с 2010 года.  

Журнал «Путешествия и отдых» ( 旅 游 休 闲 ) на своем сайте 

(http://issuu.com/xiamizai/docs/2012_08) представляет вниманию пользователей 

несколько номеров за 2012 год. Нажав на картинку с изображением обложки, 

читатель может пролистать весь номер, прочитать опубликованные здесь  

статьи и посмотреть помешенные фотографии. Даже рубрик, как таковых, здесь 

нет. Есть только раздел «Информация», где дается адрес и условия подписки, а 

также рубрика «Следовать», в которой читателю предлагается 

зарегистрироваться через одну из социальных сетей, чтобы получить доступ к 

чтению имеющихся на сайте номеров журнала. 

http://travel.hzrb.cn/
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На главной странице сайта «Тибетского географического журнала» (西藏

人文地理) (http://wuxizazhi.cnki.net/MagaList/XZMS.html) – выложены номера 

журнала за период с 2002-2008 гг. Нажав на картинку обложки конкретного 

номера, читатель может прочитать все его содержание. Интересной 

особенностью журнала является то, что на лицевой обложке номера, как 

правило, изображаются, в основном, различные люди (монахи, женщины, 

мужчины, всадники на лошадях) и очень редко какие-нибудь пейзажи и 

достопримечательности Тибета, как такового.  

Вверху на главной странице сайта имеются постоянные рубрики: «Дома», 

«Культура», «Литература и искусство», «Популярная наука», «Образование», 

«Финансы и экономика». «Лекции – чтение». Чуть ниже присутствует строчка: 

«Поделиться» и обозначено 6 иконок различных социальных сетей. С правой 

стороны есть команда «Нажмите для рейтинга», а ниже перечислены разные 

темы публикаций. Читатель нажимает на одну из них, тем самым определяют 

рейтинг наиболее популярных и интересных материалов.  

Больше никаких материалов нет, кроме архива номеров за 6 лет. На самом 

верху пользователям предлагается прочитать короткую информацию о самой 

редакции журнала, далее идет рубрика – регистрация на сайте.  

Под названиями основных рубрик на сайте конкретно указано, что это – 

электронная версия журнала «Тибетский географический журнал» (西藏人文地

理) (http://wuxizazhi.cnki.net/MagaList/XZMS.html). 

Сайт журнала «Цивилизация» ( 文 明 ) 

(http://wuxizazhi.cnki.net/MagaList/XZMS.html), по существу, представляет 

копию сайта журнала «Тибетский географический журнал»: используются один 

и тот же дизайн, даже цвет названий рубрик выполнен также зеленым цветом, 

да и сами рубрики идентичны. Структура сайта такая же: в центре идут 

http://wuxizazhi.cnki.net/MagaList/XZMS.html
http://wuxizazhi.cnki.net/MagaList/XZMS.html
http://wuxizazhi.cnki.net/MagaList/XZMS.html
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картинки лицевой обложки номеров за разные годы. Правда, отличие есть: 

здесь представлены некоторые номера за 2009, 2010, 2011, 2012, и уже более 

полный комплект за 2013, 2014 (за все 12 месяцев), а также выложены первых 

два номера за 2015 год. С правой стороны также есть рубрика «Нажми для 

рейтинга» и перечислены основные темы публикаций. Также есть рубрика «О 

журнале», и регистрация на сайте. 

Сайт журнала «Городские китайские путешествия» ( 中 国 城 市 旅 游 ) 

(http://view.online.zcom.com/full/32466/) отличается тем, что здесь сразу 

представлен в онлайн-исполнении всего один номер журнала (№5 за 2013 год). 

Нажимая на стрелку, можно листать виртуальную версию и читать разворотами 

(по 2 страницы).  Интересно отметить, что дизайн самого журнала достаточно 

современный, с прекрасными фотографиями. Здесь представлены не только 

сюжеты о жизни в разных городах Китая, но также опубликованы прекрасные 

виды различных пейзажей, а также материалы о культурных предпочтениях 

современной городской китайской молодежи. Нельзя сказать, что содержание 

журнала полностью посвящено только городскому туризму. Здесь также 

публикуются материалы о том, каким образом предпочитают проводить свой 

досуг китайцы. Например, походы в горы или шоппинг по магазинам Пекина, 

Гонконга и т.д. Представлены виды архитектуры разных городов, а также 

приводятся рецепты разных провинций страны. Рекламы очень мало – 

присутствуют на второй и предпоследней страницах номера. В целом, журнал 

раскрывает перед читателями широкие и разнообразные интересы городских 

жителей страны, показывают их модные и вкусовые предпочтения, знакомит с 

архитектурным колоритом разных провинций, показывает великолепные 

горные места, лесные ландшафты, исторические достопримечательности, 

памятники культурного и природного наследия. Все материалы посвящены 

жизни городов Китая. Материалы о других странах отсутствуют.  

http://view.online.zcom.com/full/32466/
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Таким образом, подводя итоги проведенного анализа электронных версий 

туристических журналов Китая, можно сделать вывод, что в большинстве 

своем они повторяют содержание своих бумажных изданий. Как правило, здесь 

чаще всего помещаются уже старые номера, и лишь в редких случаях можно 

найти другую информацию на сайте (как в случае «Пейзажи и 

достопримечательности», «Китайская национальная география»). Вне сомнения, 

это – серьезный недостаток, и вряд ли это способствует привлечению большого 

количества читателей.  

В этом отношении можно отметить, что онлайн-версии журналов, 

которые издаются за границей (например, журнал «Китай») отличаются 

большим разнообразием, постоянным обновлением информации и подачей 

новостей в режиме реального времени, а не только помещение на сайтах 

архивных номеров за прошедшие годы. В частности, анализ сайта 

русскоязычной версии журнала «Китай» показал, что его рубрики несколько 

отличаются от печатной версии. На главной странице сайта с левой стороны 

идет перечень основных рубрик: «Новости», «Текущие события», «Взгляды», 

«Эксклюзивное интервью», «Экономика», «Лица», «Культура», «Общество», 

«Наука и техника», «Путешествия», «Юридическая консультация», «Китайская 

медицина», «Китайская кухня», «Дружба и обмен», «Иностранцы о Китае», 

«Спецтема». С правой стороны на главной странице помещено изображение 

лицевой обложки того или иного номера журнала, кликнув на картинку, можно 

сразу перейти к номеру.  

Таким образом, можно констатировать, что онлайн-версия журнала 

«Китай» содержит больше рубрик, что, скорее всего, обусловлено тем, что в 

печатных версиях издания часть рубрик не всегда присутствует. Здесь же 

читателям предоставляется возможность ознакомиться с материалами по 

http://www.kitaichina.com/se/node_32321.htm
http://www.kitaichina.com/se/node_31461.htm
http://www.kitaichina.com/se/node_31462.htm
http://www.kitaichina.com/se/node_31463.htm
http://www.kitaichina.com/se/node_31464.htm
http://www.kitaichina.com/se/node_31465.htm
http://www.kitaichina.com/se/node_31466.htm
http://www.kitaichina.com/se/node_31467.htm
http://www.kitaichina.com/se/node_31468.htm
http://www.kitaichina.com/se/node_31469.htm
http://www.kitaichina.com/se/node_31470.htm
http://www.kitaichina.com/se/node_31471.htm
http://www.kitaichina.com/se/node_31471.htm
http://www.kitaichina.com/se/node_31472.htm
http://www.kitaichina.com/se/node_31473.htm
http://www.kitaichina.com/se/node_34041.htm
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рубрикам за период с декабря 2009 г. по 2014 г. Интерес также представляет 

ссылка «Все о Китае в Рунете», в нижней части левого угла главной страницы91.  

В целом, можно констатировать, что сайт производит менее яркое 

впечатление по сравнению с журналом. В отличие от бумажного варианта, в 

электронной версии нет акцента на самой концепции номера, главной теме его, 

невозможно пощупать и ощутить прекрасный глянец, оценить высокое 

художественное качество тех же фотографий, выбранного шрифта. Задача 

сайта как сетевого варианта журнала совсем другая – оперативность подачи 

информации. Т.е. основной акцент здесь все-таки делается на текстовой 

контент92.  

Онлайновое пространство также рассматривается в качестве 

эффективного инструмента для коммуникации с аудиторией и привлечения 

новых читателей, в т.ч. с использованием социальных сетей. В социальной сети 

Twitter.com, которая выполняет функцию дайджеста журнала, читатели 

журнала «Китай» могут бегло просмотреть заголовки и лиды материалов, 

которые были опубликованы на сайте несколько часов назад, и даже в 

предыдущие несколько дней – и, выбрав конкретную публикацию, «уйти» по 

ссылке на сайт онлайновой версии журнала93.Отметим, что с левой стороны 

вверх в рубрике «Твиты» есть несколько ссылок: «читаемые», «читатели», 

«избранное», «ссылки», а справа идет сам твит журнала с его адресом в сети и 

внизу – новости. 

Данное издание имеет также свои странички и в других социальных 

сетях, в частности Facebook94 и ВКонтакте95. В этих двух социальных сетях 

                                            
91 http://www.kitaichina.com/se/node_32221_2.htm 

92Калмыков А., Коханова Л. Интернет-журналистика. 

(http://www.journ.msu.ru/upload/iblock/0c9/0c970e2f436c848e79836712fa065380.pdf 

93https://twitter.com/chinakitai 
94https://www.facebook.com/kitairu 

95http://vk.com/chinakitai 

http://www.journ.msu.ru/upload/iblock/0c9/0c970e2f436c848e79836712fa065380.pdf
https://twitter.com/chinakitai
https://www.facebook.com/kitairu
http://vk.com/chinakitai
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представлены номера журнала, с которыми можно при желании ознакомиться. 

Но анализ аккаунта журнала в Facebook показал, что последние публикации там 

были за 2012 год. После этого страничка этой социальной сети почему-то не 

обновлялась.  

Что касается соцсети «ВКонтакте» (http://vk.com/chinakitai), то как раз 

здесь представлена вся информация. Причем, на своем аккаунте редакция 

журнала размещает не только содержание очередного номера, но и последние 

новости, которые есть на самом портале журнала. Если с левой стороны идут 

фотографии, обложки номеров журнала с названием основной темы номера и 

ссылкой, то справа есть специальная рубрика – ссылки, где помещено 

несколько иконок с ссылкой на сайт посольства КНР, институт Конфуция 

РГГУ, а также сайт – «Ваша пресса – Китай» и т.д. 

В принципе, можно сделать вывод о том, что аккаунт в данной соцсети 

выполняет функцию привлечения новых читателей, а Твиттер представляет 

собой сервис мгновенной передачи информации, где в микроблоге можно 

обозначит тему и дать на нее ссылку.  

Присутствие журнала в соцсетях свидетельствует о стремлении  

редакционной коллегии проводить целенаправленную политику в области PR-

коммуникаций с целью расширения своей целевой читательской аудитории. По 

существу, таким образом, редакция достаточно активно стремится заявить о 

себе в Интернет-пространстве, а также постоянно продвигать таким образом 

образ журнала в соцсетях.   

Таким образом, можно сделать вывод, онлайн-версии журналов Китая, 

издающихся за границей, отличаются большей мультимедийностью, обилием 

обновляемой информации в режиме реального времени.  

Кроме онлайн-версий печатных журналов, в Китае было создано и 

несколько электронных изданий о туризме, которые стали пользоваться 

широкой популярностью среди читателей и значительно опередили по своему 

исполнению, наполненности содержания традиционные бумажные журналы. 

http://vk.com/chinakitai
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Так, например, в 2006 году в китайском интернете появился электронный 

журнал о туризме «Черный ребенок» （www.heihaiz.com）. По существу, он 

стал новым медиа и сильно отличался от уже выходящих в стране 

туристических изданий. Не прошло и полгода, как у журнала появилось 

множество преданных читателей. Особенность «Черного ребенка» заключалась 

в том, что здесь на главной странице перед пользователями предстает, в 

принципе, журнал, но только в виртуальном исполнении. Читатель может 

перелистывать его. Понравившиеся материалы можно увеличить и выделить, 

кликнув «мышкой». Живая и яркая обложка, богатое содержание, 

оригинальность в подаче материалов – все это способствовало тому, что уже 

первые 4 выпуска журнала были скачаны более 2000000 раз. Таким образом, 

«Черный ребенок» стал лидером среди электронных журналов внутри страны. 

В том же 2006 году журнал «Черный ребенок» получил 2 большие награды:  

был отмечен на организованном Китайским информационном Интернет-

центром и  сайтом duke.com как лучший электронный журнал Китая, а 

конкурсе изданий, пишущих об автотуризме, занял третье место, уступив 

«Нэшнл джиографик».  На первом общенациональном конкурсе среди 

создателей электронных журналов, организованных сайтом zcom, Китайским 

Народным университетом, Ассоциацией периодических изданий Китая и др., 

«Черный ребенок» был признан лучшим журналом года. 

В то же время сайт www.163.com представил публике свое электронное 

издание «Странник» - ежемесячный журнал, пропагандирующий 

самостоятельные путешествия. Он разрушил все прежние представления об 

электронных журналах: здесь была представлена музыка, видео, анимация, 

текстовая информация и др., что давало читателям абсолютно новые ощущения. 

После появления журнала он очень быстро стал популярным и получил 

высокую оценку со стороны интернет-пользователей и покупателей. 

http://www.heihaiz.com/
http://www.163.com/
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В 2007 году сайт www.163.com провел опрос на тему «Электронные 

журналы и маркетинг», в результате которого выяснились следующие 

тенденции. В частности, опрос показал, что журнал «Странник» стал новым 

видом, новой интерактивной платформой в СМИ с огромным количеством 

читателей. В сфере признания, верности и др. у журнала имеются высокие 

показатели. Что касается возраста, доходов, пола, образования читателей, то в 

этом отношении «Странника» ничем не отличается от обычных бумажных 

журналов. Печатные издания всегда считались высококлассным видом СМИ, 

но как показал опрос, электронные журналы также могут привлечь внимание 

широкой читательской аудитории.  

Прежде, чем перейти к анализу туристических сайтов, отметим, что 

интернет полностью изменил образ жизни многих людей. А именно: 

предоставил широкие возможности для разнообразных коммуникаций. 

Поскольку интернет является глобальной артерией передачи огромных потоков 

информации, то оказывает серьезное влияние на повседневную жизнь и 

развитие различных профессий, а также предоставляет ценные возможности 

для развития туризма. Согласно данных статистики, 32% туристов, 

выезжающих за границу, использовали интернет-сервис, а те, кто совершал 

деловые поездки, составили 50%96 . Таким образом, продвижение и реклама 

через Интернет являются предметом пристального внимания со стороны 

правительственных структур, коммерческих компаний в области туризма.  

Традиционно китайские туристические организации и компании для 

продвижения себя или туристического продукта используют почту, выдачу  

рекламных материалов клиентам, участие в акциях и рекламу в СМИ. Но 

теперь, как и все туристические развитые страны, Китайская национальная 

администрация туризма имеет не только свой собственный сайт, а также 

                                            
96

 Чжао Чэнпен. Осуществление правительственной стратегии для ускорения развития 

туризма города // «Туристический мир», 15 марта 2006 г. (на китайском языке). 

http://www.163.com/
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организовала ряд международных конкурентоспособных туристических 

продуктов, которые активно продвигает через интернет-рекламу. Большинство 

туристических организаций и компаний Китая также уделяют все больше 

внимания раскрутке своего бренда и продуктов за счет интернета. Практически 

все они открыли в Сети специальные сайты и веб-страниц, где рекламируют 

свои услуги и продукты 24 часа в сутки и 365 дней в году97. 

Говоря об интернет-сайтах о туризме, отметим, что, главным образом, они 

представляют собой: 1) внутренние частные сети организаций (www. Intranet); 

2) защищенные корпоративные сети (Extranet), которые имеют свой домен и 

образованы несколькими схожими веб-страницами в группу сайтов; 3) 

Интернет-портал (Web), накапливающий на сервере различную информацию о 

туризме.  

Сайты о туризме включают в себя множество веб-страниц, которые, в 

свою очередь, содержат множество различных статей и текстов, изображения, 

аудио и видеоматериалы, небольшие программы. Пользователи с помощью 

браузера могут просматривать необходимую для них туристическую 

информацию. По большому счету, это - своеобразная арена, где с помощью 

информационных технологий, согласно имеющимся традиционным 

туристическим ресурсам, с профессиональной точки зрения оказываются 

всеобъемлющие интернет-услуги. Это - также и место, где туристическая 

информационная система является посредником в общении типа «человек-

человек» и «человек-машина»98.  

Таким образом, сайты о туризме стали онлайн-поставщиком 

туристических услуг и в настоящее время подразделятся на 2 вида: во-первых, 

                                            
97  Стратегия развития туристической индустрии под влиянием Интернета 

//http://info.hotel/hc360.com/2007/02/26082872094-5.shtml.2007/2/26/ 
98  См.: Луцзы Байцуйлин. Функции туристических сайтов и состояние их развития в 

мировой теории информации». - Пекин, 2001. - С. 63－66 (на китайском языке). 
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бронирование туров, которое включает в себя бронирование авиабилетов, 

поиск и бронирование мест в гостиницах, подбор маршрутов и прочие услуги 

для проведения отпуска; во-вторых, информационные сайты, которые 

предоставляют сведения о туризме и обо всем, что с ним связано.  

В Китае туристическая отрасль довольно рано проникла в компьютерные 

сети, а именно – с момента появления коммерческих сетей в середине 1990-х – 

начале 2000-х гг. Тогда вслед за иностранными гостиничными корпорациями 

на китайском развивающемся рынке непрерывно стали появляться и сайты, что 

не только привнесло новую модель управления и новые концепции маркетинга 

в отрасль туризма, но и способствовало появлению компьютерных технологий 

в стране. Некоторые гостиницы установили компьютерные системы  

бронирования международного типа, таким образом осуществив 

компьютеризированное управление. 

В середине 1990-х гг. в системе GDS (Глобальная дистрибьюторская 

система) насчитывалось 33 гостиничные корпорации, которые имели свои 

заведения на материковом Китае. 168 гостиниц осуществляли бронирование в 

системе GDS и занимали 17%  от общего количества гостиниц со «звездами». В 

1993 году в ходе сотрудничества китайского национального и австралийского 

туристических агентств главный офис китайского туристического агентства 

стал важным клиентом системы World link и презентовал портал, связывающий 

страны CITS World link. В 1994 году Китайская национальная туристическая 

корпорация под управлением главного офиса в Гуанчжоу, Гуйлине, Сиане, 

Шанхае, Нанкине, Ханчжоу, Уси, Ухане, Чунцине и Лхасе в сотрудничестве с 

городскими туристическими агентствами начала проектирование сетей, и 

объединилась общей сетью с гостиницами международной туристической 

корпорации.  Однако данные компьютерные сети работали с помощью особого 

WAN, а не Web, тем самым не используя Интернет.  

Истинная основа для туристических сайтов появилась только после 1997 

года - это был сайт о туризме Хуася, проинвестированный главным офисом 
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китайского Национального туристического агентства. После этого Интернет- 

сайты о туризме начали стремительно развиваться. За 10 лет количество 

крупных и мелких сайтов по всей стране достигло 5000, их содержание 

постоянно обогащалось. Они предоставляли услуги и информацию о еде, 

проживании, маршрутах, покупках, развлечениях и др. В результате возникла, 

по существу, новая отрасль туризма, характеризующая быстрыми темпами 

развития, высокой концентрацией капитала и серьезным уровнем научно-

технического содержания. 

2008 год стал довольно сложным годом для китайской туристической 

индустрии, но в тоже время он был и годом политических установок, 

направленных на открытость, особенно в связи с проведением Пекинской 

Олимпиады. В этой макросреде, связанной с рисками и имеющими 

одновременно благоприятные возможности, китайские компании по 

бронированию билетов для путешествий начали активно совершенствоваться,  

тем самым совместно  развивая туристический рынок сети Интернет. 

В представленном Iresearch докладе «Развитие отрасли туристического 

бронирования в Китае за 2008 год» отмечалось, что китайский рынок 

туристического бронирования достиг доходов в 2 миллиарда 789 миллионов  

юаней, - по сравнению с 2007 годом рост составил 22,7%;  количество 

пользователей составило 17 миллионов, где рост составил 33,3%  - по 

сравнению с тем же периодом 2007 года99. Таким образом, после Пекинской 

Олимпиады туристические сайты получили новый мощный импульс для 

дальнейшего развития. В настоящее время изо дня в день огромное количество 

пользователей Интернета (в особенности пользователей туристических сайтов) 

и  интерактивные СМИ  предоставляют благоприятную возможность для 

                                            

99  Развитие отрасли туристического бронирования в Китае за 2008 год EB ／ OL 

www.iresearch.com.cn 
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развития туристической отрасли. Объекты передачи средствами СМИ в 

большей или меньшей степени определили эффект от передачи, а Интернет-

пользователи - это огромная группа потребителей, которую нельзя не 

принимать во внимание. 

Сайты о туризме стали новым способом получения туристической 

информации и путешествиях, что привлекло множество клиентов, тем самым 

принесло выгоду для развития туристического интернет-бизнеса и 

туристического рынка в целом. Компания по исследованию рыночной 

динамики Nielsen в своем отчете «О выезде китайских граждан за границу» 

отмечает, из десяти китайский туристов, выезжающих за границу, порядка семи 

человек, как правило, перед путешествием посещают веб-страницы о туризме, 

которые становятся для них главным источником информации 100 . Все это 

свидетельствует о популярности туристических сайтов и дальнейших 

перспективах их повсеместного использования. 

В настоящее время Китай имеет группу туристических сайтов, 

обладающих определенной консультативной силой. Они предоставляют 

всесторонние консультативные услуги, включающие туризм, шопинг, 

развлечения, питание, проживание, разработку маршрутов и др.  

Говоря о функциях китайских сайтов о туризме, отметим следующие: они 

в основном ориентированы на сбор, распространение и просмотр информации о 

туризме; онлайн продажу товаров для туризма и связанные с ней услуги; 

распространение рекламы, индивидуальные услуги (онлайн бронирование) и 

др. Так, например, туристический сайт www.ctrip.com – это посредник, 

предоставляющий практические услуги бронирования, а также информацию в 

сфере туризма. Его   целевая аудитория: бизнесмены - 88% и простые туристы - 

12%, которым на сайте предоставляют коммерческие и некоммерческие услуги. 

                                            

100 ACNielsen EN／OL / http://cn.acnielsen.com/ 

http://www.ctrip.com/
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Продукция, предоставляемая www.ctrip.com включает 5 пунктов: бронирование 

отелей и авиабилетов, товары для отпуска, коммерческие товары и прокат 

автомобилей. В настоящее время бронирование отелей и авиабилетов является 

главным источником доходов www.ctrip.com и занимает примерно 90% от 

общего годового  дохода. 

В целом, все туристические сайты в Китае можно разделить на 

следующие виды: 

1. Официальные имиджевые сайты – чаще всего носят рекламный 

характер и предназначены для того, чтобы привлечь туристов посетить те или 

иные достопримечательности региона и тем самым увеличить доходы от 

туризма. Обычно их организаторами выступают органы местного 

самоуправления или соответствующие структуры по туризму. Например, 

Туристическая сеть Гуанчжоу (http://www.gotohz.com/index.html), 

организованная комитетом по туризму и авторскому праву г. Гуанчжоу, или 

Туристическая сеть Пекина (http://www.visitbeijing.com.cn/), созданная 

комиссией по туризму г. Пекина. 

Из особенностей таких сайтов отметим то, что здесь помещено много 

различных фотографий с различными архитектурными памятниками и 

памятниками природы, есть видео и музыка, а также публикуется много 

подробной информации, связанной с безопасностью туризма. На сайтах можно 

найти много различного полезного материала, и одновременно администрации 

сайтов стремятся улучшить репутацию своего региона или города, сделав их 

привлекательными для посещения. Недостатком таких порталов можно считать 

то, что они предназначены только для получения информации и не способны 

сформировать лояльность среди посетителей. 

2. Туристическая электронная коммерция. Такие сайты, как правило, 

преследуют основную цель - продажа туристических продуктов. Например, 

организацией поездок на праздник молодежи занимаются специализированные 

сайты Travel Service (http://www.aoyou.com/) и «Комфорт» (http://www.cct.cn/). 

http://www.ctrip.com/
http://www.ctrip.com/
http://www.gotohz.com/index.html
http://www.visitbeijing.com.cn/
http://www.aoyou.com/
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Эти туристические сайты предоставляют туристам следующие услуги: 

бронирование билетов для групповых путешествий, организация туров. Стоит 

отметить, что Ctrip Travel Network (http://www.ctrip.com/) предлагает своим 

клиентам комплекс услуг: заказать отель, транспорт, питание и т.д. Все эти 

порталы успешно используют технологии и приемы электронной коммерции, 

чтобы как можно больше продать своих турпродуктов. Например, сайт «Куда 

пойти» (http://www.qunar.com) предлагает вниманию пользователей т.н. "умные 

поездки" в расчете на то, что клиенты заинтересуются и купят туры. Причем, 

организаторы сайта предлагают продукты пользователям самых разных 

возрастных групп. 

3. Туристические страницы в социальных сетях. Поскольку социальные 

сети стали неотъемлемой частью жизни и общения миллионов китайцев, 

особенно среди молодежи, на открываются специализированные страницы, 

блоги. Причем, зачастую с целью привлечения клиентов такие веб-сайты 

используют социальные элементы для достижения продаж своих продуктов и 

тем самым реализуют двойную функцию. Некоторые туристические сайты 

стремятся также снизить коммерческую составляющую. Например, сайт 

(http://www.mafengwo.cn) «Эконом-путешествия» размещает на своем портале 

подробные рассказы самих пользователей сети о своих турпоездках. Сеть 

«Путешествия для небогатых» (http://www.qyer.com/) предоставляет много 

информации о том, где и как можно отдохнуть за очень небольшие деньги. 

Портал ALICE представляет собой форум, где пользователи обмениваются 

своими впечатлениями о путешествиях, делятся опытом поездок. Хотя такие 

сайты не получают прибыль от продажи своей продукции, но зато имеют свою 

собственную модель получения доходов (например, от размещения рекламы). 

4. Специализированные туристические сайты (т.н. клубы по интересам). 

Например, веб-страница Мицуо (http://www.sanfo.com/), где идет активная 

пропаганда занятий спортом «на свежем воздухе» в туристических целях. 

Компания предлагает своим клиентам спортивный инвентарь, а также 

http://www.ctrip.com/
http://www.qunar.com/
http://www.qyer.com/
http://www.sanfo.com/
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организовывает мероприятия на свежем воздухе. По существу, здесь 

сформирован виртуальный клуб любителей, куда предлагают вступать всем 

желающим. Цель таких сайтов для туризма – стать неким центром. 

Предлагающим определенный и специфический набор услуг. Как правило, у 

них небольшая целевая аудитория, представленная, в основном, китайцами 

среднего возраста с высоким уровнем доходов. 

Подводя итоги вышесказанному, отметим, что предложенная нами 

типологическая классификация журналов о туризме в Китае является лишь 

первой попыткой систематизировать эту сложную и быстро развивающуюся 

сферу периодических изданий. Безусловно, в будущем она потребует 

переосмысления, внесения актуальных дополнений. Говоря о том, что 

туристическая отрасль в Китае будет расти быстрыми темпами, мы 

подразумеваем, что также быстро будут развиваться и журналы о 

путешествиях. Вероятно, журналы интернет-сайты для иностранной аудитории 

станут одним из таких сегментов. 

Кроме того, вероятно, журналы будут усиливать свое присутствие в 

интернете, предлагая в Сети более актуальный и современный продукт, чтобы 

конкурировать с интернет-СМИ на равных. Интересным может быть и будущее 

развитие туристических сайтов, которые уже сегодня дают (пока в основном 

только китайским) путешественникам богатый выбор. 

При этом важно помнить и о роли туристических СМИ в формировании 

самой туристической отрасли, влиянии на рост экономического потенциала 

страны. Этот вопрос крайне важен и потому, что развитие туризма (и, с его 

помощью, и имиджа страны на мировой арене) в условиях Китая стало важной 

задачей государственного уровня. Именно эта проблематика будет рассмотрена 

в следующем разделе. 

. 
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ГЛАВА 3. СПЕЦИФИКА РАЗВИТИЯ ТУРИСТИЧЕСКОЙ 

ОТРАСЛИ В КИТАЕ. 

 

3.1. Характерные особенности развития туризма в Китае.  

 История туризма начинается с того, что в 5 июля 1841 г. Томас Кук, 

зафрахтовал поезд у Центральной железнодорожной компании в Америке, 

который специально доставил 570 человек из Лестера в Темперанс на 

конференцию101. Это событие и ознаменовало собой возникновения туризма. 

Тем не менее, сама отрасль стала активно развиваться только после Второй 

мировой войны, во второй половине XX века, и в настоящее время 

представляет собой одну из крупнейших отраслей промышленности в 

глобальной экономике. Отметим, что в XXI веке промышленный статус 

туристической индустрии и ее экономический эффект постоянно набирают 

обороты. Она играет важную и зачастую основную роль не только в городской 

экономике, являясь движущей силой социальной занятости, но также вносит 

свою огромную лепту в развитие культуры и окружающей среды.  

Современный туризм представляет собой реальный сектор экономики, 

предоставляющий свои многочисленные ресурсы для клиентов в самых разных 

живописных местах планеты. Туроператоры предлагают комплексные 

турпакеты, куда входит бронирование мест в гостиницах, организация доставки 

туристов различными видами транспорта, трансферт до отелей, а также 

экскурсии и другие услуги. По существу, развитие туризма активно влияет не 

только на сам туристический бизнес, но и другие отрасли промышленности. 

С точки зрения бизнеса и предоставляемых услуг, туризм, как правило, 

бывает международным и внутренним. Международный туризм связан с тем, 

что в различных странах или регионах мира создаются туристические объекты 

                                            
101 См.: Чжан Сяньпин. Реклама туризма: мистика. Гуандун, Экономическое изд-во, 2004. – С. 

10 (на китайском языке). 
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(т.н. достопримечательности, sites of interest) и предлагается широкий набор 

туристических услуг с целью привлечения в эти места иностранных туристов. 

Внутренний туризм связан непосредственно с посещением различных 

достопримечательностей, природных зон гражданами самой страны. 

Туроператоры могут предлагать подобные маршруты своим клиентам либо 

внутренние туристы самостоятельно выбирают их.  

Говоря о положении Китая в мировой индустрии туризма, отметим, что эта 

страна - одна из четырех древних цивилизаций, что делает ее изначально 

привлекательной для туризма. После реформ и открытости внутренний и 

международный туризма КНР получил быстрое развитие, - особенно в 

последние годы, когда в стране наблюдается увеличение уровня доходов и, 

соответственно, спрос на туристические расходы показал тенденцию роста. 

Таким образом, внутреннее состояние туризма в национальной экономике 

играет все более важную роль. 

Еще в 2001 г. премьер-министр Китая Чжу Жунцзи заявил, что Китай не 

только станет самым большим мировым рынком, но и раем для инвестиций, 

самой безопасной туристической страной и процветающей великой 

социалистической страной.  Высокая скорость развития въездного туризма в 

Китае связана прежде всего с общей положительной динамикой развития 

мировой экономики, в том числе с развитием главных рынков Китая. В 2003 г. 

в Пекине было проведено совещание международной организации туризма, 

которое подтвердило повышенное внимание к Китаю как к потенциальной 

стране въездного туризма. Вхождение Китая в ВТО и Олимпиада усилили 

внимание к этой стране. Генеральный директор МВФ Хорст Койлер (Horst 

Kohler) высоко оценил стабильность, непрерывное повышение международной 

значимости этой страны, назвав Китай «устойчивой экономической опорой 

Азии», тем самым повысив «образ самого безопасного туристического целевого 

места».  
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В 2006 г. общее количество людей, путешествующих по Китаю, 

насчитывало 1,394 млрд. чел. В ближайшие 10 лет, по оценкам, среднегодовой 

прирост общего количества инвестиций в туристическом бизнесе составит 12,2 

%. В настоящее время Китай является третьей страной в мире по объемам 

въездного и выездного туризма, в стране формируется крупнейший в мире 

внутренний туристический рынок. 

Так, в 2010 году страну посетили 55,98 млн. иностранцев, доход от туризма 

в иностранной валюте составил 45,8 млрд. долларов США (что являлось 

четвертым показателем в мире). Число туристов внутри страны («внутренний 

туризм») достигало 1,61 млрд. человек, что обеспечило получение дохода в 

размере 777,1 млрд. юаней102. 

Олимпиада в Пекине в 2008 г., мировая выставка в Шанхае в 2010 г. и 

азиатская спартакиада в Гуанчжоу в 2012 г. дали Китаю огромный 

исторический шанс для процветания туризма. По предварительным подсчетам, 

начиная с 2007 по 2016 г. китайская туристическая сфера добьется годового 

прироста в 10 % и в течение 10 лет Китай займет второе место в мире по 

туризму.  

Важно понимать, что развитие туризма в КНР носит централизованный 

характер: благодаря государственной поддержке китайская индустрия туризма 

развивается высокими темпами. Во многих провинциях и городах она занимает 

доминирующее положение по вкладу в местную экономику. Развитие 

туристской индустрии привело к улучшению инвестиционного климата, 

совершенствованию структуры национальной экономики, повышению 

открытости страны, углублению экономического сотрудничества между ее 

регионами, росту качества жизни населения, а также повышению 

                                            
102 См.: Ежегодник туризма Китая. – Пекин, 2010. 
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взаимопонимания между китайским народом и народами других стран. 

Основным органом управления сферой туризма в Китае является 

Государственное управление по делам туризма, подчиняющееся Госсовету 

КНР 103 . Оно является административно-управленческим ведомством, 

курирующим весь китайский туризм. Управление разрабатывает концепцию, 

политику и стратегию развития туризма, составляет перспективные и годовые 

планы по туризму, организует рекламу и презентации за рубежом, публикует 

информацию для туристов, контролирует и проверяет состояние выполнения 

политики и планов отрасли. Филиалы управления созданы во всех провинциях, 

городах, открыты представительства в Токио, Нью-Йорке, Париже, Лондоне, 

Москве, Франкфурте-на-Майне. Отдельные крупные потоки туристов 

находятся в ведении специализированных организаций. Китайское 

международное бюро туризма «Интурист» специализируется на приеме 

иностранных туристов. Китайское бюро путешествий и Китайское бюро 

путешествий по обслуживанию китайских эмигрантов принимают китайских 

эмигрантов, соотечественников с Тайваня, из Сягана и Аомэня, а также 

китайцев с иностранным гражданством, приезжающих в качестве туристов или 

для посещения родственников. Китайское бюро молодежного туризма 

обслуживает молодых иностранных туристов, молодых китайских эмигрантов и 

китайцев, принявших иностранное подданство, молодежь из Сянгана, Аомэня и 

                                            

103См.: Мартышенко Н.С., Ильин А.Е.. Позиционирование пляжно-купального туризма в КНР. [Электронный 

ресурс]. URL:  

http://istina.msu.ru/media/publications/articles/c94/f3c/3542183/50_zhurnal_Novyij_universitet.pdf  

Сайт Государственного управления по делам туризма http://www.cnta.com , 

http://www.cnta.com/lyen/index.asp 

 

http://istina.msu.ru/media/publications/articles/c94/f3c/3542183/50_zhurnal_Novyij_universitet.pdf
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Тайваня. Кроме этих туристических организаций, приемом иностранных 

граждан занимаются Китайская международная компания спортивного 

туризма. Китайское общество культурного туризма, неправительственная 

Международная компания путешествий, Китайское общество женского 

туризма и т. д.  

Помимо развития международного туризма, китайское правительство 

уделяет большое внимание внутреннему туризму. В КНР у китайцев, как 

правило, в течение рабочего года нет отпусков, поэтому власти учредили 

специальные каникулы, приурочив их к основным праздникам, стимулируя 

таким образом внутренний туризм. Теперь у китайских жителей появились три 

«золотые недели», когда они могут официально отдыхать и путешествовать. 

Первая неделя начинается с первого дня китайского нового года (праздник 

Весны), вторая – 1 мая, а третья – 1 октября, когда вся страна отмечает День 

образования КНР. В эти золотые недели цены на билеты и отели взлетают в 

несколько раз, и даже самые отдаленные уголки Китая посещает много 

туристов. 

Несмотря на заметное место, занимаемое туризмом в стране, в китайском 

законодательстве до настоящего времени отсутствует единый 

кодифицирующий акт в виде закона, регулирующего эту отрасль. Проект 

закона КНР о туризме до сих пор находится в стадии разработки. 

Активная работа по регулированию и совершенствованию правовой 

системы туристической отрасли была проведена в годы реализации планов 10-й 

пятилетки (2000-2005 гг.). Именно в это время Государственным управлением 

по делам туризма КНР (ГУДТ КНР) совместно с рядом заинтересованных 

ведомств был разработан ряд документов по стандартизации и 

совершенствованию управления туризмом в стране.  

В частности, в целях совершенствования управления отраслью ГУДТ 

КНР в 2000 году издало в форме декретов «Управленческие методы 

планирования развития туризма» и «Временные методы установления 
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подлинности объектов для планирования туристической деятельности». В 2001 

году были пересмотрены «Положения об управлении туристическими 

агентствами от 1996 года» 104 . Положения были дополнены статьями, 

подразделяющими туристические агентства на международные и внутренние. 

Отдельная глава была посвящена турагентствам, созданным с участием 

иностранного капитала. 

Определенный интерес представляет разработанный в рамках 11-го 

пятилетнего плана документ «План развития туристической отрасли Пекина», 

принятый в 2006 году. В качестве общей идеи и цели развития туризма он 

предусматривал использование всех возможностей, связанных с проведением 

летних Олимпийских игр 2008 года в Пекине 105 . Были сформулированы 

основные задачи по развитию туристического рынка: 

Развитие и регулирование пунктов назначения туризма: 

- активное развитие рынка въездного туризма. Рынок въездного туризма 

Пекина условно можно разделить на следующие 3 категории: 

(а) так называемые зрелые рынки – включают Японию, Корею, Америку, 

Великобританию и др.; 

(б) новые рынки – включают Восточную Европу, Индию, Канаду и др., 

где имеются большие возможности для развития; 

(в) рынки, которые будут развиваться – в том числе Африка, Латинская 

Америка и другие страны. 

- наиболее полное развитие рынка внутреннего туризма; 

- системное развитие рынка выездного туризма; 

- улучшение взаимодействия между рынками городского и сельского 

туризма в целях содействия координации и развития городов и сельской 

местности;  

                                            
104 См.: Электронный ресурс. URL.: http://en.cnta.gov.cn 

105 См.: Электронный ресурс. URL.: http://en.cnta.gov.cn 
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- создание надежной системы пунктов назначения на туристических 

рынках; 

(г) в целях удовлетворения потребностей, связанных с проведением 

Олимпиады 2008 года в Пекине, ставилась задача в кратчайшие сроки 

улучшить информационную сеть, обслуживающую поездки по Пекину, для 

обеспечения туристов справочной информацией о маршрутах поездки, о 

возможности бронирования и оплаты билетов по Интернету. 

(д) содействие развитию Олимпийского туризма. Следование концепции 

«Зеленая Олимпиада, Олимпиада высоких технологий и Олимпиада народов». 

Данная концепция, вне сомнения, оказала положительное влияние и на 

развитие туристической индустрии в стране в целом. 

В январе 2010 г. ГУДТ КНР были изданы два документа по вопросу 

учреждения постоянных представительств иностранных туристических 

агентств: «Временные административные положения об учреждении в КНР 

постоянных представительств иностранными правительственными 

туристическими организациями» и «Положения о создании в Китае 

туристических постоянных представительств иностранными 

предприятиями»106. 

Следует отметить, что в настоящее время акцент в законотворческой 

деятельности в области туризма смещен на провинциальный уровень. Местные 

власти и региональные отделения ГУДТ КНР в рамках своей компетенции 

принимают нормативные акты, направленные на регулирование туристической 

деятельности в провинциях и муниципальных образованиях107. 

Китай располагает в настоящее время большим количеством 

экскурсионных объектов как природного, так и культурного значения. 

Распределение их по территории страны неравномерно, но почти в каждой 

                                            
106 См.: Электронный ресурс. URL.: http://en.cnta.gov.cn 

107  См.: Электронный ресурс. . URL.: http://en.cnta.gov.cn 
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провинции, автономном районе, городах центрального подчинения и особых 

административных районах имеются от 1 до 10 национальных объектов 

(всего119), местных - от 5 до 29 (всего 593) 108 . Из них 23 экскурсионных 

объекта внесены ЮНЕСКО в каталог мирового и культурного наследия. 

(таблица 2) 

Таблица 2 

Экскурсионные объекты Китая по версии ЮНЕСКО 

№ 

п/

п 

Название год 
Местона- 

хождение 

Приро

д- 

ный 

Культу

р- 

ный 

1 Великая Китайская стена 
198

7 
 г. Пекин   + 

2 Гугун 
198

7 
г. Пекин   + 

3 Чжоукоудяньская стоянка синантропа 
198

7 
г. Пекин   + 

4 Гробница Цинь Шихуан 
198

7 

провинция 

Шаньси 
  + 

5 Пещеры Могао в Дуньхуне 
198

7 

провинция 

Ганьсу 
  + 

6 

Район живописных 

достопримечательностей горы 

Тайшань 

198

7 

провинция 

Шаньдун 
+ + 

                                            
108 См.: Ма Цзиньган. Туристские ресурсы Китая: их роль и значение для развития спортивно-оздоровительного 

туризма в стране. – М., 2000.  
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7 

Район живописных 

достопримечательностей горы 

Хуаньшань 

199

0 

процинция 

Аньхуй 
+ + 

8 
Район живописных 

достопримечательностей Улиньюань 

199

2 

провинция

Хунань 
+   

9 
Район живописных 

достопримечательностей Цзючжайгоу 

199

2 

провинция 

Сычуань 
+   

1

0 

Район живописных 

достопримечательностей Хуандун 

199

2 

провинция

Сычуань 
+   

1

1 

Курортная местность 

"Бишушаньчжуан" 

199

4 

провинция 

Хэбэй 
  + 

1

2 

Усадьба-храм и кладбище Конфуция в 

Цюйфу 

199

4 

провинция 

Шаньдун 
  + 

1

3 

Древний архитектурный ансамбль в 

горах Уданшань 

199

4 

провинция 

Хубэй 
+   

1

4 
Дворец Поотала 

199

4 

АР 

Тибетский 
  + 

1

5 

Район живописных 

достопримечательностей горы Лушань 

199

6 

провинция 

Цзянси 
+   

1

6 
Лэшаньская высокая Будда 

199

6 

провинция

Сычуань 
  + 

1

7 
Древний город Лицзян 

199

7 

провинция

Юньнань 
  + 

1

8 
Древний город Пиньяо 

199

7 

провинция

Шаньси 
  + 



 

 103 

1

9 
Древний Сучжоу 

199

7 

провинция 

Цзянсу 
  + 

2

0 
Храм Неба в Пекине 

199

8 
г. Пекин   + 

2

1 
Парк Ихэюань в Пекине 

199

8 
г. Пекин   + 

2

2 
Гора Уишань 

199

9 

провинция

Фуцзянь 
    

2

3 
Каменный барельеф в Дацзу 

199

9 

провинция

Хэнань  
+ + 

 

 

В настоящее время быстрый рост индустрии туризма Китая все еще 

рассматривается в долгосрочном периоде «Одиннадцать-пять», когда намечена 

перестройка промышленной структуры в Китае и должен происходить важный 

период строительства гармоничного общества. Туризм призван в будущем 

способствовать повышению уровня занятости, содействия развитию сельских 

районов и уменьшения региональных диспропорций, экономии ресурсов и так 

далее промышленности. Эксперты прогнозируют, что во время «Одиннадцать-

пять» ежегодные доходы от туризма будут расти на 10% при том, что личное 

потребление будет расти в среднем на 9,8% . В период 2010-2020 гг. количество 

международных туристских поездок возрастет от 1 млрд пассажиров до 1.56 

млрд. человек109. 

Для реализации долгосрочной перспективы развития туризма 

Государственным совет принял «Программу повышения качества (2013-

                                            
109  «2007 год - доклад исследования туризма в Китае». Электронный ресурс. URL.: http://www.5l 

report.com/research/detail/16767804.html, 1.2007 (на китайском языке). 

http://www.5l/
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2020)» 110 , которая призвана способствовать совершенствованию модели 

развития туризма, повышению уровня качества в целом в данной отрасли с тем, 

туристическая индустрия превратилась в реальную стратегическую опору 

национальной экономики страны и в большей степени удовлетворяли 

потребности людей. 

Поскольку в период реформ и открытости страна добилась серьезных 

успехов в экономике, масштабы индустрии туризма Китая продолжают расти. 

С целью улучшения качества управления здесь Государственный совет принял 

несколько важных документов. Во-первых, была разработана и утверждена 

Концепция по улучшению качества социальной среды (1996-2010 гг.). В 2009  

г. была принята программа по улучшению качества туризма на 2009-2015 гг., 

среди основных задач которой были отмечены такие, как создание бренда 

туризма, его стандартизация, повышение уровня обучения персонала, качества 

обслуживания, расширение потоков туристической информации. 

Во втором десятилетии третьего тысячелетия в результате критического 

подхода к деятельности туристической отрасли правительство отметило 

необходимость ее дальнейшего развития, углубление реформ и открытости 

туризма, ускорить трансформацию развития в критический период. В 

настоящее время индустрия туризма Китая сталкивается с тем, что в стране 

заложены основы для построения среднего класса, углубления реформ и 

открытости, экономических преобразований и модернизации, социального и 

культурного процветания. Кроме того, одновременно становятся реальными все 

возрастающие проблемы неопределенности восстановления мировой 

экономики и международных задач туристического рынка. Между тем, в 

условиях всплеска потребительского спроса на массовый туризм и дальнейшей 

диверсификации становится все более заметным структурные противоречия, 

                                            
110 См.: Го Фа. Программа повышения качества. – Пекин, 2009. – С.41 (на китайском языке). 
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требующие повышение качества туризма в новый период. В этих условиях 

становятся актуальными новые возможности и новые задачи и стратегии для 

проведения качественных путешествий клиентов с учетом их жизненно важных 

интересов, улучшения благосостояния людей. Отсюда стратегическая модель 

развития туризма непосредственно связана с внедрением сюда новейших 

научных разработок и повышения международной конкурентоспособности 

индустрии. Благодаря разработке и реализации «Программы развития качества 

туризма (2013-2020)" поставленные цели и задачи призваны способствовать 

росту общего качества развития туризма. 

Поставив основной целью превращение поездок в Китай в бренд для 

международного туризма, Государственный совет также определил основные 

критерии качества. А именно: к 2020 году предполагается создать 

благоприятную окружающую среду и комплексную туристическую индустрию, 

предлагающую качественные услуги, которые должны проявляться в серьезном 

вкладе отрасли в экологическое благополучие и в предоставлении 

качественного ненавязчивого сервиса. 

Уже в 2015 г. должны быть обеспечены основные меры повышения 

безопасности туристических поездок по стране, использование 

энергосберегающих технологий и мер по улучшению экологии окружающей 

среды с тем, чтобы идея «прекрасного Китая» стала основополагающей. 

К 2020 году предполагается превращение туристической индустрии Китая в 

инновационную с использованием новейших технологий и представляющей 

собой реальный бренд мирового значения. В 2015 г. должно постоянно 

улучшаться качество самих турпродуктов, сформироваться 

конкурентоспособный бренд, создан некий туристический бутик предложений. 

Основная цель в ближайшие несколько лет связана с дальнейшим развитием 

бренда, приданию ему большей весомости и международного признания. За 

счет использования современных технологий расширяется сам объем рынка, а 
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также повышается сознательность его участников по предоставлению 

качественных услуг. 

Этому также должны способствовать мероприятия по улучшению 

основных стандартов работы туристического бизнеса на уровне мировых за 

счет создания единой национальной системы стандартизации.  

Важное направление повышения качества туризма в Китае тесно связано с 

повышением уровня личной ответственности руководителей ведущих 

туристических компаний за предоставляемые услуги, четкой приверженности 

китайских туроператоров к исполнению своих обязательств. С этой целью 

особое внимание уделяется повышению качества управления. Наиболее 

успешные и передовые туристические компании страны предполагается 

поощрять и награждать с целью дальнейшего стимулирования повышения 

качества.  

Следует отметить, что в Китае очень сильное развитие получила известная 

в западных странах концепция «корпоративной социальной ответственности», в 

рамках которой бизнесы в любых отраслях промышленности страны 

принимают самое активное участие в жизни общества. Стало не только 

традицией, но просто необходимым условием, чтобы коммерческие структуры 

Китая думали не только о собственной выгоде и обогащении, но оказывали 

поддержку нуждающимся слоям населения. В полной мере это касается и 

туристической отрасли. В данной связи государство поощряет 

благотворительность, инвестиции в местные экономики провинций, помощь в 

трудоустройстве нуждающихся, соблюдение основ трудового законодательства 

внутри своих компаний (защита прав работников, наличие социальных 

пакетов). 

Одна из задач «Программы повышения качества» – это разработка и 

утверждение специального законодательства о туризме, исполнение которого 
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будут строго контролировать государственные органы.  Особое значение 

придается повышению качества обучения профессиональных кадров. 

Отдельное направление в менеджменте туризма – управление рисками с 

целью обеспечения защиты и безопасности клиентов. Отсюда большую роль 

призваны здесь сыграть саморегулируемые организации в туризме, которые 

должны не только контролировать качество оказываемых ими услуг, но также 

осуществлять надзор за квалификацией своих членов, их постоянным 

совершенствованием своих профессиональных знаний.  

Важное направление в деятельности туристических компанией на рынке 

туризма в Китае отводится поддержанию серьезной обратной связи, где 

ведущую роль призваны сыграть именно туристические СМИ страны.  

Согласно положениям «Программы повышения качества (2013-2020 гг.)» 

для создания здоровой атмосферы в общественном мнении, необходимо 

расширить возможности СМИ, рекламы в популяризации туристических 

продуктов и одновременно в донесении со стороны национальных средств 

массовой информации общественного мнения о работе туркомпаний.  

Информационно-пропагандистская деятельность СМИ, согласно 

Программе, призвана способствовать реализации концепции «качество – жизнь 

туркомпаний»,  в рамках которой рассматривается реализация стратегии 

управления качеством, которое должно быть честным и заслуживающим 

доверия, способствовать непрерывному совершенствованию, инновациям и 

развитию. Одновременно средства массовой информации должны стремиться к 

тому, чтобы воспитывать участников рынка туризма Китая духовным и 

морально-этическим качествам, предполагающим разработку собственного 

Этического кодекса поведения персонала туркомпаний, сознательного бойкота 

незаконных поездок и стремления создать качество туристических услуг и 

благоприятную, дружескую атмосферу. 
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Современные туристические СМИ Китая неразрывно связаны с 

существующим в стране рынком индустрии. Анализ его состояния позволяет 

говорить о тенденции к постоянному и целенаправленному увеличению. Так, 

согласно данных IResearch (Исследовательский центр в области Интернет-

технологий и коммуникаций) в целом, рост рынка в 2014 году был стабильным, 

а объем торгов превысил 270 млрд юаней. В частности, сумма онлайн-сделок 

на рынке путешествий составила 277 290 000 000 юаней, увеличившись на 

27,1% по сравнению с 2013 г. (См. Рис.1).  

Причем, устойчивый рост онлайн-туристического рынка страны в 2014 

году, в основном, происходил за счет положительного развития трех 

направлений: авиабилеты, отели, отдых. При этом наибольшее развитие 

получает турбизнес в больших городах (например, в провинциальных центрах, 

в Пекине, Гонконге и на развитом промышленном Юге страны), что 

обусловлено достаточно широким охватом здесь населения Интернетом и 

большими возможностями в финансовом отношении, по сравнению с сельской 

местностью и маленькими городскими населенными пунктами.  

Даже примеры продаж в онлайн-турбизнесе свидетельствуют о том, что 

туристическая индустрия в Китае с каждым годом набирает обороты и 

показывает устойчивый рост в целом. Все это – следствие целенаправленной 

государственной политики в области туризма, а также общемировых трендов, 

обусловленных процессами глобализации. 
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Рис. 1 

Темпы роста рынка туристической индустрии (в %%)111. 

 

 

Рис. 2 

Состояние въездного туризма в июле 2015112 

 Единица 

измерения 

Этот 

месяц 

В 

годовом 

1- 

Ежемесяч

В годовом 

исчислени

                                            
111

 См.: http://www.iresearch.com.cn/ 

112 http://en.cnta.gov.cn/Statistics/TourismStatistics/201509/t20150915_747145.shtml 

http://www.iresearch.com.cn/
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исчислен

ии рост 

(%) 

ная 

совокупка 

и рост (%) 

Количество 

международных 

прибытий 

Десять 

тысяч 

посетителей 1092.1

5 
2.9 7628.64 4.6 

Иностранцы Десять 

тысяч 

посетителей 210.87 -1.6 1447.23 -1.4 

Гонконг 

соотечественнико

в 

Десять 

тысяч 

посетителей 636.44 2.1 4553.55 4.6 

Макао 

соотечеивенников 

Десять 

тысяч 

посетителей 
194.14 11.9 1313.25 12.7 

Тайваньских 

соотечественнико

в 

Десять 

тысяч 

посетителей 

50.71 0.9 314.61 3.3 
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Количесиво 

туристов на ночь 

Десять 

тысяч 

посетителей 
461.68 0.8 3229.65 2.8 

Иностранцы Десять 

тысяч 

посетителей 161.45 -3.7 1131.24 -2.2 

Гонконг 

соотечественнико

в 

Десять 

тысяч 

посетителей 215.89 2.6 1553.69 5.1 

Макао 

соотечеивенников 

Десять 

тысяч 

посетителей 
39.57 11.9 267.74 12.6 

Тайваньских 

соотечественнико

в 

Десять 

тысяч 

посетителей 

44.78 0.8 276.98 3.1 

Поступления от 

международного 

туризма 

Сто 

миллионов 

долларов 

46.61 -0.8 321.95 0.8 
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Иностранцы Сто 

миллионов 

долларов 27.30 -3.6 191.03 -2.1 

Гонконг 

соотечественнико

в 

Сто 

миллионов 

долларов 9.62 2.4 69.10 4.9 

Макао 

соотечеивенников 

Сто 

миллионов 

долларов 
3.15 11.9 21.28 12.7 

Тайваньских 

соотечественнико

в 

Сто 

миллионов 

долларов 

6.55 0.8 40.55 3.2 

 

 

3.2. Стимулирование международного туризма как перспективное 

направление деятельности (на примере отношений Китай-Россия). 

Государственная политика в вопросах развития туризма проводится 

весьма активно: сохранение культурно-исторического наследия, традиций, 

развития туристской инфраструктуры и программ туров, рекламы и 

положительного имиджа региона. 

Вне сомнения, важным направлением в последние годы становится т.н. 

событийный туризм. Огромный интерес к Китаю возрос, например, в связи с 

проведением здесь летней Олимпиады в 2008 г. В целом, также одним из 
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важных и интересных событий для иностранных туристов является и 

празднование нового года по восточному календарю. В это время в стране 

можно увидеть великолепные фейерверки, красивое убранство городов, 

приподнятое настроение жителей. Поэтому данная тема часто присутствует в 

публикациях туристических изданий, предназначенных для иностранцев. 

Отсюда влияние туристических СМИ на развитие событийного туризма 

является значимым и важным. Благодаря публикациям в журналах, в Интернет-

изданиях, показов по телевидению различных событий культурной, деловой 

жизни Китая и других стран, они тем самым привлекают внимание 

потенциальных туристов и, соответственно, влияют на увеличение потоков 

самих туристических поездок.  

Необходимо упомянуть и государственную политику Китая относительно 

развития туризма с отдельными странами, в частности, с Россией. Работа по 

улучшению имиджа страны у жителей другой страны самым непосредственным 

образом влияет и на качество двусторонних отношений, и на рост 

туристического потока. Здесь мы остановимся на журнале «Китай», 

издающемся в России, и на перекрестных годах туризма Россия-Китай, 

состоявшихся в 2012 и 2013 гг. В церемонии открытия китайский председатель 

Си Цзиньпин указал на то, что туризм -- это "мост" для распространения 

культуры, осуществления культурного обмена и укрепления дружбы. Китай -- 

страна с древней цивилизацией, динамично развивающаяся держава Востока, 

имеющая богатейшие туристические ресурсы. Лидер КНР выразил свою 

надежду на то, что, воспользовавшись случаем проведения мероприятий, 

посвященных Году китайского туризма в России, стороны будут наращивать 
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объемы туристического сотрудничества в качестве нового отличительного 

аспекта в рамках китайско-российского стратегического сотрудничества113. 

Журнал «Китай». Большое внимание в настоящее время китайские 

политики уделяют формированию образа своей страны за рубежом. Эту 

деятельность можно считать одним из приоритетных направлений в 

государственной деятельности Китая. Причину такой озабоченности имиджем 

страны можно найти, например, в отчете руководителя китайской пропаганды 

Лю Юньшана, в прошлом известного журналиста и сотрудника агентства 

Синьхуа, опубликованном в январе 2009 г.: «В современном мире тот, кто 

имеет продвинутые коммуникационные навыки, сильную коммуникационную 

способность, чья культура и ценности более широко распространены, может 

более эффективно влиять на мир» 114 . Целью специалистов по улучшению 

образа Китая является подчеркнуть позитивные и нейтрализовать негативные 

стереотипы в отношении КНР. Джошуа Рамо в книге «Бренд Китая» 

высказывает мысль, что именно с национальным имиджем Китай связывает и 

стратегические, и тактические задачи, такие, как привлечение прямых 

иностранных инвестиций, сотрудничество с другими государствами в сфере 

технологий и образования, проникновение китайских компаний на мировой 

рынок115. 

В последние годы Китай уделяет большое внимание продвижению своего 

положительного имиджа за рубежом. Соответственно, туристическая отрасль, 

как и туристические СМИ призваны также внести лепту в этот процесс. С 

целью ознакомления иностранцев с культурным, природным и духовным 

наследием Китая, во многих странах мира издается журнал «Китай», где 

                                            
113Речь Председателя Си Цзиньпина http://russian.cri.cn/2369/2013/06/21/1s472802.htm 

114 http://www.cntv.ru/2012/12/26/ARTI1356487706411564_2.shtml 
115 См.: Джошуа Рамо. Бренд «Китай» //«Отечественные записки».- М., 2008. - №3. http://old.strana-

oz.ru/authors/?author=939. 
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обязательно присутствует рубрика, посвященная туристическим 

достопримечательностям. Одновременно рассказывая на страницах изданий 

для иностранцев об обычаях и традициях китайского народа так или иначе, но 

здесь также затрагиваются и туристические места страны.  

Так, например, русская версия журнала «Китай» – яркий тому пример 

(издается в бумажной и онлайн-версиях). Это – периодическое издание для 

русскоязычной аудитории вышло в свет в ноябре 2005 г. в Москве. Оно 

призвано знакомить читателей России и СНГ с авторитетной и достоверной 

информацией о современном Китае, продолжая традиции «Жэньминь Хуабао» 

(иллюстрированный журнал «Народ»), который издавался в бывшем СССР с 

1951 г. С 2009 года у русскоязычного журнала «Китай» появилась и 

собственная онлайн-версия.  

По мнению главного редактора, китайско-российские отношения 

переживают самый лучший период в их истории. В последние годы 

наблюдаются частые встречи лидеров двух стран, налажен механизм 

регулярных встреч руководителей государства и правительства. Обе страны 

являются государствами-членами Шанхайской организации сотрудничества и, 

благодаря тесной координации и сотрудничеству, играют важную роль в 

развитии региона и сохранении мира. 

Тем не менее, во взаимных отношениях между странами наблюдается 

некий дисбаланс: «Например, торгово-экономические отношения далеко 

отстают от достойного уровня – в этом году общий объем товарооборота 

составил 20 млрд. долларов США, при этом данный показатель между Китаем и 

Японией находится на уровне 200 млрд. долларов США; в сфере культурного 

обмена, у Китая также наблюдается большое «пассивное сальдо» -- во время 

проведения культурных мероприятий чаще всего приглашаются российские 

делегации в Китай, китайские делегации в Россию – реже; выпуск печатных 
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изданий произведений советских и российских авторов в Китае превышает 

количество современной переводной китайской литературы в России» 116 . 

Поэтому журнал «Китай» акцентируется на современном Китае, его экономике, 

культуре и общественной жизни и ориентирован на интеллигенцию России и 

других стран СНГ, которые интересуются Китаем»117. 

Говоря о современной версии  журнала «Китай», отметим, что объем его 

составляет 84 страницы, и, как правило, в каждом номере представлены до 100 

фотографий и рисунков. Тираж выпуска составляет 150 тыс. экземпляров. 

Журнал «Китай» выпускается издательством «Жэньминь Хуабао» под 

руководством Китайского международного объединения издательств. Редакция 

журнала находится в Пекине, а в Москве, где журнал печатается и 

распространяется, открыто представительство. В настоящее время генеральным 

директором журнала является Юй Тао. 

Дизайн печатной версии «Китая» отличается хорошим качеством и по 

своей манере исполнения чем-то напоминает известные общественно-

политические журналы России «Профиль», «Власть». Фотографии, в основном, 

все выполнены в цвете и отличаются хорошим художественным вкусом. 

Важная особенность – практически отсутствует реклама, которая присутствует 

только на последней странице обложки издания.  

Главные рубрики журнала – «Суждения», «Из жизни», «Политреалии», 

«Экономика», «Эксклюзив», «Общество», «Молодежь», «Культура», «Мировое 

наследие», «Путешествия», «Юридическая консультация», «Китайская 

медицина», «Фоторепортаж» и т.п.  

Интересной особенностью журнала «Китай» является то, что, как 

правило, на лицевой обложке тема номера выносится на первый план на фоне 

рисунка или фотографии. Так, например, №3 за 2014 год на лицевой обложке 

                                            
116http://russian.china.org.cn/russian/211252.htm 

117Там же. 
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на фоне рисунка с железной дорогой имеет основную тему номера – «Великий 

шелковый путь бесконечен». Данной теме посвящено несколько материалов в 

разных рубриках издания. Хотя 5 больших статей носят экономический 

характер, но здесь даже туристическая тематика (в частности, путешествия) 

также связана с ней и раскрывает перед читателями красоты и туристические 

достопримечательности Сынцзян-Уйгурского автономного района со столицей 

Урумчи (главный железнодорожный узел по замыслу китайских властей для 

реализации идеи «Великого шелкового пути» в экономическом аспекте).   

Туристическая тематика представлена в т.н. культурном блоке и обычно 

рассматривается конкретно в рубрике «Путешествия», а также затрагивается в 

публикациях, размещенных в рубриках «Новости» («Из жизни»), «Общество», 

«Китайская медицина», «Культура». 

Так, например, о том, как Китай печется о дальнейшем изучении своего 

исторического наследия свидетельствует хотя бы заметка, что в 2013 году в 

стране было открыто 10 археологических находок: «9 апреля 2014 года в 

Пекине стали известны 10 археологических находок Китая в 2013 году. Среди 

них, лишь три находки были обнаружены в ходе специальных научных 

исследований, остальные семь – найдены во время охранно-спасательных 

археологических мероприятий» 118 . Материал изобилует различными 

фотографиями, где представлены данные археологические раскопки. 

В рубрике «Культура» встречаются разнообразные материалы, 

приобщающие читателей к богатому культурно-историческому наследию 

страны: «Карнавал Кун-фу: 50 тысяч обучающихся боевым искусствам в 

Шаолине»; «В Цюйфу открылся международный фестиваль конфуцианской 

культуры, 2012»; «В провинции Ганьсу открылся 9-й фестиваль народного 

искусства»; «Открытие в Синьцзяне 21-го Турфанского виноградного 

                                            
118http://www.kitaichina.com/se/txt/2014-04/11/content_613148.htm 
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фестиваля»; «Показ народной одежды народностей ли и мяо»; «Показ мод в 

городе Эрлянь-Хато»; «Выставка 3D-искусства в Пекине»; «Открылся 

фестиваль пива в Циндао» и др.  

Интересный материал «История шелка» представляет собой 

аналитический исторический обзор история возникновения и развития 

производства шелка в Китае. В начале автор рассказывает о музее шелка: 

«Испокон веков Ханчжоу славится как «царство китайского шелка». Будучи 

родиной китайского шелка он до сих пор выступает одним из главных районов 

производства шелка в Поднебесной. После того как в 1298 г. венецианский 

бизнесмен Марко Поло восторженно описал в своем дневнике шелк 

ханчжоуского производства, Ханчжоу прославился на весь мир; именно туда 

устремились европейцы, привлеченные красотой и изысканностью шелковых 

изделий. Открытый в Ханчжоу Китайский музей шелка недаром является 

крупнейшим в мире среди музеев шелка. Здесь хранится огромное количество 

редких шелковых изделий и фрагментов старинных шелковых тканей, 

относящихся к различным династиям и эпохам. Эти экспонаты имеют значение 

памятников, запечатлевших культурные традиции Поднебесной. В частности, 

особую ценность представляют шелковые изделия, которые были обнаружены 

в районе Шелкового пути и относятся ко времени правления династии Хань 

(202 г. до н.э. – 220 г.) и Тан (618–907 гг.); найденные в северных степях Китая 

шелковые одежды и украшения, которые были изготовлены во время правления 

киданьской династии Ляо (907–1125 гг.) и монгольской династии Юань (1271–

1368 гг.), а также шелковые одежды династии Сун (960–1279 гг.), 

обнаруженные в районе южнее реки Янцзы». 



 

 119 

Далее журналист обстоятельно рассказывает об истории появления шелка, 

развития шелкопрядческого производства с древних времен до наших дней119. 

В рубрике «Путешествия» представлены публикации разных жанров: 

информационный (заметка), аналитический (репортаж, статья, обозрение), 

художественно-публицистический (очерк, легенда). Очень часто используется 

«Фоторепортаж». Поскольку Китай обладает огромным количеством самых 

различных достопримечательностей, начиная с Великой китайской стены, 

Запретного города в Пекине и заканчивая уникальный национальном парком 

панды, то любителям туристических маршрутов из России можно почерпнуть 

здесь очень много интересной и увлекательной информации. Например, 

заметки: «Об экотуризме в Тибете», «О туристических городах Китая», «В 

поисках сунского Кайфэна», «Чарующие виды Пекина», «Восьмой древний 

столичный город Китая» и т.д. 

Прекрасный пример аналитической статьи – «В царстве драгоценного 

дерева», которая посвящена частному музею сандалового дерева  в восточной 

части Пекина. Автор рассказывает в начале краткую историю использования 

сандала в древности. Далее подробно описывает все удивительные свойства 

этого дерева. Текст перемежается с фотографиями, на которых представлены 

уникальные экспонаты из сандалового дерева: «Пекинский Императорский 

дворец находится в Запретном городе, обнесенном крепостными стенами (ныне 

– музей «Гугун»). По четырем углам возвышаются четыре угловые башни с 

трехъярусной крышей и шестью коническими поверхностями. Эти башни 

являют собой образец выдающихся достижений древней китайской 

архитектуры. В Музее сандала, о котором выше шла речь, имеется 3-метровый 

макет угловой башни «Запретного города», сделанной в масштабе 1:5. Эта 

сандаловая башня весит 10 с лишним тонн. Чтобы найти сандаловую древесину 

                                            
119http://www.kitaichina.com/se/txt/2012-12/13/content_507008.htm 
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для изготовления мебели и других предметов, Чэнь Лихуа – директрисе музея – 

пришлось немало потрудиться, ведь к концу Минской династии в Китае почти 

не осталось сандаловых деревьев. К счастью, в Мьянме, в зоне «Золотого 

треугольника», обнаружили рощу птерокарпуса, которой насчитывалось 400 

лет. Чэнь Лихуа выехала туда в период тропических ливней, когда температура 

воздуха составляла 40 градусов по Цельсию. Она приступила к изучению 

состояния обнаруженной древесины и пришла к выводу, что ее надо закупить 

для Китая.    Во время изготовления мебельных экспонатов Чэнь Лихуа тоже не 

сидела без дела, потому что она, будучи экспертом по древесине, прекрасно 

знала, как трудно подобрать нужные цвет и текстуру. Ведь у сандалового 

дерева цвет зависит от того, из какой части ствола взята древесина, и найти 

подходящий материал бывает не просто: у деревьев, росших на теневой стороне, 

один цвет, на солнечной – другой. Даже древесина одного и того же дерева 

отличается по цвету. Обычно из 100 цзиней (мера веса, равная 0,5 кг) 

птерокарпуса только 10–15 цзиней бывают пригодными для столярных 

работ»120. 

Перекрестные годы туризма Россия-Китай. Важная тенденция 

последних лет – это перекрестные годы туризма, которые способствуют 

взаимному обмену турпотоками между странами. Яркий тому пример – 

перекрестные годы туризма – российского в Китае в 2012 и китайского в 

России в 2013 года. Они сильно повлияли на увеличение количества туристов. 

22-23 ноября 2013 г. в Санкт-Петербурге состоялся приуроченный к закрытию 

Года китайского туризма в России форум, который собрал множество 

специалистов сферы туризма и культуры, а в пленарном заседании приняли 

участие вице-премьеры правительства России Ольга Голодец и Госсовета КНР 

Ван Ян. 

                                            
120 http://www.kitaichina.com/se/txt/2011-08/16/content_384059_3.htm 



 

 121 

Как отмечалось в статье, опубликованной на туристическом портале для 

профессионалов Турбизнес, выступившие там представители обоих 

правительств отметили большие успехи: «Мы достигли отличных результатов в 

сотрудничестве и заложили прочный фундамент для дальнейшего развития 

отношений в сфере туризма, – подчеркнула Ольга Голодец. – Взаимный 

турпоток уже достиг объема в 3 млн человек, мы создали банк для 

инвестиционных проектов и основы для страхования наших туристов. 

Благодаря взаимным усилиям турпродукты для операторов обеих стран стали 

доступнее, а сейчас появляются все новые и новые». 

В свою очередь, Ван Ян не без удовольствия отметил, что число 

российских туристов в Китае растет и есть основания надеяться, что тенденция 

не только сохранится, но и усилится. «Уверен, что достигнутые в течение 

предыдущего года результаты – отличное начало для будущих достижений, – 

заявил он. – В обеих странах так много интересного, что сотрудничество между 

ними, безусловно, будет расширяться». И сам пообещал еще не раз приехать в 

Россию… 121 

Успехи действительно есть: в 2013 году в совместных проектах России и 

Китая приняли участие более 200 тыс. человек в 48 регионах России. В 

российском въездном туризме китайцы уверенно входят в пятерку лидеров, а в 

некоторых регионах РФ становятся и наиболее многочисленными гостями. В 

Петербурге, к примеру, в 2012 году побывало почти 300 тыс. граждан КНР – 

фактически каждый десятый зарубежный турист приезжает в Cеверную 

столицу РФ из Китая 122 . Более того, на будущее планируется увеличить 

совместный турпоток между обеими странами до 5 млн. человек в год. 

Следует отметить, что важную роль в период проведения перекрестных 

годов туризма в Китае и России сыграли различные национальные СМИ. Они 
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освещали все мероприятия, знакомили жителей своих стран с проходившими 

фестивалями, выставками, концертами, совместными культурно-

туристическими мероприятиями и т.д. Все это способствовало тому, что 

граждане Китая и России имели возможность более тесного знакомства с 

достопримечательностями и культурно-историческим, природным и 

архитектурным наследием, что, вне сомнения, положительно повлияло на рост 

взаимного турпотока.  

Так, например, на китайском сайте 

(http://russian.cri.cn/2012china/home.htm) в течение двух лет постоянно 

помещались разнообразные информационные материалы, начиная с сообщений 

об официальных встречах и мероприятиях, и заканчивая данными опросов 

самих туристов о посещении России и Китая. На главной странице сайта 

читатели на русском языке могли ознакомиться с описанием, снабженным 

прекрасными фотографиями, той или иной достопримечательности Китая. 

Одновременно на сайте помещены ссылки с видеотрансляцией праздничных 

церемоний открытия годов туризма в России и в Китае, выступления 

официальных лиц, новости о прошедших мероприятиях в рамках перекрестных 

годов туризма. 

Как отмечает А.Б. Сергиенко, рост поток китайских туристов в 2012 году 

значительно вырос благодаря проведению «года российского туризма в 

Китае»123: «Согласно статистике иностранного туризма в России, в 2012 году 

число туристов из Китая превысило 343 тысячи человек, что поставило Китай 

на второе место после Германии. Если сравнивать данные 2012 и 2011 года, то 

можно увидеть, что прирост составил 48 %, что говорит о повышение интереса 

китайцев к поездкам в Россию. Согласно озвученным итогам туристического 

сотрудничества между Россией и Китаем, общий туристический поток между 
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Китаем и Россией в 2012 году превысил 3 млн. 500 тыс. человек. По итогам 

2013 года взаимный туристический поток между Россией и Китаем составил 

порядка 5 миллионов человек. За 9 месяцев 2013 года Россию посетили 309 

тыс. китайских туристов, из которых 131 тыс. (42 %) — по безвизовому»124. 

А в 2014 г. число китайских туристов составило 1,1 млн. человек 125 . 

Многие из них побывали на Сочинской зимней Олимпиаде. Все это стало 

возможным благодаря прошедшим до этого перекрестным годам туризма, 

которые благодаря активной позиции СМИ по приобщению граждан своих 

стран друг к другу способствовали серьезному увеличению турпотоков. 

Одновременно это также повлияло и увеличение контактов между 

официальными представителями, отвечающими в России и в Китае за 

туристическую отрасль. В частности, 17 марта 2015 г. в Москве на площадке 

Radisson Royal Hotel Moscow в рамках сотрудничества состоится 

Международная конференция Chinese Friendly – Russia (ICCF – Russia 2015), 

организуемая Туристической ассоциацией «Мир без границ» совместно с 

Китайской академией туризма. На конференции представители госструктур и 

турбизнеса обсудят в рамках пленарного заседания и двух сессий в формате 

«круглого стола» перспективы и вектор развития отрасли, а международные 

эксперты представят наиболее полную информацию о российско-китайском 

туризме126. 

О том, насколько много внимания уделяли китайские туристические 

СМИ, свидетельствует тот факт, что в Интернет-пространстве в режиме 

реального времени постоянно появлялись те или иные сообщения о 

прохождении года китайского туризма в России в 2013 г., а также о том, как 

россияне воспринимали информацию в год китайского туризма в 2012 г. в 
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России. Так, например, анализ китайского туристического сайта 

(www.toptour.cn) показал, что здесь пользователи Сети могли ознакомиться с 

самой разнообразной информацией по данной тематике.  

В частности, здесь было опубликовано официальное заявление главы 

КНР Си Цзиньпиня, который на официальной церемонии открытия года 

китайского туризма в России 22 марта 2013 г. сказал: «Китай и Россия являются 

соседями, хорошими соседями, хорошими партнерами и хорошими друзьями 

доброжелательные хорошие соседи, национальное достояние. Я надеюсь, что 

благодаря развитию сотрудничества в сфере туризма будет и дальше 

укрепляться китайско-российское стратегическое сотрудничество». Подводя 

итоги прошедшего в 2012 г. года российского туризма, было отмечено, что 

благодаря этому Россия стала третьей страной для китайцев как объект для 

туристических поездок127. 

На сайте также отмечалось, что за два года перекрестного туризма в 

Китае и в России было проведено 400 совместных мероприятий, из них – 236 в 

Китае и 160 – в России128. Причем, помимо введения безвизового режима для 

посещения отдельных провинций Китая, правительство страны (в частности, 

департамент по туризму КНР) приложило много усилий для открытия новых 

туристических мест и активно использовало национальные и российские СМИ 

с целью пиара этих достопримечательностей: «Для российской молодежи 

провинция Хайнань предоставила различные возможности организации отдыха 

россиян: был открыт аквапарк, фитнес-центр и молодежные летние лагеря , а 

также другие проекты. В провинции Шаньдун Китай и Россия организовали 

молодежный летний лагерь «Маленький Дельфин». Провинция Хэбэй  

туристический маршрут «Цинь - Cheng - Тан - Золотой треугольник 

путешествия». В провинции Юньнань вниманию российских туристов был 
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предложен новый интересный туристический маршрут «Тропический лес + 

Hotspring + TCM теория» в рамках инновационной продукции, Все это было 

сделано для того, чтоб российские туристы еще больше и чаще приезжали в 

Китай»129. 

Анализ другого туристического китайского портала 

(http://gb.cri.cn/2012russia/home.htm) показал, что здесь также было уделено 

много вниманию тому, как проходили перекрестные годы туризма в России и в 

Китае. Так, например, здесь обстоятельно описали официальную церемонию 

открытия «Года российского туризма в Китае» в 22 марта 2012 г. В частности, 

опубликовали выступление заместитель главы департамента по туризму КНР 

Чжу Чэньжуня, который представил всех ответственных членов за проведение 

данного мероприятия и подчеркнул: «Китай будет продолжать укреплять 

обмены и сотрудничество с Россией в сфере туризма, в целях дальнейшего 

содействия для взаимопонимания между двумя народами и укрепления 

дружеских отношений на протяжении многих поколений»130. 

Здесь также был проведен перечень основных мероприятий, 

запланированных в рамках проведения года российского туризма в Китае. В 

частности, отмечалось, что Китай намерен организовать различные 

мероприятия, в которых будут задействован 33 центральных ведомства, 

департамент туризма, 88 провинций и муниципалитетов страны. Так, 

министерство образования КНР планирует более 10 образовательных 

мероприятий по обмену. Министерство культуры совместно с Россией 

запланировало несколько десятков самых различных культурных мероприятий. 

Министерство здравоохранения проведет мероприятия, в которых будут 

представлены использования преимуществ традиционной китайской медицины, 

популярных в России. Подкомитет по кинематографии совместно с российским 
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министерством культуры планирует провести неделю фильмов российского 

производства по теме «Туризм в России», а также серию телевизионных 

программ, видео и тематических веб-сайтов. Главное управление спорта 

юношеских игр проведет седьмой совместный турнир для продвижения 

двусторонних детско-юношеских спортивных обменов и т.д. 131 

Таким образом, из вышесказанного логически вытекает, насколько 

важную роль играют туристические СМИ во время проведения подобного рода 

мероприятий (перекрестные годы туризма в Китае и в России). Все это, вне 

сомнения, способствует тому, что они активно влияют на рост доходов самой 

туристической индустрии страны, а также на взаимоотношения между двумя 

странами в области дальнейшего стратегического партнерства и 

сотрудничества. 

Перспективы от развития туристической отрасли в полной мере осознает 

руководство страны КНР. Неслучайно поэтому в январе 2015 г. на 

всекитайской туристической конференции в Нанчене красной нитью в докладах 

выступавших проходила тема дальнейшего развития туристической индустрии 

страны, необходимости привлечения большего количества туристов из других 

стран, а также увеличение собственных туристического потоков в другие 

страны. Тем не менее, главный акцент государства связан именно с въездным 

(международным туризмом), и здесь роль туристических СМИ должна 

возрастать неуклонно.  

Такое пристальное внимание со стороны властей обусловлено в первую 

очередь стремлением Китая к продвижению своего положительного имиджа за 

рубежом, проявлением т.н. «мягкой силы» влияния в мире в целях роста 

авторитета страны в целом. Важное место в такой политике продвижения 

положительного имиджа страны играет культурная (и, соответственно, 
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туристическая) экспансия. В данной связи начальник государственного 

управления по делам туризма КНР Ли Цзиньцзао в своем выступлении на 

конференции 15 января 2015 г. в Наньчане подчеркнул, что необходимо 

способствовать развитию туризма как неправительственной форме культурного 

обмена. За счет взаимодействия с представителями других наций китайцы тем 

самым будут играть все более важную роль в национальной дипломатии. А 

заместитель главы государственного управления по делам туризма КНР У 

Вэньсюэ обратил внимание присутствующих на необходимость развития 

туристических маршрутов в рамках концепции нового «Великого шелкового 

пути»132. 

Подводя итоги вышесказанному, отметим, что государственная политика 

в сфере туризма в Китае является долгосрочно-ориентированной, перед ней 

стоят конкретные задачи и цели. Меры, предпринимаемые правительством в 

этой области, служат стимулированию спроса (как внутреннего, так и 

внешнего), а также и формированию положительного имиджа страны на 

мировом уровне. Все это хорошо «вкладывается» в культурно-гуманитарную 

направленность внешней политики КНР, что рассматривается в качестве 

основного направления формирования международного имиджа страны.  
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

 

Среди основных тенденций современного туризма особенно выделяется 

то, что данная отрасль превратилась в последние годы в мощный фактор 

социальных и культурных преобразований мира. Поэтому его культурная 

практика рассматривается в наши дни как социальное событие, которое 

проектирует новые типы отношений между туристами, местными жителями, 

сотрудниками турфирм.  

Поскольку современное общество стало более виртуально 

ориентированным, то туризм становится неким глобальным сетевым 

медиапроектом, представленным в интернете и СМИ. Именно глобальные 

системы коммуникации сегодня активно влияют на сознание и поведение 

людей, формируя туристские ценности, мотивы, предпочтения, потребности.  

Отсюда основная тенденция последних лет – это увеличение числа 

туристов, реализующих свою идентичность в виртуальном пространстве 

интернета. В силу того, что мобильность увеличивается и одновременно 

изменяется степень восприятия окружающего мира путешествующими (чаще 

фрагментарная и дисперсная), то перед СМИ встает задача познакомить и 

приобщить потенциальных путешественников с культурой и традициями, 

материальным и духовным наследием различных стран. В условиях 

глобализации идет процесс взаимопроникновения культур, – соответственно, 

туристические СМИ знакомят своих читателей с культурным наследием своей 

страны и других государств мира, тем самым способствуя процессу 

взаимопроникновения разных культур. 

Еще тенденция последних лет – смещение массовости в сторону 

индивидуального туризма, где туристические СМИ также играют важную роль, 

особенно в виртуальном пространстве (электронные издания, блоги, 

социальные сети). Именно они знакомят путешественников с уже 
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существующим опытом отдельных людей, минусами и плюсами 

индивидуального туризма и т.д. 

Несмотря на существующие успехи и достижения, туристические 

журналы в Китае имеют ряд недостатков, которые тормозят их дальнейшее 

развитие.  Хотя в настоящее время их достаточно много (более 100), 

большинство журналов о туризме слабо позиционируют себя на рынке, имеют 

маленькие тиражи и являются нерентабельными, а также зачастую не 

предоставляют своим читателям достоверную и нужную информацию. Но 

развитие туристической индустрии привело к необходимости получения более 

точной информации, чего пока большая часть журналов предоставить не 

может. Поэтому в плане конкуренции они проигрывают интернет-изданиям, 

телевидению и популярным национальным газетам, имеющим рубрики о 

путешествиях, где публикуется много полезной и нужной информации. 

Развитие туристических интернет-изданий может стимулировать 

совершенствование журналов о путешествиях, поставив их в условиях 

конкурентной борьбы. После появления Всемирной сети и создания 

многочисленных туристических веб-порталов, изменился сам способ 

распространения туристической информации. Интернет-СМИ, по сравнению с 

традиционными медиа, имеют явные преимущества, предлагая быстрый, 

прозрачный, индивидуальный и разнообразный способ передачи информации. 

Говоря о перспективах развития туристических СМИ в Китае, можно 

отметить следующее. Во-первых, в условиях дальнейшего развития 

международного (въездного) туризма перед туристическими медиа страны 

стоит задача не только ознакомления иностранных туристов с 

достопримечательностями и культурной самобытности страны, но также 

выполнение серьезной политической задачи – продвижение положительного 

имиджа Китая за рубежом. Хорошим примером здесь могут стать журналы 

«Китай», «Туризм и отдых», предназначенные для зарубежной аудитории, а 

также проведение перекрестных годов культуры с другими странами. 
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Во-вторых, необходимо способствовать развитию выездного туризма в 

Китае. Здесь отмечено преобладание внутреннего туризма над выездным, что 

обусловлено отсутствием оплачиваемых отпусков и короткими по времени 

национальными праздниками (не более 7 дней). Соответственно, туристические 

СМИ (особенно журналы о туризме) призваны представлять вниманию своих 

читателей материалы о таких туристических маршрутах, которые не занимают 

много времени (с учетом календарных праздников и отсутствием официальных 

отпусков), и при этом являются интересными (достопримечательности, 

природные ландшафты и др). Кроме того, они должны отличаться 

экономичностью (в случае с небогатыми клиентами) или представлять особые 

условия для элитной части китайских туристов. 

Выявив особенности потребительского потребления китайских туристов 

за границей (сезонность, желание сэкономить на базовых услугах для того, 

чтобы потратить больше на шопинг и развлечения, слабое владение 

иностранными языками, желание в любой стране чувствовать себя как дома — 

смотреть китайские каналы, есть китайскую пищу, говорить на китайском 

языке, приоритет семейных путешествий и т.д.), следует отметить, что в этом 

направлении у туристических журналов есть еще одна задача – это приобщение 

своих сограждан к общемировым правилам поведения, ознакомление с 

традициями, культурной спецификой других стран и, таким образом, 

постепенное изменение сознания китайских туристов, выезжающих за пределы 

своей страны. 

В перспективе представляется важной также и дальнейшая 

диверсификация и более четкое позиционирование туристических журналов на 

китайском медиарынке. Кроме того, перед ними стоит задача более плотно 

взаимодействовать как с туркомпаниями, так и правительственными 

структурами, что, в целом, должно положительно влиять на экономическую 

составляющую. 
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Туристические СМИ также призваны более активно участвовать в 

управлении и регулировании индустрии туризма, влиять на согласованность 

действий в рамках управленческих структур и воздействовать на то, чтобы 

сами туристические компании были прозрачными, совершенствовали и 

развивали все свои услуги и продукты. 

По существу, именно туристические СМИ выступают посредником 

между туриндустрией и самими туристами, поэтому должны стать реальной 

«четвертой властью» в стране.  

По справедливому утверждению О.А. Бодровой133, в современном Китае 

правительством страны и руководством КПК осознается вся важность 

гуманитарного сотрудничества в условиях усиливающейся экономической 

глобализации и культурной унификации; в реформирование своей культурной 

системы и развитие международных гуманитарных связей вкладываются 

значительные средства; активно применяются общепринятые в мировой 

практике инструменты внешней политики. Выступая за культурное 

разнообразие, поддерживая гуманитарные инициативы международных 

организаций и оказывая активное содействие в проведении различных 

практических культурных мероприятий, КНР выдвигает собственные четкие 

концепции по установлению «гармоничного мира», что соответствует 

декларируемым требованиям ЮНЕСКО в «Конвенции об охране и поощрении 

разнообразия форм культурного самовыражения» (20.10.2005 г., Париж) о 

необходимости «…интеграции культуры в качестве одного из стратегических 

элементов в национальную и международную политику развития, важности 

взаимосвязи между культурой и развитием для всех стран, в особенности 

развивающихся, и поддержке действий, предпринимаемых на национальном и 

                                            
133 Бодрова О.А. Гуманитарная экспансия КНР в период с 1978 г. по 2012 г. Автореф. дисс… канд. ист. Наук. – 

Нижний Новгород, 2013 // http://www.unn.ru/pages/disser/1167.pdf 

http://www.unn.ru/pages/disser/1167.pdf
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международном уровнях с целью обеспечить признание подлинной ценности 

этой взаимосвязи»134. 

Культурно-гуманитарный аспект внешней политики рассматривается в 

качестве основного направления формирования международного имиджа КНР: 

усиление взаимодействия традиционной китайской культуры с современной 

«индустрией культуры» влияет на восприятие внешнего облика КНР 

зарубежными странами, а внимание китайского правительства к усилению 

культурной составляющей «мягкой силы» свидетельствует о ее значимости на 

международной арене. 

                                            
134 Конвенция ЮНЕСКО «Об охране и поощрении разнообразия форм культурного самовыражения». Париж, 20 

октября 2005 г. 
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