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1. Место практики в учебном плане. 

Цели и задачи практики

Практика является основой журналистского творчества и обязательной составляющей учебного процесса на факультете журналистики МГУ им. М.В. Ломоносова. Практика включена как составная часть в учебный план, профессиональные дисциплины которого складываются из двух циклов – теоретического и прикладного. Первый цикл включает лекционные курсы и семинары, обучающие студентов теории и методам журналистского творчества, второй – непосредственную работу студентов в разных средствах массовой информации – в газетах и журналах, в информационных агентствах, на радио- и телевещании, в интернет-изданиях, издательствах, рекламных и PR-службах. Цель этой практической работы – закрепить теоретические знания, полученные в аудиториях, приобрести и совершенствовать профессиональные навыки, ознакомиться с реалиями редакционной жизни. Система практик факультета журналистики дает возможность студентам уже во время учебы в университете активно включиться в повседневную деятельность различных институтов медиаиндустрии и заложить основы своей профессиональной карьеры.

2. Виды и сроки практики

В систему практик студентов факультета журналистики МГУ входят:

· Практика на базе факультета (выпуски газет, радио- и телепрограмм, учебных брошюр и других видов учебной продукции), профессиональные студии, мастер-классы. Объем в академических часах – в соответствии с рабочим планом.

· Учебно-ознакомительная практика по окончании первого курса (продолжительность 4 недели). 

· Первая производственная практика по окончании второго курса (продолжительность 6 недель);

· Вторая производственная практика по окончании третьего курса (продолжительность 6 недель);

· Третья производственная практика по окончании четвертого курса (продолжительность 8 недель); 

· Преддипломная (четвертая) производственная практика на пятом курсе при написании практической (творческой) дипломной работы (продолжительность от 4-х недель до двух месяцев).

Студенты вечернего и заочного отделений проходят производственную практику в течение всего периода обучения по согласованию с руководителями кафедр в рамках рабочего плана.

3. Места прохождения практики
Практическую деятельность студенты начинают осваивать на базе факультета в учебных аудиториях и ньюсрумах, выпуская учебные газеты, радио- и телепрограммы. После окончания 1 курса студенты направляются на учебно-ознакомительную практику, а со 2 курса – на производственные практики в редакции СМИ.

· Практика на базе факультета. Учебным планом во 2 семестре предусмотрена универсальная подготовка всех студентов основам журналистики, которая включает выпуск новостной газеты «Журналист», программ радио- и теленовостей. Этот вид обучения проходит в течение одного дня в интенсивной форме, имитирующей режим работы отделов новостей газет, радио и телевидения. В 3 семестре студенты газетного отделения выпускают газету в еженедельном формате, студенты радио- и телевизионных групп – радио- и телепрограммы в журнальных форматах, студенты редакционно-издательского отделения – учебную брошюру, в учебно-производственном процессе участвуют и студенты других специализаций – дизайнеры, фотожурналисты, интернет-журналисты, рекламного и PR-отделений. Студенты отделения «Международная журналистика» работают по индивидуальной программе обучения универсального журналиста. Их учебно-производственная подготовка на базе факультета продолжается три семестра (2-4) и включает интенсивные выпуски газет, радио- и телепрограмм.

· Учебно-ознакомительную практику после 1 курса студентам рекомендуется проходить в информационных агентствах, в отделах новостей газет, радио- и телеканалов, в новостных лентах интернет-изданий. Такой выбор места практики обусловлен логикой учебного процесса, необходимостью закрепления теоретического материала общего курса «Основы творческой деятельности журналиста» (для международного отделения – «Основы журналистики»), предлагающего студентам представления о профессиональных особенностях работы репортера, а также базовые знания о методах сбора и обработки информации, о подготовке и редактировании информационных сообщений. Студенты могут выбрать место практики также по собственному желанию, соответственно своим индивидуальным интересам. В результате учебно-производственной практики студент должен опубликовать в среднем не менее пяти информационных материалов. Преподаватель может установить для студента также индивидуальный план работы, учитывая уровень его профессиональных навыков и характер места практики.

· Производственные практики после 2-4 курсов студентам рекомендуется проходить в средствах массовой информации с учетом профильной специализации. Однако, учитывая тенденции развития рынка медиаиндустрии, связанные с процессами профессиональной конвергенции и реструктуризацией в трудоустройстве, факультет не придерживается «жесткой» политики в распределении на практику по сферам специализаций и предоставляет студентам возможность индивидуального выбора. Также учитывается реальная потребность редакций в практикантах и стажерах. В результате производственных практик студент должен опубликовать в среднем не менее десяти материалов в разных жанрах или представить сведения о своей редакторской, продюсерской или иного вида деятельности в СМИ. Студенты смежных с журналистикой специальностей, таких как реклама и паблик рилейшнз, представляют в качестве публикаций материалы рекламных и PR-акций. Кроме того, студенты могут предъявить материалы, подтверждающие участие в научных исследованиях. Преподаватель также может установить индивидуальный план работы, принимая во внимание уровень профессионализма студента и характер места его практики.

4. Порядок направления на практику

Студенты направляются на практику по представлению факультета, они также могут устроиться в качестве практикантов или стажеров в редакции или иные медиаструктуры по собственному желанию, с учетом индивидуального выбора. В целях оптимизации организации практик студентов на факультете журналистики создан Отдел практики, в функции которого входит:

· консультации студентов и направление их на практику в редакции;

· постоянная связь с преподавателями учебных групп и ответственными за практику на кафедрах; 

· работа с редакциями СМИ, поддержание постоянных контактов с руководством изданий и менеджерами по персоналу для направления студентов на практику;
· сбор сведений о результатах практики (анкетирование студентов для мониторинга их профессионального роста, опрос преподавателей);

· составление базы данных по местам практики;

· организация Фестиваля практики;

· проведение различных творческих мероприятий: конкурсов, фестивалей, тематических олимпиад и др. 

· оказание помощи в трудоустройстве (написание резюме, сопроводительных писем, советы по прохождению собеседования, по составлению трудовых и авторских договоров, предоставление информации о поступивших заявках из различных редакций).

5. Разбор практики на семинарах. Отчетность

Все виды практики (в том числе на базе факультета, учебно-ознакомительная и производственные) носят для студентов факультета журналистики обязательный характер. После прохождения практик студенты предоставляют преподавателю группы отчет о выполненной работе, досье со своими публикациями (или другими материалами, подтверждающими результаты практики), а также творческую характеристику из редакции, в которой содержится оценка проделанной работы. В течение следующего семестра преподаватель проводит предусмотренные учебным планом семинарские занятия по разбору практики, включающие отчет студента о практике и презентацию ее результатов, обсуждение с другими студентами в группе, вынесение рекомендаций и проставление оценок преподавателем.

Учебным планом предусмотрена следующая отчетность по практике:

· Практика на базе факультета. На 1 курсе: выпуск газеты новостей – зачет, выпуск радионовостей – зачет, выпуск теленовостей – зачет. На 2 курсе: за выпуск газеты, радио- и телепрограмм также проставляются зачеты.

· Учебно-ознакомительная практика (дневное отделение): зачет
· Первая производственная практика (дневное, вечернее и заочное отделение): оценка
· Вторая производственная практика (дневное, вечернее и заочное отделение): оценка
· Третья производственная практика (дневное, вечернее и заочное отделение): оценка 

6. Прохождение практики и требования к отчетности по практике с учетом 

профессиональной специализации

Практика студентов отделения 

«Газетная журналистика».

 Рекомендации кафедры периодической печати

Студенту, выбравшему в качестве профессиональной специализации одно из направлений, предлагаемых кафедрой периодической печати, по окончании обучения присваивается квалификация литературный работник газеты. Однако в рамках этой квалификации обучающийся может получить самый широкий спектр профессиональных знаний: от спортивной журналистики до политической, а также приобрести набор навыков и умений, необходимых в повседневной практике журналиста. Специальные курсы, семинары, а также мастер-классы старших коллег позволяют оптимальным образом пройти психологическую адаптацию к выбранной специальности. 

В распоряжении преподавателей кафедры периодической печати имеется обширная база вакансий для прохождения студентами учебно-ознакомительной и производственной практики, включающая самые разнообразные варианты. Так, при выборе места прохождения практики учащемуся, в зависимости от специализации, может быть предложено: 

· сотрудничество с отделами новостей информационных агентств, общественно-политических и экономических изданий, в том числе интернет-изданий;

· работа в средствах массовой информации, специализирующихся на определенной тематике: Политика, Экономика, «Социалка», Общество, Культура, Экология, Наука, Спорт, и т.д.; 

· работа в различных тематических отделах универсальных СМИ;

· работа в качестве продюсера информационной деятельности, а также многое другое.

Учебным планом предусмотрена возможность прохождения практики по индивидуальному плану — в зависимости от профессионального интереса и творческого потенциала студента — по согласованию с преподавателем. 

Оформление материалов после прохождения летней учебно-ознакомительной или производственной практики осуществляется следующим образом. Студент предоставляет преподавателю пакет документов, включающий следующие основные тексты:

1. Материалы, опубликованные учащимся в период прохождения практики или подготовленные к печати. Авторство должно быть подтверждено руководителем структурного подразделения, куда студент был направлен на практику, заверено его подписью и печатью. 

Например: материал предоставляется в виде вырезки из газеты/журнала, поверх типографского оттиска делается надпись: «Авторство студента 1 курса Иванова А.А. подтверждаю. Редактор отдела новостей общественно-политического издания «Наш город» Петров Б.Б. 30 июля 2008 года (печать)»
Вырезанный из газеты текст может быть также наклеен на бумагу (формат А4). 



Для подготовленных к печати, но не опубликованных материалов (весьма распространенный случай во время учебно-ознакомительной практики) — действует следующее правило: материал распечатывается на листах формата А4 и заверяется по представленной выше форме.

Авторство материалов может быть также заверено списком в тексте характеристики, выданной студенту по окончании прохождения практики. 

Например: «За период работы Иванова А.А. в редакции общественно-политического издания «Наш город» в качестве стажера отдела «Культура» им было подготовлено к печати и опубликовано 8 (восемь) материалов:

1. Монстры рока выходят на тропу войны, 12.06.2008;

2. … (название), … (дата); 

3. и т.д.

Авторство студента 1 курса Иванова А.А. подтверждаю. Редактор отдела культуры Сидоров В.В. 30 июля 2008 года. (печать)»


2. Вторым обязательным документом, входящим в пакет, предоставляемый студентом преподавателю после прохождения летней практики, является Характеристика, выданная по месту прохождения практики. Составляется ответственным сотрудником редакции, распечатывается на редакционном бланке, заверяется подписью и печатью издания.

3. Документом № 3 становится Отчет о прохождении практики. Этот текст создается студентом самостоятельно и включает всю информацию о прохождении практики, которую учащийся считает нужным сообщить преподавателю. Отчет составляется в вольной форме и может включать личные впечатления от работы в данном издании, профессионального контакта со старшими коллегами и т.д. Обязательной и наиболее объемно представленной частью Отчета должен стать рассказ о профессиональных техниках и технологиях, практикуемых в данном СМИ и освоенных студентом в ходе практики: технология сбора новостей, подготовки интервью и работы с ньюсмейкерами, и т.д. 

Практика студентов отделения

«Тележурналистика».

Рекомендации кафедры телевидения и радиовещания
 Для студентов телевизионного отделения все виды учебно-производственной практики являются частью и продолжением учебного процесса, непосредственно в редакциях телевизионных вещательных или производящих компаниях. Главная задача производственной практики – применение и закрепление теоретических знаний, полученных при обучении в рамках дисциплин телевизионных специализаций, овладение профессиональными навыками и их совершенствование. В программу дисциплин специализации, в зависимости от курса, заложена теоретическая и практическая подготовка для работы студентов практически во всех жанрах телевизионной журналистики, от информационных до производства телевизионных и документальных фильмов. Студенты телевизионного отделения во время прохождения всех практик должны будут получить профессиональные навыки для работы во всех этих жанрах телевизионной журналистики. Программа каждой практики составлена таким образом, чтобы обеспечить постепенное освоение и совершенствование профессионализма от новостной журналистики до сложных форм: телевизионных передач и документальных фильмов. 

 Для студентов телевизионного отделения в учебном плане предусмотрены: одна учебно-ознакомительная и три производственных практики. Во время практики каждый студент является членом творческого коллектива редакции, участвует в производственных конференциях, выезжает на съемки, редактирует материал, участвует в монтаже и выпуске программы. 

По окончании производственной практики каждый студент представляет на кафедру: 

1. Подробную характеристику, подписанную руководителем практики от редакции.

2. Отчет о практике с анализом и обобщением опыта работы той редакции или отдела, где студент проходил практику, и по тематике, в которой специализировался студент.

3. Все видеоматериалы, кассеты или диски.

4. Текстовые варианты подготовленных во время практики телевизионных материалов (авторские, редакторские, связанные с деятельностью в качестве продюсера и т.д.). 

Учебно–ознакомительная практика

 Учебно-ознакомительную практику проходят только студенты дневного отделения, после первого курса. Продолжительность практики 4 недели. Целью учебно-ознакомительной практики является закрепление теоретических знаний и практических навыков, полученных в течение первого и второго семестра в рамках дисциплин телевизионной специализации: лекционные курсы по основам и истории телевизионной журналистики, профстудия тележурналиста, лекционные и практические занятия по техническим основам операторского мастерства, техники речи, монтажа. Студенты достаточно подготовлены для прохождения практики в информационных службах телевещательных организаций. Кафедра рекомендует для учебно-ознакомительной практики творческую и техническую базу окружных телекомпаний, но по желанию, студенты могут быть распределены в редакции национальных и региональных телекомпаний. Основной целью учебно-ознакомительной практики, прежде всего, является знакомство с организацией информационного телевизионного производства, структурой службы новостей, особенностями работы телевизионного редактора, корреспондента, продюсера.

Первая производственная практика

Первую производственную практику студенты проходят после второго курса в информационных службах телевизионных компаний, в течение 6 недель. Основная цель практики – самостоятельная работа студента в качестве члена редакционного коллектива по подготовке и организации новостных программ. Студенты выезжают с корреспондентом на съемки, пишут свой вариант текста к сюжету или репортажу, участвуют в монтаже и подготовке материла к выпуску. В период прохождения практики студент выполняет обязанности помощника выпускающего редактора или редактирует подготовленный корреспондентами информационный материал, принимает участие в верстке выпуска. По окончании практики студент предоставляют на кафедру не менее 5 собственных телевизионных сюжетов, варианты редакторской работы и работы в качестве продюсера.

Вторая производственная практика

 Вторую производственную практику студенты проходят после третьего года обучения, в течение 6 недель в телепроизводящих или телевещательных компаниях. Цель второй практики – овладение более сложными жанрами телевизионной журналистики. В зависимости от места прохождения практики, это может быть: подготовка и работа в качестве корреспондента при создании телевизионного репортажа, в качестве редактора ток-шоу, в качестве продюсера не только в информационных, но и в публицистических жанрах. Программу практики и количество материалов определяет преподаватель дисциплин специализации, по согласованию с руководителем практики от редакции. Кафедра учитывает различные условия для самостоятельной работы, в зависимости от уровня телевещательной компании, но в любом случае по итогам практики студент представляет на кафедру не менее 5 репортажей или интервью и достаточное количество редакторских и продюсерских материалов.

Третья производственная практика

Производственная практика студентов телевизионного отделения после четвертого курса продолжается 8 недель и является заключительной. Основная цель этой практики – участие в подготовке и производстве документальных, публицистических и художественных передач, документальных теле- и кинофильмов, в производящих компаниях в качестве сценаристов, редакторов и продюсеров. Количество журналистских материалов по итогам последней обязательной заключительной практики студентов определяется индивидуально преподавателем дисциплин специализации от кафедры с учетом всех аспектов и особенностей места прохождения студентом практики.

Преддипломная практика

 Преддипломная практика не является обязательной для студентов телевизионного отделения. Целесообразность преддипломной практики, место и сроки ее прохождения определяет заведующий кафедрой, в зависимости от характера дипломного сочинения, по представлению научного руководителя студента-автора дипломной работы.

Требования к оформлению

1) Отчет о практике.

 Требования к оформлению материалов практики едины и обязательны для всех студентов телевизионного отделения. Главным документом при разборе практики и оценке результатов творческой работы студентов является отчет о практике. По жанру это журналистское эссе, с анализом основных характеристик редакции, в которой студент проходил практику, и в целом производящей или вещательной телекомпании. Помимо основной информации о количестве выполненных работ о жанровых особенностях, в отчете должны содержаться данные о типе передачи, в создании которой принимал участие студент, данные о зрительской аудитории, вещательной политике структуры и т.д. Объемом не менее 6-7 страниц печатного текста.

2) Характеристика.

 По итогам практики студент представляет характеристику на бланке телевизионной компании, подписанную руководителем проекта или главным редактором, с печатью телекомпании.

3) Материалы практики.

 Творческое досье состоит из видеоматериалов, подготовленных во время практики, в следующих форматах: 

1. DVD (+ или - ) (с закрытой сессией),

2. VCD или SVCD,

3. На кассетах VHS, S-VHS, DV, DVCAM.

Прочтение материалов в других форматах и кодировках не гарантируется при воспроизведении на технике учебного телерадиоцентра во время занятий по разбору практики!

Тексты всех авторских материалов студента должны быть заверены печатью и подписаны руководителем практики от редакции. 

Разбор практики

Учебно-ознакомительная практика оценивается преподавателем дисциплин специализации. Отдельные занятия по разбору в учебном плане кафедры телевидения и радиовещание не предусмотрены. Первая, вторая и третья производственные практики подробно анализируются в рамках специальной дисциплины учебного плана «Разбор практики». На каждое занятие назначается разбор практики одного студента. Кафедра поддерживает «телевизионный» вариант анализа творческой деятельности автора практики. Жанр телевизионной передачи определяют коллективно все члены учебной группы и преподаватель, но сценарий представляет сам автор практики. Запись и монтаж программы проходить в телевизионной студии факультета журналистики МГУ. 

Практика студентов отделения 

«Радиожурналистика».

Рекомендации кафедры телевидения и радиовещания
Кафедра телевидения и радиовещания располагает многолетними сложившимися связями с государственными и коммерческими радиостанциями разных форматов: «Радио России», «Маяк», «Вести FM», «Юность», «Культура», «Голос России», «Европа Плюс», «Авторадио», «Эхо Москвы», «Говорит Москва», «Бизнес FM», «СИТИ FM», «Звезда», «Финам FM», «Наше радио», «Максимум», «Теос», Московское бюро Русской службы Би-би-си и др. Все эти каналы являются местом прохождения практики студентов радиоотделения разных курсов. При направлении на практику учитываются пожелания студентов и их сотрудничество с конкретными радиостанциями.

Учебно-ознакомительная и производственная практика являются продолжением учебного процесса непосредственно в редакциях. Их задача - применение и закрепление теорети​ческих знаний и профессиональных навыков, полученных во время учебы, и их совершенствование. Студентам предоставляется возможность активно включиться в практическую деятельность современных радиостан​ций, выполняя различные задания редакций: сбор и обработку информации, в том числе и мониторинг других СМИ (печать, телевидение, радио, Интернет), работа с авторами, интервьюирование, участие в пресс-конференциях, освоение методики прямых включений, подготовка стрит-токов и т.п. Особое место в процессе приобретения практических навыков имеет обязательная работа в информационной службе (после 1-2 курса) в соответствии с учебной программой дисциплины «Методика радиожурналистики». Принимая во внимание тот факт, что радиожурналисты работают практически во всех жанрах и формах – от выпусков новостей до ток-шоу – студенты во время практики имеют возможность получить всестороннее представление о методах работы наиболее популярных радиостанций. Данная программа предусматривает постепенное совершенствование профессионализма будущих радиожурналистов.

Учебно-ознакомительная практика

Основная задача – научиться работать в редакционном коллективе, освоить весь процесс подготовки программы, начиная с выбора темы, сбора информации, проведения переговоров с гостями (участниками) программы, заканчивая реализацией передачи в эфире, включая ее музыкальную составляющую, понять особенности ведения программы в прямом эфире, получить представление о специфике конкретной радиостанции, особенностях программирования, продюсирования, продвижения канала и четко представлять себе редакционную политику. Кроме того, во время учебно-ознакомительной практики студенты должны закрепить теоретические знания и практические навыки в области компьютерного монтажа, который входит в программу дисциплин специализации на 1 курсе.

По окончании ознакомительной практики студенты представляют следующие документы:

1. подробный аналитический отчет о проделанной работе в печатном виде и в звуковой версии. Отчет должен включать указание всех видов деятельности за время практики и выполненных заданий, тех проблем, с которыми пришлось столкнуться, размышления о плодотворности пройденной практики и предложения по совершенствованию программы практики; 

2. характеристику, подписанную руководителем практики;
3. материалы практики в печатном и звуковом виде (если практикантам удалось сделать самостоятельные программы или фрагменты программ), а также все вспомогательные материалы, которые были собраны студентами при подготовке программ (информации, найденная в различных источниках для ведущих, отредактированные материалы и т.п.). 

По результатам учебно-ознакомительной практики выставляется зачет.

Производственная практика

Производственную практику после 2-4 курсов студенты проходят в редакциях радиостанций, как предложенных кафедрой, так и в тех, с которыми они уже установили творческий контакт или сотрудничают на постоянной основе. Практика предполагает углубленное знакомство со структурой радиостанции, спецификой программирования и подготовки материалов разных жанров. Важно не только умение работать в разных жанрах, но и приобретение навыков ведущего, модератора. Особое значение имеют все виды работы с авторами, ньюсмейкерами, экспертами, освоение наиболее распространенных жанров – интервью (в том числе и по телефону), прямое включение с места события, войсер, пакет – и форм деятельности радиостанции (умение организовать оперативный отклик на событие, сверстать программу, разместить подкаст на сайте радиостанции и т.д.) Каждый практикант должен четко представлять свое место и круг обязанностей в творческом коллективе. Важно, чтобы студенты получили представление о специфике работы журналиста в прямом эфире, особенностях различных видов интерактивного общения со слушателями, творческих аспектах подготовки авторских программ, мультимедийной природе современного вещания. 

В течение практики студенты должны подготовить в среднем 10 материалов, при этом количество материалов зависит от специфики канала и обязанностей практиканта на конкретной радиостанции.

По окончании каждой производственной практики сту​денты представляют на кафедру (преподавателю группы):
1. творческую характеристику из редакции;
2. отчет о практике, содержащий анализ собственной работы на радиостанции, трудностей в подготовке материалов и проблем адаптации к работе в коллективе; оценку своих творческих успехов и неудач. Отчет представляется как в текстовом, так и в звуковом вариантах, причем последний может содержать фрагменты подготовленных программ, интервью с сотрудниками радиостанции, элементы звукового оформления эфира, в том числе и музыкальные, и т.п.;

3. авторские материалы (тексты радиопередач и аудиоверсии). Материалы должны быть датированы и заверены подписью ответственного лица и печатью редакции;
4. редакторские работы - исходный мате​риал и эфирный вариант.
5. передачи, подготовленные студентом, но не прошедшие в эфир по или иным причинам.

Материалы практики обсуждаются на семинарах в соответствии с учебным планом. Занятия по разбору практики предусматривают рассказ студентов о своей работе, прослушивание материалов, подготовленных во время практики, и творческую конструктивную дискуссию. 
По итогам практики выставляется оценка. Все работы, выполненные студентами в ходе производственных практик, сохраняются и представляются государственной комиссии на государственном экзамене по специальности (творческое досье).
Практика студентов отделения

«Редакционно-издательское дело».

Рекомендации кафедры редакционно-издательского дела и информатики
Кафедра редакционно-издательского дела и информатики является одной из старейших на факультете журналистики. Кафедра всегда была выпускающей. Основная профилирующая дисциплина кафедры – теория и практика редактирования. Она включает в себя основы редактирования, общий курс методики редактирования, методику редактирования и рецензирования, редактирование и подготовку к изданию отдельных видов литературы. Этим обусловлен довольно широкий выбор мест практики для студентов редакционно-издательского отделения: книжные издательства, редакции газет, журналов, радио, телевидения, интернет-СМИ, пресс-службы, информационные, рекламные и пиар-агентства. Давним партнером кафедры является Дирекция международных книжных выставок-ярмарок.

Цель практики – приобретение студентами навыков редактирования текстов, относящихся к разным видам литературы, их рецензирования и подготовки в печать, а также развитие их творческих и организаторских способностей.

После прохождения практики студенты предоставляют преподавателю группы отчет о выполненной работе, характеристику (справку) с места практики и творческое досье.

Отчет должен включать: 1) описание организации, в которой прошла практика; 2) описание деятельности студента, в т.ч. вида выполняемой работы, обязанностей, задач, успехов/неудач; 3) изложение результатов практики – приобретенных знаний и навыков.

Творческое досье включает заверенные публикации студента, копии текстов, отредактированных студентом или с его участием, образцы подготовленных им изданий.

Разбор практики проходит на семинарских занятиях по действующему учебному плану.

Практика студентов отделений

«Реклама» и «Паблик рилейшнз».

            Рекомендации кафедры

рекламы и связей с общественностью
Летнюю производственную практику студенты, специализирующиеся в сфере паблик рилейшнз, могут проходить в PR-агентствах, Департаментах и Управлениях по связям с общественностью, PR-отделах (отделах маркетинга) компаний или PR- отделах СМИ, пресс-службах и т.п. 

Форма отчетности – зачет после первой практики, затем – оценка.

По итогам летней производственной практики должны быть представлены следующие документы:

I. Характеристика с места прохождения практики, подписанная руководителем организации и заверенная печатью. В характеристике должны быть указаны виды работ, выполнявшихся студентом во время прохождения практики и оценены его профессиональные качества.

II. Отчет о практике. Отчет включает следующие разделы:

1. Сведения об организации, в которой студент проходил практику (название, тип организации, если возможно, положение на рынке, награды, краткая история, направления деятельности, штат сотрудников, распределение обязанностей между ними).

 Сведения о подразделении, в котором студент проходил практику: специализация подразделения, сотрудники, распределение обязанностей между ними. 

2.Описание проекта (проектов), в который был включен практикант. (Сведения, представляющие коммерческую или служебную тайну, не разглашаются). Описание проекта дается в форме кейса: (проблематика, целевые аудитории, цели и задачи, стратегия, тактика и креативные решения, практические действия, результаты. Если проект к моменту окончания практики не был завершен – промежуточные и ожидаемые результаты).

3. Указание должностных обязанностей и технологических операций, которые выполнял студент.

4. Анализ проделанной работы, при этом особое внимание должно быть уделено обоснованию принятия решения (например, объясняя принцип составления медиа-карты для клиента, предполагающего вести строительство крупного делового и развлекательного комплекса в историческом центре Москвы, студент-практикант указал, что он предложил включить и церковно-приходские газеты, поскольку прихожане и священнослужители могли бы быть активными противниками этого проекта). 

 Важно, чтобы студент смог не только оценить свою работу, но и определить причины, по которым она была выполнена успешно или нет. Приведем примеры из некоторых отчетов: пресс-конференция не собрала достаточного количества журналистов, потому что ее организаторы не учли, что в этот же день проходило крупное мероприятие, «оттянувшее» внимание профильных СМИ. Или: организаторы праздника, планировавшегося на открытом воздухе, не предусмотрели возможного ухудшения погоды. В результате промокшие гости разъехались задолго до его окончания. Организаторы другого мероприятия, проходившего на ипподроме, напротив, предусмотрели погодные капризы ранней весны и подготовили для VIP-гостей шапочки, шарфы и перчатки «фирменных цветов» с логотипом компании. Замерзшие гости с удовольствием надели свои комплекты - дополнительная реклама компании, особенно если учитывать, что на событии было много фото- и телекамер. 

 5. Заверенные (подпись руководителя и печать) текстовые материалы, подготовленные студентом во время практики (например, пресс-релизы, приглашения, статьи, отчеты и проч.). 

Источниками информации при работе над отчетом могут служить презентационные материалы компании, внутренние документы, беседы с сотрудниками. 

3. Очень полезно, если во время практики студент будет вести дневник, где следует отмечать все виды работ, сделанных за день  (например: 

· 10 ч. - 12 ч. - написание пресс-релиза, рассылка по электронной почте,

· 12 ч. - 14 ч.  - обзвон  приглашенных журналистов, и  т.п.)

Кстати, такие ежедневные отчеты сотрудников обязательны в некоторых организациях.

Практика студентов отделения «Художественная критика».

Рекомендации кафедры литературно-художественной критики и публицистики
При выборе места практики студенты кафедры литературно-художественной критики и публицистики должны отдавать предпочтение изданиям, специализирующимся на освещении событий современной культуры, отделам культуры общеинформационных изданий. 

На практике после второго и третьего курсов уместно пробовать писать отзывы-аннотации в молодежные газеты и журналы, готовить репортажи для радиостанций и газет, ассистировать на телепередачах – в общем, стремиться не столько исполнять роль «настоящего рецензента», сколько побыть в информационном потоке, посетить мероприятия, побольше как можно больше прочитать и увидеть. Стоит обратить внимание на не самые известные издания, возможно, местные, малотиражные. Судя по опыту уже состоявшихся практик, есть возможность устроиться на практику в информационные отделы одноименных газеты, радио и телеканала «Культура», газету «Акция», «Российскую газету», приложение к «Независимой газете» «Ex libris – НГ» (не рецензионные полосы, а полоса «События»), газету «Книжное обозрение».

Этот период творческого становления студента должен быть посвящен выбору сферы культуры, которая вызывала бы его неподдельный интерес – литература, кино, живопись, архитектура, музыка, мода, наука – и соответствовала бы его исследовательским возможностям – скажем, умению анализировать структуру текста или вниманию к визуальным знакам, пространственным композициям. Студент должен прежде всего познать свои внутренние взаимоотношения с культурой, с разными видами литературы и искусства. 

В случае, если студент уже определился в выборе сферы культуры, которая вызывает его исследовательский интерес, ему лучше избрать самый короткий способ познакомиться с подходящей редакцией, а именно: самостоятельно выбрать актуальное, свежее событие культуры и написать на него отзыв – в виде рецензии или развернутой статьи, в зависимости от профиля предполагаемого места практики. Это даст ему возможность испытать свои аналитические возможности на живом, еще только входящем в культурное сознание событии, а главное, прийти к предполагаемым коллегам не с пустыми руками. При выборе предмета освещения надо учесть, что о наиболее крупных, просящихся на перо событиях, скорее всего, напишет штатный обозреватель издания. А потому тут впору проявить и осведомленность в выбранной области, и остроумие, и умение ранжировать события по их информационной и культурной значимости: попробуйте расширить событийную сферу, найти новинку значимую, но не бросающуюся в глаза.

На практике после четвертого курса студенты кафедры обычно проявляют зрелую оценку своих критических возможностей, устойчивый интерес к определенной сфере современной культуры. Этот период – подходящее время, чтобы поставить перед собой усложненные профессиональные задачи. В жанровом отношении это попытки перехода от аннотаций к рецензиям, от рецензий – к обзорным, обобщающим материалам. Если раньше студент ограничивался пассивным ожиданием заданий от редакций, теперь ему стоит попробовать самостоятельно выбрать предмет критической оценки. Важно пробовать менять стиль и композицию изложения, избегая шаблонов построения критического текста. В этот период стоит обратить внимание на серьезные издания, специализирующиеся в выбранном виде искусства. На пользу будет общение с редакциями таких авторитетных изданий, как «Огонек» и «Киномеханик», «Искусство кино» и «Современная драматургия», отделами критики и публицистики толстых литературных журналов – прежде всего, по степени интереса к молодым аналитикам, «Октября» и «Континента», а также «Нового мира», «Знамени», «Дружбы народов». В эти и подобные издания разумно приходить с уже наработанным творческим досье и конкретными критическими предложениями.

Невозможно учесть все потенциальные площадки критического самовыражения. Люди, сведущие в истории культуры и интересующиеся ее современным состоянием, востребованы в большинстве газет и журналов, на специализированных интернет-сайтах, на радио и телевидении. Главное, чтобы студент не прекращал попыток найти то единственное издание, которое будет отвечать его творческим интересам и способностям. Практика студента кафедры, равно как и практика студентов любой другой специализации, не может ограничиваться непосредственной подготовкой материалов в летние месяцы. В течение всего учебного года студенту стоит по мере возможностей следить за событиями культуры, анализировать отклики известных обозревателей, расширять свои знания в выбранной области.

Требования к материалам практики. 
Успешная практика должна непременно отвечать требованиям:

· регулярности освещения событий культуры,

· обоснованности критических оценок,

· мотивированности внимания к освещаемому событию, осознания его места в истории искусства и современной духовной жизни;

· самобытности стилистического исполнения, как-то: композиционных приемов, образных сравнений, динамики изложения, яркости заголовка и подобного;

· аналитического мастерства: умения сопоставлять явления культуры, воспроизводить предысторию события, опираться на чужие оценки и вводить их в собственный текст, лаконично излагать сюжет анализируемого события и делать пересказ сюжета частью анализа; 

· полемического накала, создаваемого за счет сформированной эстетической позиции, убедительности аргументов, самостоятельности оценок, оригинальности взгляда на освещаемое событие.

         Практика студентов отделения

         «Экономика и менеджмент СМИ».

    Рекомендации кафедры теории и экономики СМИ

Кафедра теории и экономики СМИ является одной из профильных на факультете журналистики МГУ. Ее создание и деятельность обусловлены требованиями современного российского медиарынка. Это первая в России кафедра, которая изучает и преподает теоретические и практические основы медиаэкономики и менеджмента СМИ. Знание и понимание законов медиабизнеса необходимо для эффективной работы журналистов, независимо от их специализации. Журналистика сегодня объективно нуждается и в новых специалистах, прежде всего управленцах, сочетающих знание профессии, а также медиаэкономики и менеджмента СМИ. 

 Учебная деятельность кафедры теории и экономики СМИ носит междисциплинарный характер. Главная цель – подготовить универсального специалиста, готового принять участие в создании или развитии медиапроекта в любом сегменте современной медиаиндустрии (периодической печати, телевидении, радиовещании, онлайновых СМИ). Характер деятельности такого специалиста также не ограничивается конкретной отраслью: выпускники кафедры должны иметь представление как об основных сегментах медиабизнеса – прессы, ТВ, радио, Интернета, так и о функционировании ключевых стадий медиабизнеса (производства, финансирования, администрирования, продаж и пр.).

Основными направлениями подготовки студентов являются: 

· Менеджмент СМИ – руководство медиапроектами

· Деловая журналистика

· Исходя из широкого круга задач, приобретение практических навыков студентами кафедры допускает большую вариативность. Местами прохождения ознакомительной и производственной практики могут быть:

· Редакции СМИ/компании-поставщики контента;  

· Отделы (дирекции) рекламы/рекламные агентства;

· Отделы (дирекции) маркетинга; 

· Отделы (дирекции) связей с общественностью/PR-агентства;

· Отделы (дирекции) распространения/компании-дистрибуторы;

· Отделы (дирекции) планирования/продюсерские центры;

· и пр.

Студентам специализации «Экономика и менеджмент СМИ» необходимо понимать, что без знания основ функционирования журналистики, невозможно претендовать на какие-либо руководящие должности в медиакомпаниях. Студентам I и II курсов дневного отделения предлагается проходить практику именно в производящих подразделениях/структурах для приобретения реальных навыков в области генерации медиапродукта (подготовки материалов). Так как в фокусе внимания кафедры находятся экономические процессы, предпочтение всегда отдается «деловым» изданиям, телеканалам, радиостанциям, сайтам и отделам экономики качественных СМИ типа «general interest». Приветствуется сотрудничество и со специализированными (нишевыми) масс-медиа  - В2В, В2С, В2Р.      

Для приобретения реальных навыков в области менеджмента СМИ студентам III и IV курсов дневного отделения предлагается проходить практику в подразделениях/структурах, занимающихся управленческой деятельностью. Желательно, чтобы к началу практики студент примерно представлял, какой именно род занятий на рынке СМИ представляет для него интерес. Желательно также определиться с сегментом рынка и, возможно, выбрать конкретную медиакомпанию для потенциального сотрудничества в будущем.

После прохождения практик студенты предоставляют преподавателю группы отчет о выполненной работе. В него входят: 

1. Письменный (5-10 стр.) авторский отчет, в котором обязательно должны присутствовать следующие компоненты: 

a. Описание медиакомпании, в которой прошла практика, в том числе ее профиля, структуры, места на рынке, экономического положения, основных конкурентов, стратегии развития;

b. Описание подразделения, в котором прошла практика, включая описание его функций, организации работы, штата, внутренних правил;

c. Описание своей деятельности во время практики, в т.ч. вида выполняемой работы, полномочий, обязанностей, задач, успехов/неудач;   

d. Изложение результатов практики – приобретенных знаний и навыков.

2. Творческая характеристика (от имени руководителя компании/подразделения);

3. Творческое досье – заверенные публикации студента (аудио- и  видеозаписи – дополнительно на электронных носителях), копии документов, подготовленных студентом или с его участием (предоставляются по согласованию с организацией с учетом норм корпоративной этики)      

Разбор практики проходит на семинарских занятиях по действующему учебному плану.  

Практика студентов отделения 

«Интернет-журналистика».

 Рекомендации кафедры новых медиа и

 теории коммуникации
Курс занятий кафедры новых медиа и теории коммуникации по специализации «Интернет-журналистика» посвящен изучению работы мультимедийного журналиста и редактора, специфики онлайн-новостей и аналитических статей, зарисовок и репортажей, комментариев и текстов для интернет-изданий самых разных профилей, а также особенностям и специфике работы с фотоизображениями, аудио- и видео-файлами и слайд-шоу для мультимедийных конвергентных проектов. Студенты получают теоретическое и практическое (что имеет особую ценность) представление  о  профессиональной деятельности журналиста в условиях технологической конвергенции, обучаются базовым приемам и методам создания информационных продуктов в мультимедийных ньюсрумах. В рамках семинарских занятий студенты интернет-отделения работают с компьютерами, фото-, аудио- и видео-аппаратурой и создают свои первые мультимедийные проекты.

В распоряжении преподавателей кафедры – обширная база вакансий для прохождения студентами производственной практики, включающая как наиболее авторитетные интернет-издания русской части интернета, так и веб-сайты популярных оффлайновых газет, журналов, информационных агентств, радиостанций и телеканалов. Пройти практику также можно в редакциях интернет-радиостанций и на телестудиях, которые начали работу с телевизионными программами, адаптированными для трансляции по сетям мобильной (сотовой) связи. Особый интерес представляет возможность ознакомиться с функционированием конвергентных ньюсрумов, где контент одновременно производится для различных медиаплатформ. Во время производственной практики студенты могут выбрать, хотят ли они только писать тесты с учетом всех новых возможностей и особенностей мультимедийной среды (ограничений по тематике статей нет), или же хотят осваивать более сложный функционал: продвижение сайтов в интернете, PR в среде новых медиа, оптимизацию сайтов под поисковые системы и т.д.

Разбор практики проходит на семинарских занятиях по действующему учебному плану. На  каждое  занятие назначается разбор практики одного студента. Занятия по разбору практики предусматривают подробный рассказ студентов о своей работе, просматривание материалов, подготовленных во время практики и творческую конструктивную дискуссию с анализом представленных работ, который осуществляет не только преподаватель, но и другие члены группы. 
По итогам в практики выставляется оценка (после первой практики – зачет). Все работы, выполненные студентами в ходе производственных практик, сохраняются и представляются государственной комиссии на государственном экзамене по специальности (творческое досье).

После прохождения практик студенты предоставляют преподавателю группы отчет о выполненной работе. В него входят: 

1. Творческое досье – материалы, опубликованные в интернет-СМИ, предоставляются в виде распечатки веб-страницы, на которой размещена статья, очерк, заметка, теле- и радиоматериалы, фоторепортаж и т.п. с указанием автора. Аудио- и  видеозаписи предоставляются дополнительно на электронных носителях, содержание их должно быть расшифровано. Авторство должно быть подтверждено руководителем практики. Также в творческое досье могут входить передачи, подготовленные студентом, но не опубликованные по или иным  причинам. А также в случае, если студент занимался PR-деятельностью в рамках новых медиа, он предоставляет развернутый отчет с указанием всех типов работ, которые он выполнял, заверенный в организации, где он проходил практику.
2. Творческая характеристика - составляется ответственным сотрудником редакции, распечатывается на редакционном бланке, заверяется подписью и печатью издания.

2. Отчет о прохождении практики  - письменный 

 (3-5стр.) авторский отчет,  в  котором обязательно должны  присутствовать следующие компоненты: 

- Описание медиакомпании, в которой прошла практика, в том числе ее профиля и структуры, объема аудитории;

- Описание подразделения, в котором прошла практика, включая описание его функций, организации работы, штата, внутренних правил;

- Описание своей деятельности во время практики, в том числе вида выполняемой работы, полномочий, обязанностей, задач, тех проблем, с которыми пришлось столкнуться, успехов/неудач;   

-  Изложение результатов практики – приобретенных знаний и навыков.

4. Слайд-шоу о прохождении практики – отчет в PowerPoint, составленный студентом, включающий:

       - Описания издания, его интерфейс;

       - Работы практиканта с соответствующими пояснениями.

Свое слайд-шоу студент показывает на проекторе, и, тем самым,  защищает свою практику.  
Практика студентов специализации

«Дизайн средств  массовой информации и коммуникации»

Создание в 1999 году на факультете журналистики МГУ межкафедральной специализации «Дизайн средств массовой информации и коммуникации» было связано с изменением значения графического дизайна в журналистике, выходом периодических изданий в веб-среду.

Интенсификация информационных потоков привела к предельной сжатости «жизненного цикла» публикаций любого рода, увеличению объема потребляемой информации и, как следствие, к неизбежному возрастанию скорости их «потребления». В связи с этим меняются и функции графического дизайна, появляются новые инструменты. Современный графический дизайн – это интеллектуальная, творческая и техническая деятельность. В его функции включают не только выбор шрифтового решения, построение модульной сетки, создание иллюстраций, но и анализ и организацию сложного текста, формирование принципов его подачи, то есть – визуальное решение проблем коммуникации.

На специализации «Дизайн средств массовой информации и коммуникации» готовят уникальных специалистов, которые, в отличии выпускников художественных вузов, понимают принципы построения изданий разного типа, специфику их текстовой организации, особенности функционального воздействия рекламных публикаций, а также закономерности представления и организации различного контента в веб-среде, в мультимедийных проектах. Поэтому летняя практика входит в образовательный процесс, как обязательное условие отработки навыков и закрепления материала, изученного за два предшествующих семестра. Подобные «погружения» в дизайн, проходящие в редакциях периодических изданий, рекламных агентствах и дизайн-бюро, позволяют развить творческий потенциал студентов, сформировать необходимый набор умений и выпускать по окончании факультета высокопрофессиональных специалистов.

Задачи и место прохождения практики связаны со спецификой учебного процесса на данном курсе.

1. Учебно-ознакомительная практика проходит в редакциях детских журналов, что позволяет студентам не просто ознакомиться с процессом  дизайна, но и принять в нём непосредственное участие. Основные задачи: понять специфику организации выпуска номера и определить место дизайна, изучить этапы формирования визуального текста, научиться работать в определённой технологической цепочке, понять взаимосвязь творческой и технологической составляющих графического дизайна в СМИ, предложить собственные варианты решения отдельных материалов, создать эскизы иллюстраций, придумать визуальное решение игровых материалов, используемых в изданиях данного типа. По окончании практики студент предоставляет для обсуждения эти материалы (опубликованные и не опубликованные), заверенные руководителем практики в редакции, выданную им характеристика, где перечислены все проекты, в которых участвовал студент, степень его активности и проявленные качества, а также свой отчёт о практике, заверенный в редакции, 

2. Практика после второго курса направлена на отработку практических навыков вёрстки периодических изданий и рекламно-полиграфической продукции, а также редактирования иллюстративного материала. Поскольку дизайнер создаёт оригинал для дальнейшего тиражирования, то после второго курса студенты  должны не просто представлять общие принципы технологической цепочки, а знать программы вёрстки, векторной и растровой графики, уметь их использовать в реальной ситуации. Практика проходит в редакциях журналов и еженедельных изданий. Для отчёта студент предоставляет полосы и материалы издания, им свёрстанные, иллюстрации, которые он подбирал и обрабатывал для публикации (все материалы должны быть заверены в редакции); характеристику с места практики, где перечислены программы, навыки работы в которых он закрепил за это время, периодичность его участия в выпуске издания, выполненный объём работ.

3. Практика после третьего курса позволяет студентам отработать теоретические знания, полученные за предшествующий учебный год и попробовать реализовать свой творческий потенциал в редакциях периодических изданий и рекламных агентствах. Основная задача—определиться с последующей специализацией: дизайнер газеты, журнала или рекламно-полиграфической продукции. После окончания практики студент предоставляет заверенные в редакции опубликованные материалы и предложенные им варианты их дизайн-решения в электронном виде, обосновывает свои оригиналы и объясняет причины их корректировки или нереализованности. В характеристике, выданной в месте прохождения практики, должны быть перечислены все проекты, в дизайне которых студент принимал участие, степень его задействованности и личной активности, продемонстрированные знания и умения, творческий потенциал, а также оценены профессиональные перспективы.   

4. Практика после четвёртого курса является последней в учебном процессе и наиболее интересной, так как подводит итог всем предшествующим годам обучения. Она направлена на закрепление знаний, полученных в области художественного конструирования периодических изданий, дизайна рекламно-полиграфической продукции и веб-дизайна, а также на окончательную профориентацию студентов. Эта практика проходит в издательских домах, дизайн-бюро и крупных рекламных агентствах. Как правило, она позволяет студентам определиться с местом последующей работы. Для отчёта по практике требуются те же материалы и документы, что и после третьего курса.

Материалы практики обсуждаются на предусмотренных учебным планом семинарах. На занятиях по разбору практики студент предоставляет все необходимые для отчёта материалы, рассказывает о достигнутых результатах и своих впечатлениях. Ему предоставляется возможность продемонстрировать проекты, которые не были опубликованы, обосновать свои варианты. Ему ассистируют два студента, один из которых обоснованно защищает и поддерживает его дизайн-решения, а другой, наоборот, критикует и предлагает свои решения данных проектов в электронном виде. Таким образом, в обсуждении участвует вся группа. График отчёта составляется в начале семестра.

Все материалы практики хранятся в личном архиве студента и предоставляются в виде сформированного портфолио государственной итоговом экзамене по специальности.

7. Ежегодный Фестиваль практики

Для подведения итогов практики студентов факультет журналистики ежегодно организует Фестиваль практики. Во время Фестиваля практики проходят встречи студентов с журналистами-практиками, представителями редакций,  различных медиаструктур. В рамках Фестиваля практики проводится традиционный День практики, на котором объявляются результаты конкурса на лучшие публикации студентов за период летней практики. В конкурсе может принять участие любой студент, обучающийся на факультете журналистики. Призы и премии предоставляются факультетом журналистики МГУ, Союзом журналистов России и Союзом журналистов Москвы, редакциями российских и зарубежных СМИ, различными спонсорами.

Для участия в Дне практики выработаны следующие требования к конкурсным работам:
· На конкурс могут быть представлены любые журналистские материалы студентов, опубликованные или вышедшие в эфир за время их практики;

· Материалы, опубликованные в печати, предоставляются в виде вырезок или оригиналов газетных/журнальных полос, на которых размещены статья, очерк, заметка и т.п. с указанием автора;

· Материалы, опубликованные на телевидении, предоставляются в виде видеозаписи сюжета, фильма, репортажа и т.п. с указанием автора;

· Материалы, опубликованные на радио, предоставляются в виде аудиозаписи сюжета, передачи, репортажа и т.п. с указанием автора;

· Фотоматериалы предоставляются в виде оригиналов газетных/журнальных полос, на которых размещена фотография, фоторепортаж и т.п. с указанием автора.

· Материалы, опубликованные в интернет-СМИ, предоставляются в виде распечатки веб-страницы, на которой размещена статья, очерк, заметка, фоторепортаж и т.п. с указанием автора.
· Все работы направляются на соответствующую кафедру с письменным отзывом преподавателя, курирующего данного студента. Кафедра рассматривает материалы и предлагает номинантов на основные премии.

Конкурсы на лучшие публикации студентов объявляются по следующим номинациям и именным премиям:

· Золотое перо – лучшая практика в печати; 

· Золотая камера – лучшая практика на ТВ; 

· Золотой микрофон - лучшая практика на радио; 

· Золотой объектив - лучшая фото практика; 

· Золотое яблоко – лучшая практика в области рекламы 

· Золотая стрела – лучшая практика в области PR,

· Золотая мышь – лучшая практика в Интернете; 

· Золотой макет – лучший дизайн-макет; 

· Медиапроект года; 

· Блог года;

· Премия Союза журналистов России; 

· Союза журналистов Москвы; 

· Премия президента факультета журналистики МГУ;

· Премия декана – лучшая практика за весь период обучения; 

· Премия имени Дмитрия Холодова – за лучшее журналистское расследование;

· Премия имени Анны Политковской – за лучшую практику в области политической журналистики;

· Премия имени Леонида Лазаревича – за лучший репортаж;

· Премия имени Александра Каверзнева – за лучшую практику журналиста-международника;

· Премия «Профессия – редактор»; 

· Стипендия имени Артема Боровика;

· Стипендия имени Бориса Грищенко;

· Премия имени Алексея Буркова – за лучшую практику в области спортивной журналистики;

· Премия имени Владимира Пельта – за лучшую практику в газете;

· Премия имени Анатолия Бочарова - за лучшую практику в области литературно-художественной критики;

· Премия имени Владимира Фаворского – за лучшую практику графика-иллюстратора; 

· Премия имени Юрия Щекочихина – за лучшее журналисткое расследование;

· Премия имени Анатолия Рубинова – за лучшие публикации по социальной проблематике;
· Премия «Дебют года» за лучшую учебно-ознакомительную практику;

· Премия за лучший выпуск учебной газеты «Журналист».

Кроме того, на Дне практики премии студентам вручают и отдельные редакции («Радио России», Агентство Социальной информации и др.), в которых студенты проходили практику, профессиональные журналистские и общественные организации. Они самостоятельно награждают собственными призами некоторых практикантов. 

Факультет также награждает талантливых студентов по представлению кафедр дипломами Дня практики.
8. Подведение итогов практики на госэкзамене: 

защита творческого досье
Защита творческого досье включается в структуру государственного экзамена для получения представления членами комиссии о профессиональных навыках, приобретенных студентами за годы обучения на факультете журналистики МГУ

Процедура защиты творческого досье предполагает:

· краткий отчет студента о прохождении практики за годы обучения;

· ознакомление членов государственно-экзаменационной комиссии с творческим досье;

· вопросы и замечания членов государственно-экзаменационной комиссии, 

· итоговое решение комиссии. В спорных ситуациях (например, в случае полного отсутствия творческого досье или материалов одной из практики, сомнения в авторстве, отрицательного отзыва преподавателя или редакции и т.п.) комиссии рекомендуется рассмотреть вопрос о снижении итоговой оценки государственного экзамена.

Содержание творческого досье (портфолио)

студента включает:

· сводный отчет по результатам профессиональной деятельности; 

· подборку публикаций, выполненных студентом в течение обучения (публикации в печати, на радио и телевидении, в интернет-СМИ, материалы рекламных и PR-акций, материалы редакторской, продюсерской или иных видов деятельности в СМИ, материалы, подтверждающие участие в научных исследованиях); 

· творческие характеристики из организаций, в которых студент проходил практику; 

· сводный отзыв преподавателя выпускающей кафедры (периодической печати, телевидения и радиовещания, экономической журналистики и рекламы, техники СМИ, редакционно-издательского дела и информатики, теории и экономики СМИ), в котором оцениваются результаты практической работы студента, проанализирована динамика его профессионального роста или причины творческих неудач. 

· профессиональное резюме студента, демонстрирующее профессиональную деятельность студента помимо мест прохождения практики.


На государственном экзамене комиссия выносит итоговую оценку результатов практики студента.

9. Приложения

                                                           Приложение 1

Карточка-рецензия

на творческое досье выпускника

Ф.И.О. выпускника_____________________________

Группа_______________________________________

Количество представленных публикаций (материалов): ___________________________________________________

Интенсивность сотрудничества в органах информации (обвести кружком):

- Более высокая на младших курсах.

- Более высокая на старших курсах.

- Более или менее равномерна по годам обучения. 

Тематика материалов:

- Одноплановая.

- Разноплановая.

Жанр материалов:

· Краткие информационные материалы, в т.ч. отдельные фотографии и текстовки к ним.

· Интервью, беседа.

· Репортаж.

· Корреспонденция, отчет.

· Обзор, обозрение, рецензия.

· Комментарий.

· Проблемная, критическая, публицистическая статья.

· Очерк, очерковая зарисовка.

· Сценарии передач.

· Сценарий фильма.

· Другие жанры, в т.ч. с учетом специализации выпускника.

Приложение 2

Итоговое заключение по творческому досье выпускника (нужное подчеркнуть):

	Представленные материалы в целом отличает высокий уровень
	Преподаватель
	Журналист

	Материалы выполнены на достаточно хорошем уровне
	
	

	Уровень представленных материалов довольно средний
	
	

	Материалы преимущественно слабые
	
	


Ф.И.О. рецензентов

Преподаватель________________________________________
Журналист___________________________________________
Название органа информации___________________________

Дата «     »_____________20   г.
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